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飞利浦SensoTouch臻锋系列至型版电须刀
全新发布

iRevo(易保)推出全新产品 助推电子锁普及

! ! ! !亚萨合莱 !"##" "$%&'(

集团旗下（公司）韩国 )*+,-.易保(

公司，近日推出亚萨合莱集团旗
下品牌全新系列耶鲁电子锁产
品，包括工程系列专用产品的
'/01222，'/03222，'/04522

及零售系列专用产品 '/04225。
全新产品针对 $5$ 和 $56 两大
领域，覆盖高中低端的全线市场，

充分体现了 )*+,-!易保7公司在电
子锁领域的技术领先性，以及助
推中国电子锁市场的目标。
此次推出的全新工程系列专

用产品 '/01222，集指纹8密码8

卡8机械钥匙四种方式于一体，且
具备智能多向防盗锁芯的新概念
智能电子锁。此外，易保公司专门
针对零售市场研发了新款亲民上
市电子锁 '/04225，除了同样具
备智能多向防盗锁芯和 4种开启
方式（卡钥匙9密码键9机械钥
匙）以外，还提供了专门为木门搭
配的香槟典雅木色的人性化8时
尚设计，以物美价廉的特性，为电
子锁在中国的普及起到一定的推
动作用。

! ! ! !近日，飞利浦携其全新男士
理容产品———飞利浦 #+:;-<-=>?

臻锋系列至型版电须刀亮相浦江
南岸，飞利浦男士理容系列明星
代言人高以翔与飞利浦优质生活
事业部大中华区总裁黄瑞仁先生
出席了发布会。
此次全新发布的 #+:;-<-=>?

臻锋系列至型版电须刀融入了可

替换卡入式造型器，实现了剃须
刀和理容造型器的自由转换。有
别于其他电动剃须刀只有剃须刀
头的设计，融汇科技创新结晶的
可替换卡入式造型器可精准修剪
胡须、须茬、短须造型，满足现代
男士在不同场合的不同造型需
求。此外，臻锋 4/系列至型版电
须刀还引入了 4/ 智能贴合系
统，可无缝跟踪使用者的每一个
面部轮廓，搭配升级精确的剃须
刀头和顺滑剃须系统能剃掉每一
根须发。该款新品更以全新的炫
酷色彩造型一扫传统剃须刀的低
调沉稳，凸显出品牌倡导的“我
型”风格的自由百变。

在市场萎缩、库存压顶、终端不畅等不利因素的影响
下，2012冷年可谓寒气逼人。国家信息中心信息资源开
发部与中国家电网于日前发布的《2012冷冻年度中国空
调市场白皮书》(以下简称《白皮书》)显示，2012冷年国
内空调市场销售量同比下滑25.12%，销售额同比下滑
19.36%，近年来空调市场大幅增长的态势戛然而止。
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Playagain游戏展
揭幕嘉亭荟城市生活广场
日前，嘉亭荟与法国知名游戏展

0=;+- ABC+; 策展人 D)+EE+ A):+E 合
作，为国内游戏迷们奉上一场名为
“DFBG "HB):”经典游戏展，并以此启幕
未来之城，带我们穿越游戏的后现代场
景。去年0=;+- ABC+;游戏展曾在法
国掀起一股经典视频游戏狂潮，嘉亭荟
自项目伊始，就热衷将艺术、文化、音
乐，潮流等时尚活动带入安亭卫星城，
此次嘉亭荟携著名法国策展人 D)+EE+

先生将0=;+- ABC+;游戏展理念重新
演绎升级，用现代高科技展现游戏中
的创新艺术，用游戏发展史折射沟通
方式的改变，改版国内粉丝儿时热爱
的街机游戏，让游戏玩家重温经典。

人人网发布
《白领冷漠度调研报告》
近日，国内领先的实名制社交网站

人人网发布了《5@25年度白领冷漠度
调研报告》，此项调查完全通过人人网
在线调研平台展开，透过数据详细分析
了当前职场白领的工作压力及同事关
系现状。数据显示，职场白领心理状态
并非被疲倦、平淡和烦躁占据，有超过
I@J的受访者都感觉生活张弛有度、休
闲放松；但即便如此，仍有 1@K5J的受
访者表示工作偶尔会感到疲劳。
报告还发现，社交网络正成为职场

白领的减压利器，他们在工作之余经常
通过社交网络放松心情和排解压力。数
据显示，有超过 L@J的受访者都会忙里
偷闲使用社交网络，而其中又有接近
L@J的受访者在社交网站上和同事互
相关注，借此分享消息、交流沟通。

爱普生全新墨仓式
打印机系列隆重发布
日前，爱普生发布了 5@25年打印

机新品，2@余款产品强势出击中国打
印机市场。爱普生（中国）有限公司董
事长兼总经理小池清文先生表示，本
次发布的产品是爱普生充分了解顾客
需求，全力以赴回应顾客呼声的成果，
爱普生全新墨仓式打印机系列不仅可
以满足中国打印机用户对于产品功能
性的需求，更将满足用户对整体使用
成本的降低以及对健康、环保等高附
加值的需求。据了解，墨仓式打印机是
指支持大容量墨仓，可实现单套耗材
超高打印量和极低打印成本，且用户
可享受含打印头在内的原厂整机保修
服务的打印机，该款打印机为用户解
决了打印机整体使用成本居高不下的
问题，满足了用户对海量打印的需求。

三星洗衣机
不满意就退货考验品质
日前，三星泡泡净洗衣机“4@天不

满意就退货”大规模试用促销活动在北
京、上海、广州等全国 4I个大中城市、
2@@@多家门店全面启动，活动为期两
个月，消费者购买指定型号的三星泡泡
净洗衣机，如果在 4@天内对产品品质
有任何不满意的地方，三星将无条件退
货。本次活动涉及三星主流的 L公斤和
25公斤泡泡净滚筒洗衣机，由“4@天
不满意就退货”、“满意后获赠品”和
“发微博赢大奖”三个环节构成。有意
向参加活动的消费者在购买活动机型
时，只需签订一份试用协议，即可享受
“4@天内不满意无条件退货”的待遇。
用户如果在 4@天试用期后对产品满
意，还将获赠精美礼品，同时将试用感
受发微博并M三星泡泡净，还有机会获
得三星原装进口爱婴煮洗洗衣机一台。

市场总量急剧下挫
5@25冷年，空调企业再也不

会有前两年行业高增长带来的兴
奋感，从 5@2@冷年到 5@25冷年，
国内空调市场整体销售态势发
生了根本性变化，《白皮书》数据
显示，5@2@冷年国内空调市场销
售量同比增长 42K3IJ，销售额
同比增长 53K24JN5@22 冷年，国
内重点城市空调器销售量同比
增长为 5@K3IJ，销售额同比增
长更是达到 5LKO3J，而在 5@25

冷年，在市场压力、库存压力、政
策衔接不畅等一系列问题的影
响下，国内空调市场销售量同比
下滑 5IK25J，销售额同比下滑
2PK4OJ。
《白皮书》中指出，5@25冷年

国内空调市场已经进入了一个比
较明显的调整期，销售规模增速、
产品结构、生产企业结构、销售体
系结构都进入了新的一轮调整阶
段，这种多方位的调整，将会导致
今后两年的国内空调市场产生重
大影响，其结果很可能会呈现为
整体市场规模相对稳定、产能扩
张速度明显减缓、产品结构进一
步调整、上下游资源加速整合、不
同渠道竞争加剧以及行业重新洗
牌等趋势。

对于空调市场负增长的原
因，国家信息中心信息资源开发
部主任助理蔡莹分析认为，整体
经济环境的变化和支出相对保守
使得消费能力释放受到了压制，
政策性利好支撑力度减弱等因
素，造成了 5@25冷年国内空调市
场销售规模急速下降。

但在上述原因中，蔡莹认为
政策性影响是主因，主要体现
在两个方面：一是各种扩大消
费政策的集中出台打破了经济
运行的正常规律，造成短时间消
费潜力的集中释放，透支了正常
消费能力 N二是大量消费的提前
实现给制造商或潜在进入者提
供了虚幻的消费预期，吸引了新
的进入者，形成了新一轮的产能
扩张，造成供求失衡加剧了市场
波动。

变频空调占比提升
变频空调表现出的相对增长

是 5@25 冷年陡然下滑的市场中
为数不多的亮点之一。数据显示，
5@25冷年国内变频空调销售量占
比由 5@22冷年的 4LK3IJ上升为
31K4@J，销售额占有比例由
33K13J上升至 I5K1@J，继续保持

了5@2@冷年以来逐步扩大的势头。
变频空调稳定增长得益于重

点空调企业的大力推广与普及。
从 5@2@冷年开始，国内主流空调
企业开始在变频空调领域发力，
整体销售规模发生根本性改变。

中国家用电器协会副理事长
王雷表示，变频空调是空调产业
发展的重要品类之一，中国家电
协会于去年底发布的家电产业首
份技术路线图提出到 5@2I 年变
频空调比重升至 I@J，从目前的
市场推广情况看，企业的努力取
得了一定成果，未来企业还需要
在产品节能技术、制冷剂替代、产
品舒适性上继续下工夫。

新冷年需突围
从 5@25 冷年空调市场的表

现看，行业所处的环境已然变得
严峻。《白皮书》预计，5@24冷年整
体市场环境不会有明显改善，外
部环境压力依然会伴随空调行业
的发展进程，生产企业如何进一
步提升抗打击能力尤为关键。

对此，王雷认为，在目前的形
势下空调行业不可能再现前些年
的高速增长，在行业趋于平稳发
展的阶段，企业要继续加大转型
升级、产品结构调整的力度，以稳

健的企业综合实力应对未来的挑
战N同时应避免无谓的价格战对空
调产业转型升级的不利影响。

蔡莹也表示，随着消费水平
的不断提高以及市场饱和度的提
升，高质量、高水平产品会成为消
费者首选，品牌价值的作用也在
逐步提升。蔡莹建议，生产企业应
该更加重视以消费者为中心的市
场策略，在质量、节能、人性化设
计和工艺等方面多下工夫，进一
步改善产品结构和提升行业整体
水平，只有这样，才能为行业的长
远发展打下坚实的基础。

事实上，不仅是空调行业，整
个家电市场都在全球经济大环境
的影响下陷入低迷。在家电市场
整体衰退的背景下，空调行业难
逃增长缓慢甚至负增长的厄运，
但整个空调市场的刚性需求依旧
存在。此外国家节能家电推广政
策效应将会在新冷年有所显现，
进而将激发空调更新换代需求。
而我国的城镇化进程也将持续推
进，也将很大程度上刺激空调的
一次性购买需求。

短期内，我国空调整体市场
规模虽难以达到前几年的高点，
但规模总量依然非常可观，放平
心态、做好产品和渠道，对扎根空
调行业的制造企业来说应是一个
优先策略。 昭琴


