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移动互联网产业带来

无限商机

图 +,

! ! ! !过去一年来，国内互联网“大佬”都
希望从硬件终端路径掌握移动互联网
的入口。可以说，谁占据了入口，谁就抢
占了竞争先机。

早在去年 !月，新浪就与 "#$发
布了首款新浪微博手机———微客，其机
身下方的按钮可一键快启新浪“围脖”。
紧接着，阿里巴巴和天语合作的的阿里
云手机发布，手机操作系统由阿里巴巴
旗下子公司阿里云研发，并瞄准了基于
移动互联网的云计算领域。同年 %月中
旬，小米科技 &'(雷军在北京发布了
酝酿已久的小米手机，靠饥饿营销最近
又发布了小米 )代。*月腾讯与 "#&

推出 ++社交手机，这款手机设有单独
的 +键，用户可一键访问手机 ++、手
机 ++空间、腾讯微博等社交应用……
据悉，几乎所有互联网公司都采用

了“自主开发软件（界面）,硬件合作伙

伴”的模式。业内人士指出，其“醉翁之
意不在酒”的背后，并不是想靠卖手机
赚钱，而是希望通过应用商店和其他的
增值服务获利，在手机终端上打造自己
的“平台梦”。但尽管几乎都有 -.双
核、/01万以上像素、大容量电池等主
流配置，而且价格多在 *112-/11元之
间。目前“软件派”玩硬件还是“心有余
而力不足”，实际上还处于摸索阶段。因
为与互联网手机的“雷声大雨点小”相
比，来自传统手机阵营的华为、联想、中
兴却悄悄发力，销量都在增长。

业内预计，今年市场上将有超过
-111款在售智能手机，前 /1款机型的
销量将占智能机总体销量的 314以上，
剩下 */1款销量将只占不到 514。前
/1款将为国际和一线国产品牌瓜分，剩
余的小半被大品牌的非畅销机“吃”掉，
再剩余的则由近百家中小国产瓜分。

手
机
首
次
超
越
台
式
电
脑
成
为
第
一
大
上
网
终
端

!

使
互
联
网
产
业
格
局
发
生
明
显
变
化
︱
︱︱

抢
夺
入
口

!

移
动
终
端
进
入﹃
战
国
时
代
﹄

本报记者 胡晓晶

据中国互联网络信息中心（CNNIC）
最新的统计报告显示：今年上半年中国网
民数量达5.38亿人，其中手机网民达到
3.88亿人，手机首次超越台式电脑成为
第一大上网终端。
“移动互联网已成为技术发展最快、市

场潜力最大、前景最为广阔的新兴产业”，
在日前闭幕的2012中国互联网大会上，
国家互联网信息办公室副主任钱小芊这
样评价。来自艾瑞咨询的数据则显示，
2012年中国移动互联网市场规模将达
976亿元，同比增长148.3%。就在国人
越来越习惯移动生活的同时，移动终端的
“战国时代”也不可避免地到来了。

移动着，生活着，消费着……

“移动市场”商机值得深挖
! ! ! !伴随网速提升和云计算技术
落地，人们的移动生活日趋丰富。

出门旅游 移动缴费风行
长假成为移动互联网服务普

及的契机。今年 -1月 -日，使用
支付宝手机支付充话费的用户创
历史新高，达 6/万次，同比增长
-1倍。“双节地图导航和手机冲
话费用的最多”，长假 %天和一大
家子去苏北自驾游的陆女士介
绍，出游期间在车上或在景区，常
用手机或 789:上网“冲浪”。
“外出旅游随行就简，以前在

家里电脑完成的充值缴费，都改
成了移动支付。”支付宝无线支付
负责人还表示，由出游消费带动
的手机信用卡还款也开始普及。

购物之前 先要“扫描”比价
除了缴费还款，很多用户习

惯购物前先比价。本周三，苹果应
用商店 ;<< =>?@A出现“一淘火
眼”免费应用下载，号称“扫条码、
知底价，购物不花冤枉钱”。消费
者只要下载该应用到 78B?CA 或
789:上，就能扫描商品包装上的
条码或二维码，看到其在沃尔玛、
家乐福、乐购、世纪联华、城市超
市等主流超市的卖场价，以及在
淘宝、天猫、京东、-号店、亚马逊
等电商平台上的网购价。

“以前比价只能网货比网货，
现在能从网上比到网下了”，淘宝
无线负责人透露，该产品将扩大
扫描识别的范围，未来可通过服
装吊牌、电器价格牌来移动比价。

衣食住行 快查周边商户
“附近哪家川菜馆人气旺？”

昨天傍晚，外出和同学聚餐的刘
先生通过大众点评最新发布的移
动独立客户端“周边快查”找到心
仪饭馆。今年上半年，大众点评移
动客户端的浏览量已超过其 8$

端浏览量，占总浏览量的 314。
大众点评 $'(张涛指出，不

少沪上消费者除了爱找美食外，
还会对饭店附近的银行D;#E机、
停车场、便利店、药店、邮局、加油
站、书店、酒店等商户有需求。

边走边看 移动视频走俏
$FFG&报告指出：手机端视

频用户的增长强劲，用手机看视
频的用户已超过 -亿人，在手机
网民中的占比由 )1-- 年底的
))H/4提升至 )IJI4。为减少广告
困扰，国内最大的影视点播平台
风行网率先推出“黄金 -/秒”广告
策略，把前贴片广告从 5/秒缩减
至 -/秒，风行网 $'(罗江春表示
此举能让用户的接受度更高。

本报记者 胡晓晶

! ! ! ! I英寸屏的迷你 789: 要来了？这
两天，伴随 789: K7C7或最快下周低价
上市的消息传出，国内移动终端厂商
们的心再次被搅乱。赶在 789: K7C7露
脸前，刚刚和惠普就谁是全球 8$老大
难分伯仲的联想，昨晚抢先发布了全
球第一款 631 度可折叠笔记本电脑
7:A989: L?M9，这种既能当笔记本也
能当平板的平板笔记本电脑，也是一
种全新设计的移动终端。
实际上，当手机超越台式电脑成为

第一大上网终端，以智能手机、平板电
脑为代表的移动互联网时代便宣告来
临。据中国工程院院士邬贺铨透露，在
过去的 -%个月中，移动互联网的流量
增长了近 -1倍。而伴随移动互联网正
在改变国人的日常消费方式，作为移动
互联网入口的移动终端，也日益成为兵
家必争之地。目前参与争夺的，除了移
动运营商，还有终端、操作系统、软件、
应用等多个层级的众多厂商，“软件派”
和“硬件派”都在着手布局移动互联网。

移动终端改变消费方式
%

“大佬”聚焦“入口之争”
&

! ! ! !进入今年四季度，随着国际大鳄的介入，使之前稍显平淡的
平板电脑市场也逐渐进入了竞争狂欢季。有消息称，传言中的
789: E7C7预计 -I日左右将正式亮相，主要是为了与已有的 I

英寸平板电脑———亚马逊 N7C:OA P7@A以及谷歌的 FAQRS竞争，
以抢占更便宜的小尺寸平板市场。同时，多年来第一次涉足硬件
的巨头微软，将于 -1月下旬发布 T7C:?US 8B?CA V系统，首款
平板电脑 =R@W9XA也将正式面市。

对此，国内平板“老大”联想不得不提前祭出新招———平板
笔记本电脑 L?M9。这种会“做瑜伽”的新型移动终端年初在美国
&'=（国际消费电子展）展上独揽 -3 项大奖，何时量产备受关
注。由于采用了革命性的转轴设计，其屏幕可 631度翻转，创造
出笔记本、站立、帐篷、平板四种使用模式，相当于能触摸的笔记
本电脑，同时又是外带键盘的平板电脑。

前天凌晨，全球 8&市场份额新鲜出炉，国际著名第三方市
场调研公司 GY& 和 .9@>CA@ 发布了第三季度 8& 行业报告。
.9@>CA@称联想已成为全球最大 8&厂商，GY&则称惠普仍居首。
对此，联想集团董事长兼 &'(杨元庆表示：“虽然 8&市场的竞
争十分激烈，但我依然深信这个领域还有持续获利的增长空间。
联想 6年前就开始了在移动终端领域的布局，未来移动终端的
产品线界限会愈加模糊，产品的性能会越来越强大。”

移动“越界产品”不断涌现
(


