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宝莱坞明星直面印度阴暗面
办访谈节目揭露“伤疤”想唤醒大众改变现状

! ! ! !“唯有真理得胜”，这是印度国
徽上的一句梵文格言。宝莱坞明星
阿米尔·汗以它命名自己制作并主
持的一档电视访谈节目。
在这档也被叫做“真相访谈”的

节目中，阿米尔·汗大胆曝光印度社
会种种弊病，力图打动和唤醒大众，
改变现状、治愈丑陋伤疤。

抹去“印度的眼泪”
第一期节目今年 ! 月 " 日开

播。在开场短片中，阿米尔·汗如此
阐释创作初衷：“印度在崛起，作为
印度人，我感到高兴自豪。但我们的
社会还有许多令人心酸的事实，我
们却对此熟视无睹。这些苦难让我
深感不安和哀伤。”
这一期的主题是强制选择性堕

胎。受害女性阿米莎在现场讲述自
己第一次怀孕后，被婆家骗到医院
做胎儿性别鉴定。当得知怀的是女
孩，婆家立即让医生将她麻醉堕胎。
结婚 #年，阿米莎遭强行堕胎 "次。
察觉到自己又一次怀孕后，阿米莎
借口逃回娘家，才得以生下女儿。但
婆家抢走女婴，逼迫她跟丈夫离婚，
好让他再找一个“能生儿子的女人”
结婚。在阿米莎等人讲述时，阿米
尔·汗专注聆听，与现场观众一起流
下眼泪。随后，他邀请律师和医生到
场，理性分析并探讨这一社会弊病。
遵循这样的模式，阿米尔·汗共

制作推出 $%期访谈节目，每期 &'

分钟，探讨儿童性侵、嫁妆负担、包
办婚姻、无良医生、家庭暴力、种姓
制度等被忽视已久的社会阴暗面。

对于如何抹去这一滴滴“印度
的眼泪”，阿米尔·汗说：“解决之道
在于从我做起，从每一个人做起。”

借助宝莱坞之力
这虽是阿米尔·汗首次涉足电

视节目制作，但收视率和轰动效应
不输于他先前出演的任何一部宝莱
坞大片。截至 (月 )&日最后一期节
目播出，收看“真相访谈”的电视观
众高达 !亿，还有更多人通过收音
机、网络视频和报纸关注节目。

身为影星的阿米尔·汗深谙如
何用宝莱坞的方式吸引观众。他本
人的知名度和影响力成为节目成功
的首要保障。为扩大节目影响力，阿
米尔·汗向投资方“星空印度”，提出
诸多要求：不能买断播出权，节目要
在多个地方频道同时播出；配多种
地方语言字幕；播出时间定在每周

日上午 $$时这个并不“黄金”但“适
合全家人午餐时坐在一起讨论”的
时段。考虑到阿米尔·汗的“票房”号
召力，投资方最终全部同意。
名气之外，阿米尔·汗在节目制

作上力求精良。内容上，他与工作团
队耗时两年调查采访，选定主题，坚
持“关注社会，但不涉足政治”。表现
手法上，节目通常以受害人遭遇的
悲惨故事开场，以引发反思的台词
和鼓舞人心的歌曲结尾。节目中，阿
米尔·汗随受害人的讲述震惊、痛苦
和悲伤、声音哽咽。摄像机反复捕捉
到他“悄悄”拭泪的动作。阿米尔·汗
说，这些情感流露发自肺腑，绝非表
演。但他也坦承，作为主持人，他有
必要适当引导观众的情绪。

在节目录制的一些细节安排
上，阿米尔·汗也颇费心思。以家庭
暴力为主题的那期节目中，现场观

众全部为男性，观众席没有灯光。当
他抛出权威统计数据说“!'*印度
妇女不同程度遭受过家庭暴力”，坐
在黑暗中的男人们陷入尴尬的沉
寂。“他们突然面对这样一个事实：
就统计学角度而言，在座的一些男
性可能就是家庭暴力的实施者。他
们无法回避现实。”阿米尔·汗说。

究竟还能走多远？
但一些电影人担忧阿米尔·汗

的努力会适得其反。喜剧片《三个傻
瓜》的导演拉杰库马尔·希拉尼说：
“他赌那些喜欢看他娱乐搞笑的观
众也会接受更严肃的话题。但没几
个演员敢冒这个险。”

阿米尔·汗深知节目面临的挑
战和风险。敲定第一期主题时，他也
不确定观众是否会在一个美好的星
期天早上收看关于非法堕胎的“恐
怖片”。但节目引起的社会反响打消
了所有顾虑。大约 &!!!万观众收看
节目，一些邦随后立即出台措施严
惩实施选择性堕胎手术的医生。
不过，节目内容也引来不满。一

个医师协会认为节目丑化医生形
象，要求阿米尔·汗致歉。这一插曲
关乎阿米尔·汗需要面对的新问题：
是否继续推出第二季访谈？还有哪
些社会伤疤可以挖？能挖多深？如果
深挖，冒犯的对象或许就不止医师
协会了。

阿米尔·汗回应道：“我无心激
化矛盾，只为能改变这个时代。无论
是谁的心中，只要有星星之火，必将
成燎原之势。” 张代蕾
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! ! ! !阿米尔"汗全名阿

米尔"侯赛因"汗$$&"!

年 %月 $+日出生于印

度一个电影世家%父亲

是上世纪七八十年代

印度知名电影制片人

塔希尔"侯赛因& 叔叔

也是演员' 制片和导

演% 阿米尔"汗 #岁即

参演叔叔执导的电影%

和许多演艺明星

一样& 阿米尔"汗成名

后开始关注公益事业%

他的首次尝试是拍摄

一部关于道路安全的

公益纪录片&但终因缺

乏经验未能实现&这在

他心里留下遗憾%

)''"年 +月& 阿米尔"汗

参加一次反对地方政府占地修

水坝的示威活动&导致他出演

的一部电影随后在印度部分地

区遭禁% 不过&他的举动却得

到总理辛格声援%

阿米尔"汗还逐渐在电影

中融入对社会的感悟和理解&

试图通过电影语言鼓励观众多

关注社会'承担责任% 无论是

(地球上的星星)中循循善诱的

良师'(抗暴英雄)中令人敬仰

的民族英雄&还是(三个傻瓜)

中勇于挑战教育弊端的天才&

他的表演生动自如'引人思索%

)'$$年& 阿米尔*汗出任

联合国儿童基金会形象大使&

呼吁公众关注儿童营养不良问

题% 此外&他还是世界自然基

金会+地球一小时,活动的印度

区大使%
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美选战：谁敢小看网络新势力
奥巴马罗姆尼造势拉票 社交媒体成两党新战场

人多未必势众
奥巴马的竞选团队深谙社交媒

体游戏规则，不断在这些平台上为
奥巴马造势。他们每天发 $'到 )'

条微博，是共和党总统候选人罗姆
尼阵营的 %至 +倍。
从数字上看，奥巴马仍占据相

当大优势。皮尤研究中心报告，奥巴
马及其团队“有积极活动的社交平
台几乎是对手的 )倍”。
但网络分析师查伦·李认为，粉

丝多不代表支持者多，奥巴马粉丝
多，主要是因为他已经担任将近 +

年总统，“而赢得选举关键要看粉丝
有多忠诚，他们仅扩大所支持候选
人的声音还不够，要拉他们认识的
人投票才行”。

网络媒体 "#$$%&&' 的数据显
示，谈论罗姆尼的好友比例和谈论奥
巴马的好友比例分别是 %$(!*和
!(#+*。这意味着虽然奥巴马好友更
多，但罗姆尼的好友关注度更高。

弄巧也许成拙
在社交媒体上设置讨论话题往

往可以迅速达到引人注目、扩大影
响的目的，不过，如果话题设置不
当，结果可能是引火烧身。
今年 &月，罗姆尼团队在推特

网站上发起讨论，主题是“你比 +年
前富裕了吗”，打算借不少人不满奥
巴马振兴经济不力攻击对手。不过，
由于奥巴马的推特粉丝数远超罗姆
尼，回答“是”和罗列奥巴马政绩的
帖子一个接一个，在推特上占据压
倒优势，把这场讨论变成奥巴马的

“表彰大会”。
网络分析师查伦·李注意到，罗

姆尼在脸谱上做广告效果显著。这
些付费广告出现在“民主党人”、“奥
巴马”等检索条目旁边，投放后，罗
姆尼的好友数仍比奥巴马少得多，
但增加速度是奥巴马的两倍。

不乏“双屏”观众
如今，各种智能移动装置让社

交媒体使用变得更加方便，社交媒
体对选举的影响越来越大，但电视
仍是美国公众获取重要选举信息的
首选工具。

第一场总统候选人电视辩论结
束后，调查显示，#!*观众完全在电
视上观看辩论，%*纯粹在网上看，
超过十分之一是“双屏幕”观众，即
一边看电视，一边用电脑或移动装
置关注辩论。年轻人的网络参与程
度比较高。在 +'岁以下的观众中，
))*是“双屏幕”观众，$'*完全在
线跟踪辩论。

社交媒体专家罗森布拉特说：
“与选民握手之类的传统竞选手段
尚未过时，要想赢得选举仍需做这
些事情，但是如果你没有网上竞选
做辅助，你还是赢不了。” 欧飒

奥巴马罗姆尼
网络实力比拼

! ! ! !奥巴马走上政坛巅峰的道

路伴随着社交媒体的迅速成

长% 舆论普遍认为他在上届选

举中获胜相当大程度得益于适

时搭上社交媒体的车%

奥巴马执政期间里程碑事

件无不打上社交媒体印记-他

的就职典礼是第一个获推特关

注的总统就职典礼& 他是第一

位从白宫发微博的总统..

脸谱! 奥巴马好友超过

!"#"万&罗姆尼 $!"多万% 奥

巴马妻子米歇尔好友 #%" 万&

罗姆尼妻子安 !#!&万%

推特! 奥巴马粉丝数超过

'"#"万& 人气居全球第六&不

过与 "#$% &#'# 的 !""" 万相

比还差得多%

罗姆尼比奥巴马晚两年注

册推特&有 &("多万粉丝&名列

全球第 $'%位%

谷歌!! 奥巴马 ''" 万粉

丝&几乎是罗姆尼的两倍%

以分享照片为特色的

!"#$%&%'$( 奥巴马团队不时在

这个网站上发布一些奥巴马生

活照&如抚摸爱犬+波,的照片&

帮助奥巴马获得粉丝 !!()万%

罗姆尼在这个网站上只有

&*""名粉丝% 不过&妻子安凭

借与孙辈一起制作曲奇饼之类

的照片俘获 &!'(万名粉丝%

米歇尔在这里有 (!!万名

粉丝& 发布照片包括在白宫菜

园里劳动的场景%

美国总统奥巴马
2008年竞选时借助推
特、脸谱等社交媒体力
量拉到大量选票。

如今，共和党“醒
悟”过来，再也不敢忽
略这股网络新势力。双
方网络选战比上一届
选举激烈许多。


