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! ! 金秋十月作为传统的汽车销售
旺季，沪上众多品牌的营销大战已
悄然展开。近日东风本田大手笔推
出本年度最具吸引力的金融贴息超
值购车方案，以实实在在的优惠回
馈新老客户。据了解这一方案，有以
下亮点：
亮点一，“你刷卡，我贴息”，最

高贴息高达 !万元。东风本田上海区
域联手 "大知名银行推出了 “零利
息#零手续费”金融购车方案。即日起
至 !$%!年 %$月 &%日，凡建设银行、
农业银行、招商银行、交通银行的信
用卡用户，在东风本田上海区域各
"'店购买指定车型，在首付 &()车
价基础上，即可尊享最长 !"个月“零

利息*零手续费”的优惠。
亮点二，指定车型加赠五险。活

动期间购买指定车型，加赠交强险、
车损险、第三者责任险、车上人员责
任险、整车盗抢险。

亮点三，增购、置换、推荐大礼。
东本客户增购、置换同品牌任意车型
均赠送油卡、任意品牌置换思铭赠送
+$$元油卡；东本老客户推介新客户
成功购车，老客户赠送 !$$$元油卡，
新客户赠送 %$$$元油卡。

东风本田推出超值购车方案

! ! ! !各个车企日前陆续发布了今年
前三季度成绩单，豪华车阵营在华的
销量再度出现井喷现象，尤其是德系
三巨头销量加速快行。宝马集团前 ,

个月在中国大陆市场共销售 !&-$+.

辆 /01 和 0232 汽车，同比增长
&&4+)；奥迪前 ,个月中国市场累计
销量为 !,-(.( 辆，同比大幅提高
&%5")。奔驰前三季度在华累计交付
%+!"6(辆，同比增长 ,7。

在整体车市不景气，以及上半年
豪华车大打价格战的情况下，豪华车
的热销程度依然超出了车企和专家
的预期。

业内人士分析指出，豪华品牌的
大幅上涨，显现出市场的结构性调
整。由于消费者升级，车市高端化消
费趋势越来越明显，加上部分限购城
市影响，使很多消费者第一台车的购
买目标就定位于中高端车型。豪华车
的消费需求依然很旺盛。

在中国市场，豪华品牌的竞争越
来越激烈，竞争手段也推陈出新。针
对中国市场，豪华车们已经放下身
段，灵活调整产品设计。

值得关注的是，为了抢夺更多的
市场份额，顺应国家节能减排政策的
号召，向小型化发展，小排量车型的
引入成为了主角。按照目前中国豪华
车的销售状况，在大排量征税的作用
下，小排量豪华车的销售将占据消费
的主要份额。用更快的速度引进中国
消费者喜欢的，更具有竞争力的小排
量车型，以在豪车市场的竞争中占据
一席之地，也不失为一个很好的办
法。各大豪华品牌纷纷推出多款豪华
8级车，例如宝马 %!(9、:%、奥迪 ;&、
沃尔沃 <&(、欧宝雅特等，来填补各
个细分市场的空缺。

在开发新能源技术方面，豪华品牌也不落
人后，纷纷推出了众多环保车型，如奔驰、宝马、
奥迪、雷克萨斯、凯迪拉克等品牌都先后量产上
市了混合动力车型，博得了豪车车主们的一致
推崇。

此外，奥迪、奔驰、宝马等豪车品牌不仅将
引进或者国产新的豪华车型，同时还将加大网
络拓展步伐。一方面不断增加产能，扩大经销商
网络，将网络不局限于一级城市，向二三级城市
下沉。

现在，几乎所有的豪华车品牌都清楚，它们
之间的同质化趋势已经越来越严重。有迹象显
示，国内豪华车市场正由内而外酝酿着巨大的
变革。市场的迅速增长、市场需求的多元化和个
性化趋势、根据中国市场改造车型，都将是引领
这场变革的主导力量。 李永钧

! ! ! !竞争激烈的中级车市再添
一名重量级选手。%(月 %.日，东
风悦达起亚战略车型 =&正式上
市，%5.>、%46>两种排量共 -款车
型的售价区间为 %(4!6万?%"5,6

万元。东风悦达起亚方面表示，
=&的上市将助力自己产销再上
一层楼，并冲击 "6万辆的目标。

作为起亚 =系家族的新成
员，=&以进化的“@A'2B3 =28”
理念为设计指导，采用镀铬直瀑

式竖条进气格栅，虎啸式家族脸
谱视觉感受更为厚重、稳健。在
内饰上，=&配备真皮座椅、真皮
方向盘，门护板、仪表盘等大幅
采用皮包裹设计。=&的车身长
宽高分别为 ".((CC!%-6(CC!

%""+CC，轴距更达 !-((CC，与
现代朗动基本一致。

=&采用了起亚最新的 %4.>

伽马 @ ?<DDE 和 %46> 3F@ ?

<DDE两款发动机，最大功率分
别达到 %!6马力和 %".马力，手
动车型最低油耗仅为 .4&>G百公
里。此外，D'0车身稳定控制系
统、.方位安全气囊、胎压监测
统、前后泊车辅助系统等高端科

技，则大大提升了中级车的安全
配置标准，使 =&的性价比优势
进一步得到强化。

东风悦达起亚方面表示，继
=+ 和 =! 后，=& 的加入将再次
充实 =系列家族矩阵，同时也是
企业下一个十年发展的有力领
航者。统计显
示，今年

前 ,个月，东风悦达起亚完成销
量 &&&"+.辆，排名行业第 6名。
今年 .月在江苏盐城落户的东
风悦达起亚第三工厂将于 !(%"

年正式投产，届时将联合一、二
工厂初步形成百万辆产能规模，
向行业前五发起冲击。 罗裕

起亚K3登场搅局中级车市
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! $."/及以下微轿

% HH& %".("

! 夏利 %4( .-,!

& 新奥拓 "+,&

" 奔奔迷你 %4( "+!&

+ 江南 &.,-

. 宝骏?乐驰 !,6,

- 比亚迪 I( !--(

6 北斗星 %4(> !+,-

, 熊猫 %-%6

%( 奇瑞 8% &6"

!$."0#.1/经济型轿车

% 新赛欧 !+"6+

! 凯越 %4. !&%6.

& 速腾 %4"E、%4. !(."&

" 悦动 %4. !(&!-

+ 瑞纳 %4"、%4. %6,66

. 新宝来 %4"E、%4. %-,&.

- 科鲁兹 %4.（>、E） %.%%&

6 帝豪 A<- %+66.

, （东风悦达起亚）=! %+.(+

%( （北京现代）朗动 %4. %"+&(

! #.10!.2/中级轿车

% 新福克斯 %,!-"

! 新帕萨特 %46E、!4( %,%,+

& 迈腾 %46E、!4(E %".!.

" 福克斯 %"&%&

+ 桑塔纳 %&%%%

. 新君威 !4(、!4" 6,6(

- 新君越 !4" 6..6

6 新凯美瑞 6!!%

, 奥迪 8">（%46E、!4(E） 6%&-

%( 马自达 . -,+,

! 中高级轿车

% 宝马 %!++&

! 新奥迪 8.> %(.(!

& 奔驰?A "%!&

" 锐志 &"&(

+ 奔驰?< &!"!

. 皇冠 !"6,

- 凯迪拉克赛威 -(.

6 沃尔沃 '6(> &-.

, 新帕萨特 &4(D. !!.

! 345

% 东风柳汽菱智 -((%

! 上海通用 B>6 +."-

& 东风柳汽景逸 +!(,

" 江淮瑞风 "6%&

+ 上海大众途安 &+%!

. 吉林森雅 &&%.

- 广汽丰田逸致 %-,,

6 郑州日产帅客 %.6&

, 一汽海马普利马 %"%.

%( 华晨阁瑞斯 %&"(

! 675

% 长城哈弗（J、0） !,+6,

! 上海大众途观 %"(((

& 北现 9:&+ %%++%

" 东本 <KD %("!!

+ 一汽大众奥迪 H+ 6.6"

. 奇瑞瑞虎 6"".

- 比亚迪 '.（驭悦） -6!(

6 东风悦达起亚智跑 -"""

, 东风日产逍客 ..,.

%( 广汽丰田汉兰达 .%%%

! 微客

% 上汽通用五菱 ,,&.+

! 重庆长安 !,!(%

& 东风渝安小康 %%6-,

" 南京长安 6".+

+ 北汽威旺 &(. "+(6

. 华晨海星 &&6-

- 一汽佳宝 &&(%

6 海马商务福仕达 !-,(

, 哈飞 !"6%

%( 力帆丰顺 %,&.

各排量档次乘用车9月销售排行

! !近日，全球第一款使用 3@'标准格式数据产品的乘用车宝
马新 -系亮相 3@'（导航数据标准协会）第一届亚洲会议，此次
会议的现场参会人员均亲自体验了 3@'产品的卓越性能。四维
图新作为最早加入 3@'协会的中国企业承办了此次会议。

在 3@'第一届亚洲会议上，协会负责人介绍了 3@'的由
来及发展情况、现状及相关项目进展，以及未来展望等。他表
示，作为 3@'协会在亚洲地区举办的第一次大型会议，希望通
过本次会议扩大 3@'在亚洲的影响力，能够吸引更多企业加入
协会，推动亚洲导航地图数据标准与国际标准同步。 汤力

NDS导航标准协会扩大亚洲影响力

! ! ! ! !(%! 款东风标致 "(6 于 %(

月 !%日正式上市，共推出 -款车
型，售价为 %!4.,万?%-4%,万元。

新 "(6的 !4(>排量车型变速
箱升级，采用了与标致 +(6同款的
.速手自一体变速箱，换档更为平
顺舒适，效率提升同时降低油耗。
此外，新 "(6搭载全新 %4.> <DDE

技术发动机，功率提升 %(7，油耗
降低 %(7。

标致 "(6这次换装新的动力组合，
使其驾驶舒适性和燃油经济性进
一步提升。

!(%!款标致 "(6的外观和内
饰基本沿袭老款设计，新车增加了
外后视镜转向灯，前脸进气栅格略
有增大，同时采用了新的车标。后
保险杠更加方正稳重，尾灯采用
>A@发光单元。白色车型采用与标

致 +(6一致的珠光白。
林夏

东风标致新408上市


