
多个项目落户 园区渐聚人气

巧克力开心乐园年底亮相世博园
! ! ! !本报讯（记者 薛慧卿）中国首
家巧克力主题乐园将于年内亮相上
海世博园 !片区。记者昨日获悉，
继上海意大利中心之后，飞行家主
题园、巧克力开心乐园、“育乐湾”等
项目的纷纷落户，正逐步集聚世博
园 !片区的人气，成为市民休闲娱
乐的好去处。

根据规划，世博园区 !片区目
前为拓展区，为城市的可持续发展
预留战略空间。因此，在一定时间的
过渡期内，巧克力开心乐园将与月

亮船、上海意大利中心、飞行家主题
园等共同成为后世博旅游线路的组
成部分。
巧克力开心乐园位于原世博会

非洲广场，总占地面积约 "万多平
方米，由原上海世博会南非馆、埃及
馆、突尼斯馆、斯洛文尼亚馆、阿尔
及利亚馆、安哥拉馆、尼日利亚馆、
利比亚馆等 #个场馆和周边地块改
建而成。

巧克力开心乐园是以巧克力为
主题的创新型主题公园，全园分为梦

幻巧克力王国、甜蜜伊甸园、卡通童
话故事剧场等 $大主题馆和其它游
乐设施，用于造型的巧克力经特殊处
理可在常温下保存 %至 &年。“整个
乐园预计使用巧克力 &''吨，”项目
投资管理方介绍说，乐园拥有多处巧
克力世界之最。如“梦幻巧克力王国”
将用 "''吨巧克力打造全球最大巧
克力城堡，维纳斯、大卫等巧克力雕
塑守卫在城堡周边；“甜蜜伊甸园”
中，高达 $米、宽约 ('米的世界最
大巧克力瀑布将“飞流直下”……
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自驾一族采摘游
本报报道沪郊柑橘遭遇销售难

消息后，上海邮政立刻在 )'多万
“自邮一族”会员中发起“自驾采摘
游”活动。今天，首批采摘自驾游车
队出发，前往长兴岛采摘柑橘，同
时，每位车友还带着考察的任务，要
把今天的采摘游体验在自己单位和
亲朋好友中传播，动员更多市民到
郊区采柑橘。
邮政绿还在努力开辟柑橘绿色

直销路。据邮政电子商务局透露，未
来将借鉴“绿邮田园”的经验，通过
邮政投递、营业网络，直销沪郊柑
橘。同时，将于今年底开通的“邮上
海”网站，也将为沪郊水果建电子商
务渠道。不用多久，市民在家点点鼠
标，绿衣使者就能快速将柑橘等沪
郊新鲜水果“直邮”上门。

柑橘要学“葡萄经”
记者在市林业站采访，多次听

到林业专家讲“葡萄故事”———葡萄
并非上海本土水果，上世纪 *+年
代，上海从北方引进了白香蕉、金皇
后两个品种的葡萄，但很长一段时
间，上海产的葡萄并不好吃。现在的
中老年人都有记忆，“小时候吃的葡
萄真的很酸很酸，就是外表看着紫
紫的也会酸得掉牙”。,'年代初，上
海从日本引进了巨峰葡萄，刚开始
也“水土不服”，只长枝条不坐果。林
业部门组织专家进行技术攻关，终
于在沪郊种出了又大又甜的巨峰葡

萄。如今，上海已形成整套葡萄种植
技术规范，葡萄品种增加到了数十
种，种植地从嘉定马陆推广到了沪
郊各个区县，种植面积达到了 -万
亩，每亩产值高达万元，葡萄成了农
民的致富果树。每年夏天，市民都争
购上海本地产葡萄。
从地理环境来讲，上海已是柑

橘种植的北缘地区。但崇明三岛（号
称长江口的!暖舌"）和大治河沿岸，
由于大水体的调节作用，冬暖夏凉，
为柑橘生长提供了适宜的小气候条
件。上海在柑橘栽培技术方面曾首
创多项技术，创造了柑橘北缘地区
生产栽培的奇迹。可以说，柑橘与葡

萄有着差不多的“出生背景”，并且
柑橘相比葡萄还有不少先天优势。
由于受冬季低温限制，本地柑

橘品种 ,./以上为较耐寒的温州
蜜柑，品种结构相对单一。此外，全
市 )'多万吨柑橘集中在 0'、00月
上市，造成季节性过剩，销售难也就
时常出现，成了“老生常谈”。
柑橘学习葡萄经，最重要的就

是引进新品种，优化柑橘的品种结
构，改变品种结构单一的现状。据
悉，沪郊已试种成功杂柑、红心柚等
新品种，品质好，在市场上也卖得出
价。然而，新品种的引进、推广需要
一个过程。目前，林业部门已在组织

相关企业进行苗木培育。

让柑橘节火起来
嘉定马陆等葡萄种植乡镇，早

已不再是单一销售葡萄，围绕葡萄
进行的采摘游、农家乐等旅游休闲
项目红红火火，产出甚至超过葡萄
本身。相比之下，柑橘牵手乡村旅
游，却是“醒得早，起得晚”，落后了
一大步。上海柑橘节是上海最早的
节庆活动，至少已有 )'多年历史，
长兴岛曾因上海柑橘节而兴旺。然
而如今，上海柑橘节已无声息。近年
来，崇明虽在绿华镇举行崇明柑橘
节，但规模已从市级变成了区级，影
响力大不如前，遂渐渐淡出市民的
旅游休闲生活。
其实崇明发展旅游活动有着得

天独厚的条件，崇明拥有湿地、滩
涂，森林众多，自然环境吸引力足，
将柑橘与这些乡土、自然旅游资源
相结合，自然能吸引游客，增加旅游
收益。 本报记者 沈敏岚

沪郊柑橘销售难引来多方援手

上海邮政将建投递网直销沪郊水果
! ! ! ! !沪郊柑橘“销售难”牵动市民心。自
本报报道沪郊橘农今年“增产难增收”
的消息后，市民纷纷或自发自驾到崇明
采摘柑橘，或到四大公园直销点购买柑
橘，大家都想方设法，为沪郊柑橘销售

尽一份力。今天，上海邮政也组织“自邮
一族”车友驾车到长兴采摘柑橘，同时，
邮政部门已和崇明三岛接洽，力求以邮
政绿和现代电子商务为沪郊橘农建起
双向“绿色直销”通道。
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! ! ! !本报讯 （记者 鲁哲）
非正规就业比重大，就业层
次总体较低，近 )1%的来沪
常住女性从事工人、保安勤
杂、销售、服务等工作。今天
市妇联公布了“来沪常住女
性的社会融入和社会保护
状况”调查结果。

来沪多为
务工经商
调查显示，她们来沪的

目的多为务工经商和谋求
自我发展。其中为了“获得
更 多 的 经 济 收 入 ”占
%.2,/，“获得更好的发展
机会”的占 3&2%/，但也有
部分单纯是为了实现家人
团聚的目的（占 !"#$%）。

来沪常住女性未在业
率高，非正规就业比重大。
来沪常住女性由于性别、文
化程度、职业能力的限制，
非正规就业（含家政#零工#

自雇经营和创业）比重较大
（占 &'#!%），未在业率高
（占 !(#'%$。

有 $2,/的来沪常住女
性与其配偶处于双方未在
业、一方未在业一方打零工
或双方家政、打零工的状
态。这几种状态的家庭收入
来源极不稳固，一旦双方失业，又
缺乏相应的社会保障，就会成为城
市贫困闲散人群。

“家人需要照料”成为
来沪常住女性未在业的主
要原因。45/未在业来沪女
性因家人需要照料而放弃
就业，找不到理想工作而失
业 的 仅 占 未 在 业 者 的
(%24/。近 )6%的来沪常住
女性从事工人、保安勤杂、
销售、服务等一线工作，就
业层次较低。

妇科体检
覆盖率低
在上海居住满两年的

受访者参加过妇科体检占
4+2.7，没有参加过妇科体
检的占 %,2&/。在参加过妇
科体检的人群中，仅有
042,/的来沪常住女性参
加的是单位组织的妇科体
检，同 3$25/的正规就业率
对比，单位的组织检查率
过低，女职工享受妇科体
检的合法权益没有得到有
效保障。042%/的女性参加
的是由社区组织的妇科体
检，说明本市免费妇科体
检的公共政策已经惠及了
部分来沪常住女性，还有
)&23/的女性以个人自费
的方式参加体检。
为此，市妇联建议通过

拓宽就业渠道、鼓励非正规就业、
建立灵活工时制，促进来沪常住女
性的就业。

,-./

! ! ! !本报讯（记者 沈敏岚）亚太地
区规模最大、影响最广泛的综合性
旅游展会之一的中国国际旅游交易
会，今晚在上海开幕。今天上午举行
的旅交会新闻发布会透露，自 0,,$

年以来，上海已经成功举办了 5届
交易会。本届交易会展台总数达
)&03 个，参展国家及地区达 0+3

个，为历届旅交会规模之最。本届交
易会与“中国俄罗斯旅游年”闭幕式
同期在沪举办。

国家旅游局有关人士今天在沪
透露，旅游业作为世界第一大产业，
世界各主要国家和地区把旅游业作
为战略性产业加以谋划和推进，旅
游国际竞争日益加剧。目前，我国已
成为世界第三大入境旅游接待国和
出境旅游消费国，正形成全球最大
的国内旅游市场。

本届旅交会规模庞大，)&03个
展台中国内展位 0&$)个，国际及海
外展位数量大幅增加，达 ,%)个。海

外买家踊跃，来自韩国、俄罗斯、美国
及欧洲地区等约 3+个国家和地区的
0)++ 多名买家将参加各项洽谈活
动。参展商行业门类继续向多元化发
展，分别来自政府旅游机构、旅行社、
酒店、旅游景区景点、航空公司、游
船、旅游网站及预订系统等。
本届交易会将设两天公众开放

日，00月 05日、0$日两天将组织面
对公众的旅游产品现场优惠和折扣
销售。

2012中国国际旅游交易会今晚开幕

2514个展台 规模创历届之最


