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欧系引领潮流
今年以来，欧系车在中国市场

上的增长依然稳健，增速明显高于
整体车市。特别是以大众为代表的
德系车以技术与产品上的独有优势
引领着消费潮流。今年前 !"月，南
北大众双双破百万辆。大众品牌
#"!# 年在国内销量将超过 #"" 万
辆，市场占有率将全面超过通用和
丰田品牌。

大众汽车品牌此次以 $!款明
星车型的强大阵容参展本届广州车
展，进口大众汽车全新一代甲壳虫
#%"&'( &)*+,版、上海大众全新一
代桑塔纳、一汽-大众全新宝来等
最新产品和领先技术亮相，成为大
众销量继续增长的新动力。
今年以来法系车也保持了增长

势头。前 !"月东风雪铁龙与东风标
致均保持两位数增长。东风雪铁龙
./0首度亮相广州车展，该车和东
风标致新发布的 $""1一样，搭载了
2'3与宝马合作开发的 !%4&52 发
动机。作为神龙公司今年的动力总
成战略———“6动战略”将在旗下东
风雪铁龙和东风标致两大品牌贯彻
实施。其中，全新涡轮增压直喷发动
机的导入和国产化，将在整体战略
中占据相当大的比重。

美系厚积薄发
近几年来，美系车厚积薄发。特

别是以上海通用汽车为代表的美系

以全面开花的产品阵容，支撑销量
的不断上涨。今年前 !"月，上海通
用同比增长 !"%$7，遥居国内乘用
车企销量之首。在通用中国的五年
战略规划中，将推出超过 4"款全新
和升级车型，到 #"!8年要实现在华
年销量翻番，达到 8""万辆。本届车
展上，别克紧凑型 '9:昂科拉、别
克君威 ;'和英朗 <&改装车、雪佛
兰科鲁兹 =&..王者概念版、#"!$
款雪佛兰全新景程及凯迪拉克 <&'

等都相当引人关注。
福特也在中国市场大踏步前

进。前几年长安福特在中国的销量
无缘十强，而如今早已跻身前十。今
年长安福特马自达重庆二工厂已建
成投产，而新发动机工厂和在中国
的首家变速器工厂也正在兴建中。
到 #"!8年，长安福特马自达在华整
体产能将超过 !#"万辆。此次福特
展出的国产翼虎和翼博两款新车，
有望成为 '9:市场的新宠。

日系绝地反击
#"!#年，日系车遭遇自进入中

国以来的最大危机。数据显示，日系
车从傲视群雄的绝对优势到现在被
德系、美系以及韩系慢慢超越。从表
面看，是钓鱼岛归属争端引起的一
连串变化。不过自身产品战略失策
才是罪魁祸首。
从 !"月中旬开始，日系车企已

开始绝地反击，利用一切可利用的
机会来挽回经济损失，而广州车展
无疑是日系车东山再起的一个绝佳
机会。这次几乎所有日系品牌都带
来了自己的首发和上市车型全面参
加广州车展。丰田展出的概念车以
及国产、进口车型共计 /4辆，并有
一款预计 #"!$年引入中国市场的
首发车型。广汽本田携本田、理念两
大品牌参展，其中有即将国产的全
新 3级车的概念车。马自达展出了
.<->和概念车 &3?6@(（魂动）两

款国内首发车型。日系品牌丝毫没
有偃旗息鼓，亟须广州车展这样的
车展盛会来展示企业实力和信心。
然而，以目前的情况，日系车年内
“翻盘”希望不大。多年前犯下的根
本性决策错误积重难返，决定了它
很难在短期内收复失地。

韩系趁势而上
今年上半年，国内中高端 '9:

的销量前六除大众途观外，全部为
日韩系车型。随着日系车份额逐步
萎缩，韩系车趁势而上。韩系车与日
系车同样是高配置、低油耗，但更具
性价比，近几年韩系车日益提升的
品质也帮助其提升了销量。
今年广州车展，韩系在华两大

车企北京现代、东风悦达起亚强势
出击，除第八代索纳塔、AB$8、瑞纳
和全新中级车朗动隆重登场外，现
代进口车雅科仕加长版、劳恩斯、劳
恩斯酷派、飞思等也悉数亮相。年底

即将上市的城市豪华 '9:、国产版
全新胜达更是首发亮相。
目前中国车市格局已从欧美日

“三足鼎立”变为欧美日韩“四强演
义”，这正是韩系品牌竞争力上升的
结果。当然，韩系车未来是否有更大
的空间，当拭目以待。

“自主”任重道远
#"!#年，对大多数自主品牌车

企来说，都是“鸭梨山大”的低谷期。
曾经固守的经济型细分市场被合资
品牌下探瓜分，消费需求升级又导
致曾经辉煌的入门级市场快速消
弭。但就在日系车急转直下的情况
下，自主品牌趁机进行市场反攻，取
得了不错的阶段性胜利。吉利、神
龙、比亚迪、奇瑞四家本土车企跃上
前十大轿车销量排行榜。>月、!"月
的复苏，意味着自主品牌早几年就
已开始的转型取得了一定成效。
有专家认为，自主品牌目前的

表现属于暂时回弹，未来仍然会面
临困难和挑战。能否继续保持增长
优势，最终还是要依靠产品说话。此
次广州车展有广汽传祺 !%1&、荣威
C8" 5D+*AE、帝豪 6.C、力帆 C#"、奇
瑞 68、比亚迪思锐等 #"多款以上
的新车型亮相，增添了新的看点。
但事实上，自主品牌面临的危

机并未过去，在市场上仍处于明显
的弱势，而与合资品牌的差距也不
是一朝一夕能够赶上的，自主品牌
复兴之路依旧任重道远。 李永钧

从广州车展看各大车系逐鹿新态势
尽管国内车市低迷，

却并没有阻挡住汽车企
业对 2012广州车展的
热情。各大厂家在中国汽
车市场的竞争激烈程度
有增无减。透过眼下广州
车展这一“舞台”，各大车
系在华逐鹿的全新态势
和格局愈发清晰起来。


