
! ! ! !承载中国百姓的汽车原创梦
想，“大众自造”携“未来之城”及
!"款#$创意车完美亮相%&!'年广
州车展，它通过影片的形式引见(

名国内不同领域的原创先锋，在
“大众自造”展台上演一场别开生
面的原创对话。大众汽车还宣布，
将携手中国“原创先锋”及高校学
生团队，融合“大众自造”平台上
的公众创意，共同创造一款汽车
设计模型———“大众之车”，以此
向中国公众无上的创造热情和强
大的创新能力致敬。

遨游“未来之城”
“创新”与“对话”是“大众自

造”始终坚持的两大核心关键词。
为了让公众切身感受“大众自造”
的乐趣和能量，“大众自造”展示
区采用新颖有趣的互动形式，引
导公众去发现和感受“大众自造”
平台上的用户创意，探索其中的
原创智慧，激发他们发表对未来
汽车发展方向的创意和梦想。

今年，“大众自造”在广州车
展展示区的主体是一座“未来之
城”。正是来自“大众自造”用户对
未来城市交通的想象和创造，筑
成了这座“未来之城”。通过“增强
现实”新技术的平台，来访者可通
过)**应用程序任意选择一款心
仪的#$创意车，并像玩赛车游戏
一样驾驶它在“未来之城”遨游，
感受未来座驾的魅力。这次分享
的+"款可供选择的,$创意车，融
合了“大众自造”平台上的+&&个
优秀用户创意，并经过大众汽车
专业团队再设计而成。公众可通
过)**应用程序查看哪些“大众自
造”用户贡献了这些创意，并了解
这些创意的精髓所在。

共造“大众之车”
目前，“大众自造”已完美演

绎了“设计”“个性化”“汽车互联”
三个主题，正处于“环境”阶段。之
后，“大众自造”将开启“创造”阶
段的崭新篇章。

在“创造”阶段，大众汽车将
邀请清华大学和中央美术学院的
学生团队，与来自不同领域的“原
创先锋”一道，融合“大众自造”平
台上的公众创意，创造出一款汽
车设计模型———“大众之车”。它
将是中国公众集体智慧的结晶，
也是大众汽车对中国公众原创能
力的致敬和献礼。“大众之车”，将
在%&+,年上海车展与公众见面。

自%&++年"月启动至今，“大
众自造”项目已通过网络互动平
台征集到中国公众超过+-万份汽
车创意作品，访问量高达+&&&万
次。大众中国首席市场官)./0/1

23.45表示，“自!6,7年成立之时
起，大众汽车一直在倾听消费者的
声音。通过‘大众自造’这一创新平
台，大众汽车与千万中国公众进行
了双向对话和交流，征集他们的原
创想法，了解了他们对汽车的需求
和梦想。这是大众汽车一笔宝贵的
财富，它将有助于我们打造更受消
费者喜爱的未来汽车。”

! ! ! ! !大众自造"取得了很大的影响#

大众汽车未来会不会将公众的汽车创

意#融入到汽车设计中$即将在明年上

海车展推出的!大众之车"是何初衷$

张威% 我们的设计部门对这个项

目是非常重视的!我们随时把"大众自

造#平台上的用户创意!反馈给我们的

设计部门! 然后我们的设计师会从这

些创意中得到灵感与启发! 从而将这

些灵感和发现体现在今后的设计工作

中$我们的设计团队对"大众自造%平

台上的用户作品做了详细的分析!比

如说他们了解到中国消费者对灯光的

需求!跟国外消费者非常不一样$这些

看起来很细微的分析! 他们都已经洞

察到了! 并开始尝试融入到大众汽车

品牌今后的车型设计中来! 相信这些

来自中国消费者的想法将帮助我们设

计出更受欢迎的汽车$

我们希望推出这样一款融合了众

多中国公众原创梦想的 "大众之车%!

向中国公众的创造热情和原创能力表

达敬意和感谢!并将"大众自造%一直

倡导的"开放式创新%和"共同创造%的

理念提升到新的高度! 让更多人感受

到大众汽车"创新%的品牌精神$

!大众自造"项目会不会一直持续

下去$除了共造!大众之车"以及与高

校合作#!大众自造" 未来还有什么长

远的计划$

张威%我们一直在强调!"大众自

造%是大众汽车与消费者之间进行的

一次真诚的对话和交流! 既然是对

话! 当然不是一次两次就结束的!而

是需要一直持续下去!这样才能真正

达到与消费者沟通的目的$这一年多

以来!我们也在有系统地去调查中国

公众对"大众自造%的喜爱程度和评

价$ 我们希望这个平台一直延续下

去!并且不断地扩展!可以和更多的

消费者进行双向的交流$

过去一年多的事实也证明!"大众

自造% 确实成功地走到了中国老百姓

的身边! 掀起了一场共造梦想之车的

全民行动$ 应该说我们正在考虑一些

更加宏伟的品牌营销计划! 我们希望

将这种创新的& 与消费者进行双向沟

通的对话方式延续下去$我们相信!与

中国广大的网友保持长期&持续&真诚

的对话对提升大众汽车品牌的知名度

和美誉度很有帮助$

遨游“未来之城”对话原创梦想
“大众自造”闪耀2012广州车展

“大众之车”向中国原创致敬
———访大众汽车（中国）品牌营销部门负责人张威
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