
上影永华·海上国际影城
全国连锁服务热线：400-622-2046www.pic2046.com

《人在囧途》之升级版 高压白领的心灵之旅
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上影永华电影城#

虹桥路 !号港汇恒隆广场六楼
新浪微博!

"""#"$%&'#(')*+,-.'/-012

上海超极电影世界#

肇嘉浜路 !!!!号美罗城 3楼
官方微博!

"""#"$%&'#(')4145!67879!5!

新衡山电影院#

衡山路 8:8号

官方微博!

""";"$%&'#(')4<%/0$/-+02/

$海上国际%莘庄店#

沪闵路 6=88号凯德龙之梦四楼
官方微博!

"""#"$%&'#(')4+0<>?%(

$海上国际%南桥店#

奉贤区百齐路 588 号百联购物中
心二期四楼
官方微博!

""";"$%&';(')4+0/@?%(

$海上国际%喜玛拉雅店#

浦东新区芳甸路 !!88弄喜玛拉雅

中心七楼
官方微博!

""";"$%&';(')4?%(<)A.

新世界电影城#

南京西路 5号新世界商城 !5楼
官方微博!

""";"$%&';(')4<+B.(

12月12日 跟着《泰囧》一起“二”吧！

永华电影城
《泰囧》影票超前预售中

! ! ! !还记得 5=!=年的票房黑马"公路喜剧

片#人在囧途$吗%5=!5年 !5月 !5日"这个

大家一起&二'的日子里"#人在囧途(升级

版)泰囧(杀回大银幕* 接纳困境"张扬囧

神"真正尊重国人智商+ 故事&有气势,* 衍

生产业&有特色,+从荒诞商战到探索人性"

倾听灵魂声音* 影片是高压白领的心灵回

归之旅+

影片简介

徐铮所扮演的徐朗所在公司即将迎
来股东大会，徐朗和另一位高管在争夺公
司的经营权，为了获胜必须前去泰国寻找

厌倦了生意场的尔虞我诈，在泰国参加了
心灵瑜伽班，隐居修行的前董事长，并说
服他转让股权。于是徐朗带着装着股权协
议书的公文箱秘密地开始了不平凡的泰
国之旅。飞机上，徐朗遇到了葱油饼厨子
王宝，两个中国人在泰国的心灵之旅由此
展开……

&泰囧'超值黄金场

永华电影城《泰囧》影票超前预售进行
中！即日起即可通过网络或现场购票方式，
以优惠价格购得电影《泰囧》!"月 !"日黄
金场次电影票！看《泰囧》我们一起“二”！

!"月 !"日起晒电影《泰囧》票根并 #

上海永华电影城或 $%&海上国际影城各连
锁影院，即可获得电影精美衍生品！

A!"!"#!年 $!月 %日

星期四
责任编辑：李 菁

视觉设计：竹建英文娱新闻 !"#$%&'&'()*((&+,)*+#)*,

-.小时读者热线：/0--11

《一九四二》《王的盛宴》刚上映即遭恶意评分

网络“水军”真能操纵票房？
! ! ! ! 本报讯（实习生
谭金环 记者 罗震光）
昨天下午，影片《十二生
肖》在位于普陀区长风
生态商务区的“成龙电
影艺术馆”举行发布会，
导演兼主演成龙、总制
片人王中磊携新晋“龙
女郎”姚星彤、张蓝心现
身，为影片宣传造势。发
布会上，吉尼斯世界纪
录中华区总裁罗文为成
龙颁发两项吉尼斯世界
纪录证书———“一部影
片中身兼职务最多的电
影人”“表演特技最多的
演员”。成龙在看过由几
十部影片剪辑的特别版
花絮后感慨：“我背后的
苦，你们真的不知道。”

成龙在《十二生
肖》中 !'项职务一肩
挑：出品人、监制、导
演、主演、编剧、武术指
导、摄影、美术指导、场务经理、生活
制片、灯光、音乐、道具、替身、主题
曲演唱。罗文宣布认证理由时称成
龙是“全世界最多才多艺的电影
人”。()多年的从影经历，成龙多次
被媒体封为功夫巨星。这次获得“表
演特技最多的演员”称号，他自信地
表示：“这个奖我受之无愧。”
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! ! ! !贺岁档两部新片《一九四二》
和《王的盛宴》，上映之初就遭遇
一些电影门户网站恶意评分，其
中不乏大量低至 ! 分的恶评。随
即，两部影片各自“发声”，怀疑有
水军恶意拉黑影片。此后，《王的
盛宴》导演陆川团队爆料，为维护
影片口碑，他们花 ' 万元雇水军
给影片刷高分，并认为自己被
“黑”导致票房惨淡。!"月 '日下
午 *点左右，中国电影导演协会官
方微博对近日的“水军”事件发表
声明称：“反对任何导演参与领导
用不正当手段进行电影宣传。”并
建议所有会员自律。水军，真有如
此大的威力，可以操纵市场，拉低
票房？

十万水军 网络潜伏
何为“水军”？网络里潜伏于

“水下”，受雇于网络公关公司，为
发帖回帖造势的这批人被称作“水
军”。如今网络水军的人数有 !)万
之众，但在小 +看来，“其实远不止
!)万，还有好多兼职的。”多数“水
军”是由全国数以千计的网络公关
公司操纵的，他们的任务是“宣传”
或“打压”，每人每月泡网数百小
时，月收入 !)))元至数千元不等，
“就我所知，发一条帖子价格在 ),!

元至 !元之间，有些电影甚至可以
给到 !,'元一个字那么高。”价格的
浮动因素还体现在账号上，“要看
账号是否申请已久，是否有头像，
是否有自己的粉丝以及关注的人，
最好多一些不易被监控出来的特
征。如果是为某一次抹黑行动即时

申请的，那给的钱要少很多。”

营销行为 屡见不鲜
事实上，近年来依靠网络“水

军”抬高自己、抹黑对手的电影营
销行为屡见不鲜。一位不愿透露姓
名的网络市场营销部负责人透露，
近几年兴起的网络水军早已渗透
进公共娱乐领域。“很多国产电影
在公映前后都会利用网络水军进
行营销宣传，主要是为自己的影片
刷高评分，当然也不乏通过恶意刷
分和恶意评价等手段来打击同档
期上映的竞争对手。”从“电影票房
吧”的即时截图来看，《一九四二》
上映首日上午的豆瓣网评分仅为
',*，参与评分的 !--*位网友中，有
约 *).的人打出“一星”。同天上映

的《王的盛宴》遭遇的状况也差不
多，平均分为 ',-，“一星”评分占近
/).。此后，《王的盛宴》在微博上
被人爆料雇佣“水军”为电影刷分，
剧组人员承认，但辩称这只是“自
卫”行动。但记者发现，口碑维护团
队的刷分并没多大作用，豆瓣网上
《王的盛宴》平均分降至 ',0，反倒
是《一九四二》评分由原先的 ','分
增至 *,-分。

表面文章 纯粹忽悠
在不少电影圈业内人士看来，

雇“水军”目前只能是做做表面文
章，在影片公映前及初期或许能忽
悠一部分观众，但是不可能真正对
票房产生巨大推动力。记者在上海
几家影院门口做的随机调查显示，

事先做好功课再选择看片的影迷
只占很小一部分，不到 /成的观众
表示自己是看过网上评分才去影
院看片的。资深发行人老韩表示，
很多观众看电影不是一种有计划
的行为，“你看那些在时光网、豆瓣
网获得高分的电影，票房并不一定
高。时光、豆瓣上的网友本身是相
对偏文艺的小众人群，它的构成决
定了它所能影响的人也是类似的
人，而不是更多的普通电影观众。”
不少电影宣传人员也表示，好电影
获得的真实口碑远比网上评分重
要，“宣传对于一部好电影来说就
是锦上添花，现在的观众都不傻，
纯靠忽悠不靠谱。网上那些分数是
做给导演之类的人看的，真正还是
要看电影本身的质量、题材和阵
容，这才是票房的核心动力。”

权威机构 亟待成立
对于目前网络“水军”恶性攻

击竞争对手的行为，上海的盛律师
认为，诉诸法律来治理效果不佳，
“依靠法律的前提是要证据充分，
而要搜集到水军的确凿证据目前
还很难。”而像《王的盛宴》这种“以
其人之道还治其人之身”的办法，
盛律师认为实际上是“以暴制暴”，
并不可取，反倒可能形成一个互相
抹黑的恶性循环。营销人士李先生
表示，“因为国内电影评分网站起
步较晚，所以并没有类似 %123

这种权威的评分机构和机制，网络
营销作用日益凸显的今天，建立专
业网络舆论检测和评分机制刻不
容缓。” 本报记者 张艺

! 孙绍波 漫画


