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"#$% 财年国防授权法修正
案，明确规定《美日安保条约》
第五条适用于钓鱼岛，中国对
此表示严重关切和坚决反对。
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购车意愿下降
美国福特汽车公司 !""#年从

欧洲引进新款迷你车型“嘉年华”，
旨在吸引美国年轻人注意。此举颇
为大胆，因为美国人向来青睐大型
豪华车，不喜欢如此朴素低调的小
型车。福特让 $%"名知名博主免费
试用此车 &个月，条件是在网络上
写下试驾感受，无论喜欢与否。
结果，大多数年轻博主表示很

喜欢这款车。接下来的 $'个月里，
福特共售出 #万辆“嘉年华”。但之
后销量直线下降，截至今年 (月，比
去年同期减少 )%*。

和美国其他汽车制造商一样，
福特正在尝试解决一个困扰已久的
问题：如何向千禧一代（即 +一代）
推销汽车？
为逆转这一趋势，通用汽车从

&'()*+,-*. 公司招募年轻人品牌
顾问，为他们的汽车增添年轻元素。
通用汽车全球战略营销部经理约
翰·麦克法兰说：“我不相信年轻人
不想拥有一部自己的汽车，只是还
没有人真正了解他们想要什么。”

日本汽车公司斯巴鲁认为，新
一代年轻人更注重汽车的经济适用
性，同时又希望能彰显个性，而斯巴
鲁能满足他们的需求。
两家公司的策略建立在某些共

同假设上：千禧一代对汽车的需求
仍是“未解之谜”；随着经济缓慢复
苏，年轻人终将像父辈一样热衷于
购车；适当迎合他们的价值观能让
他们敞开腰包。
可是如果上述假设错了呢？如

果千禧一代购车欲望下降不是经济
衰退的暂时表现，而是一代人消费
习惯的永久改变呢？不仅汽车业需
要思考这个问题，其他一些传统大

宗商品行业也需要思考，比如房地
产业。这个问题的答案对未来经济
结构和经济复苏速度有重要影响。

技术催生共享
齐普汽车出租公司成立于

!%%% 年，当时平均油价是每加仑
$/,美元，01.234手机还未问世。如
今它已成为世界最大汽车共享租赁
公司，拥有 -%万名会员。它的成功
源于两大因素：一是油价翻番，令汽
车共享更具诱惑；二是智能手机无
所不在，令汽车共享更加便捷。
与齐普一样秉承共享理念的还

有旅行房屋租赁网络社区 50+636，
专为旅行者提供家有空房出租的房
主信息，以及 -.+4781网站，父母可
以在此交易儿童二手服装等。这些
公司共同打造共享经济———利用网
络公布闲置商品信息，让公司和家
庭能够共享。

远程共享汽车、房屋、衣物，听
起来很新奇，但技术正让这种行为
走向主流。点对点软件和移动技术
让人无需购买也能使用某些物品，
最广泛的应用便是汽车共享。

通常一辆新车价格为 ) 万美
元，但它很可能一天 !)小时闲置在
停车场或车库里，齐普的出现让司
机不必拥有自己的汽车。齐普总裁
兼首席执行官马克·诺曼说，公司曾
对千禧一代作过调查，发现他们不
在乎是否拥有一部车，而更介意是
否拥有一部智能手机。
部分汽车制造商开始接受这一

观点。去年，福特公司成为齐普最大
合作伙伴，在 !,%多所大学校园提
供汽车共享服务。福特全球消费趋
势主管谢里尔·康奈利说：“我不认
为千禧一代会像婴儿潮一代那样热
衷购车，但如果他们有过驾驶福特

车的体验，在他们想买车时选择一
辆福特车的可能性更大。”
斯巴鲁的公关道格·奥赖利说：

“千禧一代不只想传达‘我做到了’，
还想证明‘我是一个技术潮人’。”智
能手机正与汽车争夺年轻人的荷
包，一款好手机加上数据流量的一
年费用超过 $%%%美元，但它能开阔
视野，带领人们远离居住地。
“当你拥有一种无所不在、超越

时空的技术，你便不再依赖汽车与
朋友保持联系。”奥赖利说，移动技
术带来的不只是汽车共享，还有远
程友谊，它将导致个人消费从汽车
转向移动技术，而且支出大幅下降。

居住重返城区
当然，千禧一代共享的远不止

交通工具，还有居住空间，而这并不
涉及多少高深技术。

房利美公司最近一项调查显
示，#%*千禧一代表示最终想拥有
一处属于自己的房子，但这条道路
充满险阻：收入低、存款少、银行借
贷日益紧缩……全美学生贷款总额
超过 $万亿美元，令许多潜在买房
者或买车者申请抵押时遭遇不顺，
要想让住房拥有率在短期内回归房
地产泡沫时期的峰值几乎不可能。
未来 9#年里有近 (%%%万人将

组建新的家庭，其中大多数是千禧
一代，但问题是：他们将在哪里安
家？以哪种方式购房？
从某种角度而言，千禧一代对

住房的期望如同他们的驾车习惯一
样发生巨变，两者可能相互影响。他
们对《革命之路》和《疯狂主妇》等影
视剧中呈现的传统居住社区已经失
去兴趣，越来越多人入住城市中心，
或者某些开发商所言的“都市之
光”，即人口较稠密的城郊，可以步

行前往市镇中心。在小型城市和市
镇中心开发的住宅更紧凑，面积小，
交通便利，深受年轻一代欢迎。
美国全国房地产经纪人协会战

略规划部副主管香农·金说：“年轻
人想买的房产类型与 ,年前很不一
样，他们希望能从家里步行前往购
物中心，有自行车和齐普的共享服
务，需要情感上的交流。”
简言之，房产和汽车的发展未

来极为相似：更小，更便宜。

改变影响未来
千禧一代很可能成为“少驾驶”

和“少拥有”一代，这意味着未来几
年里经济将发生一些重要调整。
过去几十年里，通常是房地产

行业引领经济走出衰退。然而现在，
房地产市场萎靡不振，以服务行业
为主导的复苏模式也并不有效。
福特公司的康奈利反复强调他

的观点：千禧一代不会像婴儿潮一
代那样热衷于购车，在人口稠密区
域建造小型住宅和多功能社区比在
空旷地带建造豪宅更费时间，购买
的建材和家具也更少。因此，仍期待
像从前一样通过汽车消费和房地产
业走出经济低迷，恐怕不切实际。
此外，建筑业和汽车制造业属

于传统蓝领行业，雇用了数百万中
产工人，一旦行业发生变故，他们必
将受到冲击。而以销售个人电子产
品、提供网络服务为主的技术公司
无需雇用那么多工人，它们创造的
就业机会通常面向社会精英阶层。
长远来看，美国人不是从此不

再买房买车，而是房地产和汽车行
业在整个经济中的比例不再像从前
那么大。如果千禧一代将社会推向
“共享”和“亲密接触”，它改变的将
不只是美国人的消费文化。

美国千禧一代消费习惯在改变
若购房购车更小更便宜 对智能手机更爱更介意
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! ! 美国人把在 !"#$ 年至

!""% 年间出生的人称作 & 一

代$ 又称千禧一代$ 更侧重于

&'$后#$约有 '$$$万人$人数

超过战后出生的婴儿潮一代'

这代人差不多与电脑同时

诞生$在互联网陪伴下长大$追

求个性(坚持自己的主张'在他

们眼里$ 世界上没有什么值得

寻找$ 也没有任何界限可以框

住人$一切皆无限制'

他们对父辈认定的人生意

义没有兴趣$被称为"放弃寻找

的一代)'他们对个人成长有很

高的期许$喜欢做有意义(有用

处的事情'

调查显示，现
在的美国年轻一代
既不爱买车，也不
爱买房，被称为最
“廉价”的一代。这
究竟是经济衰退时
期的暂时表现，还
是一代人消费习惯
的永久改变？这个
问题的答案对未来
经济结构和经济复
苏速度将产生重要
影响。

如果千禧一代
将社会推向“共享”
和“亲密接触”，它
改变的将不只是美
国人的消费文化。

! ! 今天的美国年轻人不像前

辈那样热爱汽车' ()*市场

研究数据显示$+$!$年新车买

主中只有 +,-为 ./至 01岁年

轻人$而在 /"'%年这一比例为

0'-' 年轻人驾车里程数下降$

青少年驾照持有率在 /""' 至

.$$'年间也跌了 .'-'

同时$ 越来越少年轻人拥

有物业$ 取而代之的是租房者

和"家里蹲)' 哈佛大学住房研

究联合中心数据显示$.$$2至

.$//年间 3%岁以下房屋业主

数量下降 /.-$ 经济衰退导致

近 .$$万人与父母同住'

房地产咨询公司 !"#"$

调查报告显示$ 千禧一代中

13-希望住在人口集中的城市

边缘$那里房子不大$也无需大

型汽车' 除接近市区生活方便

外$ 小房子价格便宜也是重要

考量因素'

美国千禧一代

! !如果美国人在汽车和房子

上的花费减少了$ 他们自然会

把钱存起来$ 或者增加其他方

面开销$比如教育'

米尔肯学会研究部主任佩

里*黄说+"过去一直以为房产

是主要投资形式$ 其实教育同

样也是' )在头脑经济时代$知

识更新也许是比房子更灵活(

更有价值的资产'

此外$ 从传统居住区郊区

转移到人口稠密的都市边缘$

本身就能刺激经济增长' 研究

显示$社区人口增加一倍$生产

率会随之提升 2-到 .'-'比较

美国各州$ 人口数量对人均生

产产值的影响超过一半'

购车购房减少

教育也是投资
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