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“财经·跨年”
开栏的话

! ! ! !辞旧迎新之际!
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推出$财经%跨年&系

列报道! 回顾 !"#!

年重大财经事件!展

望 !"$% 年市场前
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$财经%跨年&系

列报道共分 &章(

! 第 " 篇章!

亮点之$能挣会花&)

! 第 # 篇章!

盘点之$谈财论经&)

! 第 $ 篇章!

评点之$收盘看势&)

! 第 % 篇章!

起点之$新年新市&)

! 第 & 篇章!

财点之$新年新愿&'

今刊出首篇，在
股市、实体商业“双低
迷”的背景下，买银行
理财产品与网购成
为今年两大亮点。

! ! ! !“今年靠投资赚钱真不容
易。”这是沪上许多投资者近一
年来的总结。股票跌得找不着
北，黄金十年大牛市走下来也
迈不动步了，限购令下房产交
易清淡，以往的最佳投资品种
一个个“无可奈何花落去”。
尽管市场寒意阵阵，有一

个品种却是人见人爱，持续走
红。回报稳一点，期限灵活点，
收益高一点，银行理财产品凭
此优势，在投资的长跑中胜出。

回报 稳健一点
市民余先生是标准的上海

宅男，勤奋工作之余，最大爱好
是担任家庭的“财政大臣”，炒
股票、买黄金、投基金、购银行
理财产品，样样不“脱班”。每个
季度末，他都会在电脑上制作
一份家庭投资收益报表向太太
报账。“今年大势不好，股票亏
得多，”他叹息道，“难做啊。还
好有理财产品等稳健投资撑
着，到现在整体资金亏损 !"#

左右，比起光做股票强多了。”
一位银行业内人士告诉记

者，今年以来，由于资本市场表
现不佳，理财产品成为很多投
资者的首选，银行推出的不少
理财产品开售后很快被抢购一
空，甚至频现“秒杀”。像浦发银
行上月和本月各推出一期行庆
专属理财产品，预期年化收益
为 $%&#。由于数量不多，只能
采用限购的办法，规定每位客
户最多购买 &万元。
交行近期发布的研究报告

显示，固定收益银行理财产品
连续位于小康家庭未来愿意投
资的产品之首，且投资意愿在
不断增强。今年股市表现低迷，
固定收益类资产被市民视作规
避风险的良好选择。

收益 高出一点
据普益财富统计，前三季

度我国银行理财产品发行规模
超过 '"万亿元。在庞大数字的

背后，是投资者对商业银行信
用、银行理财产品预期收益的信
心。!'月第一周，国内有 ()家
银行发行了 $!*款理财产品。其
中 +个月至 !年期限的平均收
益率为 $%$"#。本周，京津冀地
区市场销售的人民币理财产品
平均预期收益率为 $%$"#。
银行理财产品除了保本固

定收益品种外，还有保本浮动
收益和非保本浮动收益类产
品，需要承担一点风险，但很多
市民长久以来的印象就是“钱
放在银行总归是放心的”，买的
时候匆匆看下条款就签字了。
不过，理财经理提醒大家，购买
前还是要仔细阅读产品说明书
后才落笔。比如理财产品一般
没有到期是不能提前提取的，
但有些产品明确可以用来做质
押贷款，碰到急用可以调头寸。

购买 灵活一点
工行上海分行的相关人士

分析说，现在理财产品可供选
择的期限较多，短中长期皆有，
但多数客户偏爱中短期产品，
对资金的灵活性要求较高。预
期收益未必最高就好，更看重
理财产品之间“无缝”滚动衔
接，一期结束了马上买接下去
的一期，资金不闲置，这样相对
收益比存款要高，还有更多的
灵活性。
比起有时间光顾网点柜台

的老年人，“上班族”时间紧张。
不过，随着银行渠道的创新及
智能手机逐渐普及，网上银行
让理财产品的购买向全天候发
展。下了班，银行也到了关门时
间，网上银行却 '$ 小时不打
烊。端坐电脑前，选购起来更加
从容而且方便。“晚 ,点黄金
档，理财夜市专属产品准时开
售。”一些银行开通了网上“理
财夜市”，解决了上班族白天
无法到营业厅购买产品的问
题，延伸了银行的“营业时间”。

本报记者 谈璎
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理财“三个一点”惹人爱

赚钱难？“跑银行”理财稳增值
市场淡？“玩血拼”网购淘便宜
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! 要让$钱生钱&!确实要花功夫 图 *+,
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网购“价廉物美”乐陶陶

! 越来越多消费者加入$网购大军& 图 *+,

! ! ! ! '"!' 年中国网民最关心
啥？全球最大中文搜索引擎百
度最新发布的“'"!'年度搜索
风云榜”显示：基于 &亿中国网
民过数十亿次的搜索结果，“淘
宝网”登顶今年最热搜索词，其
后才是“-- 空间”“优酷”
“./0”“新浪微博”等热词。

如按“光棍节”时“天猫1淘
宝”总销售 !)!亿元要送 *'""

万件包裹计，则今年已“淘”出
约 $"亿个包裹，超过全国快递
包裹总量的半壁江山。

2334 互联网数据中心发
布《中国电子商务 '"!( 蓝皮
书》预测：明年将成中国电子商
务发展的临界点，网购金额或
超 !%$万亿元，在社会消费品零
售总额中的占比超过 &#。网购
从往年的小年轻时髦消费，到
今年普及为中老年人也积极参
与的全民消费，已是国人“能挣
会花”的最大年度消费热点。

网上“人造节”
一个接一个
去年“双十二”，淘宝网成

交额就有 $(%,亿元；而刚过去
的今年“双十二”，规模与成交
额均远超去年。来自第三方比
价导购平台———&!比购网的数
据显示：从本周一进入“双十
二”预热期，国内主要 /'3商城
的订单量平均上涨了 &(%*#，
环比 '"!!年同期上涨 )*%,#，
其中来自淘宝网的订单量最大
占到 ('%+,#。从用户最喜爱的
电商平台看，前五名依次为：淘
宝网、京东商城、易迅网、!号
店、苏宁易购。

相比去年“双十二”赢过
“双十一”，今年“双十二”却不
敌“双十一”。这两天，部分网上
卖家总结说，这次“双十二”的
销量不及“双十一”的一半；而
买家表示，“‘双十一’大出血还
没缓过劲来，一看‘双十二’价
格还不如‘双十一’就忍了”。实
际上，模仿线下传统零售的“造
节”营销，今年以来各大网购平

台为了多销多卖凑出了不少节
日，这在一定程度上也稀释了
单日的波峰能量。

从 +月 !,日的“网购狂欢
节”第一次大规模打响电商价
格战，到 ,月 !&日“四国大战”
约架 (3家电；从“双十一”（“光
棍节”）“天猫5淘宝”创下 !)!

亿元的国内单日零售纪录，到
刚落幕的“双十二”（“要爱要爱
节”） 有超过 !%& 亿买家参
与———这些平淡无奇的日子，
被电商通过铺天盖地的广告战
和夺人眼球的口水战塑造成
“节”。在各种“网购狂欢节”的
刺激下，我国网购用户规模已
超 '%!亿人，到明年预计将成为
全球第一大网络零售市场。

服务待升级
体验更到位
然而，过于频繁的促销和

真假难辨的折扣，也让部分消
费者开始对“疯狂网购过节”生
厌。在今年“双十二”当天，淘宝
网上八成参与的卖家都是星级
和钻级的中小店铺，当天专用
于买卖双方沟通的聊天工
具———阿里旺旺创下了历史最
高登录人次。更仔细地问讯、更
个性地消费，明年将是国人典
型的“淘宝”状态。

另外，除了服务和体验有
待升级，“货不对版”目前也还
是困扰国人网购的“老大难”。
今年前三季度，国内网购交易
额近 ,"""亿元，但难掩制假售
假不断翻新的现状。对此，国家
工商总局副局长甘霖日前在全
国工商网络市场监管现场交流
会上透露，全国网购交易额
,"!以上出自大型网络交易平
台网站、/'3网站和团购网站，
所以明年首先将其列入日常监
管重点，检查网站交易规则，纠
正和消除不公平合同格式条
款；同时对网店要逐步监管，
“仅删除违法商品信息不够，还
要提高违法经营成本”。

本报记者 胡晓晶


