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沙漠奇迹
澳大利亚南部的奥古斯塔港郊外

有一片沙化荒地，煤电厂、炼铅厂点缀
其间，偶尔能见到毒蟒蛇、赤背蜘蛛、
袋鼠和鸸鹋，咸海水不时漫上岸边。这
里唯一丰富的自然资源是阳光。

德国人菲利普·绍姆韦贝尔带领
一群来自欧洲、亚洲和北美的年轻人
来到这片荒芜之地，买下一大块土地，
建起一座沙漠温室，名为“阳光点滴农
场”。由此，这片土地开始焕发生机。
“阳光点滴农场”的计算机化种植

系统看起来简单，设计其实相当复杂。
这套系统的核心技术是太阳能发

电和海水淡化。一个长 !"米的大抛物
柱面镜全天候跟着太阳方向转动，将
吸收的太阳热量集中到一根输油管
上，油受热后，可为附近的储水箱加
温。水是从地下深处抽取的海水，温室
离海岸仅 #$$米左右，抽取海水不但
方便而且免费。
温室内，一面墙壁安装蜂窝状的风

扇系统，用于通风和喷洒水分，使温室
内保持凉爽湿润。种植过程可通过远程
控制，当栽培负责人、%!岁的加拿大人
戴夫·普拉特有事进城或返回加拿大
时，他只需通过一个智能手机软件，就
能掌握温室内所有植物的生长状况。
创造这一切的是现年 &&岁的绍姆

韦贝尔，“阳光点滴”公司的创始人兼
'()。他是德国人，家境富裕，在英国戈
登斯敦受教育，拥有哈佛大学 *+,学
位，职业生涯始于对冲基金管理，曾就
职于高盛银行，后来加入总部位于慕尼
黑、从事农业投资的家族企业。

做起农业生意后，他意识到，现代
农业无论号称有多“环保”，核心也只
是“把柴油变成粮食再浇上水”。他开
始寻求改变途径。“盐碱地农业”引起
了他的兴趣。
他到图书馆查阅资料，发现了英

国工程师查理·佩顿和他的实验。

“海水温室”
利用阳光和海水这类纯天然资源

来栽培农作物，是佩顿的发明。现年
-%岁的佩顿曾是伦敦戏院灯光师，后
来创立“海水温室”公司。

#.."年，佩顿与一些科学家合作，
在特内里费岛按其理念创建一座实验
温室，结果运行良好，引起外界兴趣。欧
盟同意为项目提供部分资助。#...年，
佩顿的项目获得“理性设计奖”，/万英
镑的奖金让其团队得以在中东的阿布
扎比和阿曼分别建设温室。

“海水温室”的主要运作模式是：
在干旱地区抽取海水，海水一方面用
来为空气加湿和降温，另一方面利用
太阳能加热设备在蒸发过程中挥发掉
盐分，产生适于浇灌植物的淡水。最
后，剩余的潮湿气体被释放出温室，改
善温室外植物的生长环境。海水蒸馏
过留下的盐和其他成分可以加工再利
用，或直接倒回海中。
佩顿现在家乡伦敦东部一栋三层

建筑的屋顶修建实验温室。他在环保
人士圈中名声赫赫，去年 ##月，他获
得英国皇家艺术协会授予的“皇家工
业设计师”头衔；早些时候，“海水温
室”在英国最大的减缓气候变化奖“气
候周”的最佳产品类别中夺得头奖。

佩顿的实验带给绍姆韦贝尔灵
感。他说：“尽管他的方法显然是闭门
造车想出来的，而且他的实验项目没
有一个真正投入运行———事实上全都

半途而废———他的创意还是有着不容
忽视的发展潜力。”

前途无量
对佩顿的实验理论和环节加以改

良后，绍姆韦贝尔的“阳光点滴”获得
成功，在全世界得到广泛认同。
澳大利亚政府资助的海水淡化研

究所负责人尼尔·帕尔默赞赏“阳光点
滴”说：“这些人居然坚信自己能够做
到这一切，这本身就已足够勇敢，富有
冒险精神。”
“阳光点滴”团队信心十足，认为

其事业“前途不可限量”。
如今，“阳光点滴”已跨越实验阶

段，成功培育的西红柿、辣椒和黄瓜等
蔬菜产量以吨计，并已进入奥古斯塔
港蔬果杂货店，作为高端环保产品售
卖。按照澳大利亚的规定，由于并非生
长于天然土壤，“阳光点滴”的农产品
不能归类于“有机食品”，但它在栽培
过程中不使用杀虫剂和化肥，且卖相
甚佳，对消费者颇有吸引力。公司正打
算进一步拓宽领域，用同种技术生产
鱼肉、鸡肉等蛋白质食物。
“阳光点滴”在南澳大利亚的项目

#0个月以来运行良好，声名鹊起，投
资机构和连锁超市纷纷派人前往奥古
斯塔港考察，以至于当地为数不多的
旅馆和餐馆人满为患。
“阳关点滴”准备在澳另建一座耗

资 0$$万英镑、占地 0万平方米的大
型温室，计划年产 %0$万公斤西红柿
和 #%$万公斤辣椒。同时，公司还在卡
塔尔开展新项目，打算进一步推广这
种技术。 沈敏

利用阳光和海水 种植无污染蔬果

“沙漠温室”创始人绍姆韦贝尔
受英国工程

师查理·佩顿的创
意启发，德国前银
行家菲利普·绍姆
韦贝尔带领一个
年轻团队在澳大
利亚南部沿海沙
漠中打造出一座
高科技温室，利用
当地丰富的免费
资源———阳光和
海水，种植各种无
污染蔬果作物。

! ! ! !对于自己的创意能在

万里之外的澳大利亚沙漠

中发扬光大! 佩顿感到骄

傲! 但他和绍姆韦贝尔的

合作最终还是因为两人理

念不合而中止"

澳大利亚的温室最初

由佩顿和家人打造!但#阳

光点滴$ 拒绝照搬佩顿的

技术! 认为佩顿的自制系

统过于粗糙原始! 而且从

商业角度上毫无可行性%

比如! 佩顿自制的太阳能

电池板框架是木制的!虽

然还能使风扇转动! 却已

破旧不堪& 岌岌可危" 此

外! 大约 !!"万根用于热

转换的管道也是用塑料制

成!海水不时会渗出!滴到

植物上!造成灾难性的结果"

'阳光点滴$把大部分设备都

换成高科技产品!包括花 !#万英

镑购买德国制造的追光抛物柱面

镜& 瑞士造的高级海水淡化系统

和热转换储水箱" 佩顿对此不以

为然!斥之为'花里胡哨的噱头$"

佩顿批评'阳光点滴$为追求

商业利益而抛弃可持续性的原则"

他认为后者玷污了他的发明"绍姆

韦贝尔则解释说!如果坚持只用太

阳能!在冷天和阴天下!种出来的

作物可能畸形或有瑕疵!达不到超

市标准!生意就做不下去"

总之! 佩顿希望继续实践自

己的理想! 而绍姆韦贝尔更多考

虑将技术投入生产" 去年 $月!

'海水温室$与'阳光点滴$正式分

道扬镳! 后者向佩顿支付一笔高

额转让费!具体数目虽未公布!但

佩顿表示'很满意$"

!绍姆韦贝尔展示他的收成

雌雄难辨
日本丰田汽车公司近期投放一则

电视广告，推出一款新车。广告画面
中，一个高挑苗条的模特脱下黑色皮
夹克，仅穿一条红色比基尼裤，款款走
向停放在车库里的一辆车。镜头扫过
模特的妩媚面容、柔顺长发、修长双腿
和婀娜背影，一切都在告诉观众：这是
个美人儿。
模特走到车前，停下脚步，蓦然转

身面对镜头，袒露平平如也的胸部，观
众才惊觉：“她”竟是男人。
这则创意大胆的广告收获极高收

视率，不仅成功为丰田推广新车，也捧
红了这个“比女人还美貌”的男模斯塔
夫·斯特拉什科。

斯特拉什科 #.岁，出生在乌克
兰，现居以色列。日常生活中，他和其
他大男孩一样，总穿瘦腿牛仔裤，爱玩
电脑，性格随和，喜欢交友。

#- 岁时，他被模特公司星探发
掘。“我当时正和朋友们一起走在特拉
维夫的大街上。我的头发那时没这么
长，一身朋克装扮———到处都有穿孔，
黑色烟熏妆，黑色服装，”斯特拉什科
回忆说。

这正是模特星探相中他的原因。
他们认为斯特拉什科面孔精致、四肢
纤细，非常适合当女装模特。

当媒体追问他如何定义自身性
别，他回答：“你们可以直接说我是‘雌
雄同体’。”

“跨性”风潮
在时尚圈，斯特拉什科并非一枝独

秀，他的成名不过是“复制”了有“女装
男模第一人”之称的安德烈·佩伊奇。

%#岁的佩伊奇出生在前南斯拉
夫，幼年随母亲移民到澳大利亚。少年
时他就十分爱美，喜欢给自己化妆。长
大后，他在伦敦生活，一心想当模特，
却被多家经纪公司拒之门外。

&年前，在风暴模特经纪公司，他
终于遇到知音。这家公司因发掘英国
超模凯特·莫斯而跻身业内翘楚，老板
萨拉·祖卡斯眼光独到，对前来面试的
佩伊奇“一见钟情”：“你令人惊艳。我
想当你的经纪人。”
起初，佩伊奇走男装秀，表现平

平。%$#$年，法国知名服装设计师让·
保罗·戈尔捷邀请他参加 %$##年春夏
高级女装秀。穿女装上台的他艳惊四

座，开始走红。
去年，荷兰平价百货公司 !"#$

推出一款文胸，请佩伊奇代言广告，意
在表达“即便是平胸如男人，穿上这款
内衣也能提升胸围”。广告图片上，佩
伊奇长发披肩，穿一袭黑色 1领紧身
长裙，曲线隐约可见。
“推出广告后，我们唯一要做的就

是召开新闻发布会，告诉人们他是男
人，”%"#& 公司联络官朱迪·奥菲特
费尔德说。
广告大获成功。男体女貌的佩伊

奇在网络上人气飙升，还成为荷兰电
视台晚间新闻的话题人物。
他的走红似乎唤醒时尚界对“阴

阳融合”中性美的偏爱，模特公司纷纷
着手挖掘具备“女性特质”的骨感美少

男。时装杂志也跟风而行，拍摄发表大
量男扮女装或女扮男装的照片。

挑战审美
然而，不是所有人都理解和接受

这股“跨性”风潮。女装男模们收获的
也并非全是赞美。
斯特拉什科说，或许由于模特工

作使他的外形气质愈发女性化，他如
今在路上时常遇到把他当成美女而想
接近他的男性。
英国《男人装》杂志去年将佩伊奇

列入“全球最性感女人”榜单，又在附
注说明中称他为“生物”。
业内人士指出，女装男模走红还

不足以标明时尚圈未来趋势，商家捧
红他们是因为有利可图。
在荷兰创办“阴阳人模特公司”的

扬妮克·弗里贝尔说：“服饰在改变，人
们的着装确实越来越变得介于男女之
间。不过，如今设计师们喜欢用似男非
女的模特，是因为他们有意迷惑观众，
想吸引观众一直关注。从商业角度看，
这是件好事。”

《糖果》杂志主编贝内加斯则坚
称，跨性模特的出现只关乎时尚和风
格，“他们的存在是为了引领我们向
前。这是下一步发展趋势。”
对于外界评价，已成为时尚圈瞩

目焦点的斯特拉什科显得并不介意。
他说，母亲支持他的工作，他自己也享
受成名后的生活，穿梭于各个新闻发
布会，熟练游走在性别界线边缘。
“如果是在五六十年前，我长成这

样可能早就被杀死了。可现在，看看
我，”他一边说，一边抚弄长发。张代蕾

相关链接赁借高度女性化的面容和身段立足时尚圈

似男非女的广告界新宠女装男模
他们是男儿身，却凭借高度女性化的面容和身段立足时尚

界。对这些似男非女的模特，有人惊叹，有人厌恶。商家却颇为青
睐，聘请他们出演广告，代言包括文胸在内的各类产品。

女装男模走红广告界和时尚圈，到底只是商家吸引眼球的招
数，还是社会审美观转向的标志?

! ! ! !莱亚(%!&'(&年出生

于巴西第三大城市贝洛奥

里藏特!原名莱安德鲁(塞

雷佐! 是巴西老牌足球明

星托尼尼奥(塞雷佐的儿

子%少年时!莱亚就开始对

自己的性向深感困惑!觉

得有时候喜欢女人! 有时

喜欢男人%

提携莱亚进入模特界

的'伯乐$是里卡尔多(蒂

希! 法国高级时装品牌纪

梵希创意总监% 两人相识

之初!莱亚还是男儿身!蒂

希则是一个初出茅庐的服

装设计师%

也许是出于艺术家的

敏感! 蒂希辨出莱亚内在

的'女性特质$% 莱亚接受

法国版)时装*采访时回忆

道+'我们一起去选购男扮

女装用的鞋子! 还漂白了

我的眉毛%那是一种,对易

性癖的-揭示% $

几年过去! 蒂希成功

立足欧美时尚界! 聘请莱亚担任

其私人助理和试衣模特% $)&)

年!他决定将#雌雄同体$作为其

$)&) 年秋冬系列时装设计的主

题!邀请莱亚当代言人%

代言纪梵希的广告照片一经

发布! 莱亚马上成为媒体追逐目

标% 他在法国时尚杂志)"#$%*封

面照上与超级名模凯特.莫斯亲

密相吻! 成为上升势头最猛的模

特新星%

想做女人的莱亚一直接受激

素治疗!为变性手术做准备%$)&&

年!莱亚完成手术!成为世界首位

变性超模%
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