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! ! ! !女人喜欢逛店买衣饰，无奈现在的价格每年水涨
船高，四位数的东西已逐渐替代了三位数，薪水的涨幅
追不上步伐。商场活动多，看上去很给力。什么买 !""

元送 #$$元，乍一看很诱人，等你扎进去了，才发现所
送的 #$$元券里两个 %$元所用之处不在一个范围；有
时消费额加在一起还缺 "元就少送 #$$元券了。为了
这 #$$元你还得再去买。可这 "元的东西哪有啊？再次
游走商厦一圈，所购之物越来越多。
这样的消费容易使人冲动，买回家的东西半数成

鸡肋。友人殊殊就是其中一个，商场每逢活动必到。冲
动败回后常要懊悔，要么送人，要么退换。这一来二去，
把她老公折腾成“哲学家”了，一句“可买可不买的东西
尽量不买，非买不可的东西请再三考虑”成了我们买前
导读。这句“至理名言”在我们这小圈子里频繁运用，治
理了众多姐妹盲购的病灶，我沿用到今天，购物出门
前，必定背诵三遍方可出行。
在商场的购物狂潮中，我曾和她并肩奋力踏浪了

一次。我们汗流浃背地从一楼逛到六楼，再从六楼蹿到
一楼，上上下下层层柜柜仔细琢磨推敲计算着合算不
合算的排列组合。待到大包小包走出商店，吭哧吭哧拎
到家里，发现都是些可买可不买的东西，这才想起她老
公的“哲理”在购物狂潮的人海里容易湮没。让人悲痛
的是，买的一件衣服还未穿，十天后直接打了对折。
有过这种经历，对商场的噱头我有了免疫功能。去

年“五一”商场搞活动时，看中一双 #!"$元的新款鞋，
我捂紧口袋不出手，退潮之后只出了八百还有找头的
价直接买下。像这种购物狂潮，商家每年都会大大小小
掀起十来次。消费者需冷静，购物选在退潮时。蔡小鸥

! ! ! !当年大学选择读中文，最大的庆幸就是不用再学
数学，以为从此逃离了数学的魔掌。然而自从世界上有
了“打折促销”这件事，我不得不和数学再续前缘。

那一年，商场一改往年的“全场 &折”的惯例，推
出了“满 !$$返 !$$”重磅炸弹。我可以不为五斗米折
腰，可是不能不为五折心动啊！眼看着商场里接踵摩肩
的人群，我义无反顾地杀了进去，一举拿下那条早就看
上没舍得买的围巾，标价 !"'元，返券 !$$元，相当于
我 "'元就买下这条质地优良的围巾。折算下来就是 (

折多哦。真是太开心了！
拿着 !$$元的券，我把整个商场六层都逛了一遍，

立志要让它花得物超所值。然而两个小时把整个商场
六层逛下来，才发现一个相当残酷的现实：看得上眼的
商品标价往往远远超出了 !$$元，标价 !$$元以下的
商品要么实在看不上，要么不能用券。权衡再三，我终
于找到一款自己还算喜欢的衬衫，标价 !''元。我把衬
衫收入囊中———心里又打起了小九九，''元买 !''元
的衣服，又是 (折啊！
回到家我一边捶着逛得酸痛的小腿，一边高兴地

跟老公炫耀我的购物战况：“你去哪里找这么会过日子
的老婆呀！”老公嗯嗯表示赞同，过一会突然说：“老婆，
你好像算漏了两百块。”
一语惊醒梦中人，我顿时反应过来了：我总共花了

!"')''元，买了 !"')!''元的东西，算下来就是 *折
多，不是预想的 %折，更不是我梦想的 (折！占便宜的
喜悦顿时化作满腔的悲愤和羞愧。
经过这次打折陷阱后，我开始重拾数学，发誓要把

打折中的各种猫腻给算得清楚明白。
一晃又到年底，架不住闺蜜的邀约和各大商场的

连番的促销信息轰炸，我决定再次出击，一雪前耻！手
机上还有计算器功能，我就不信算不过你！

这次的促销折扣是“满 #$$减 *$”，相对返券来
说，这个是直接在付款时减免，少了很多麻烦。然而一
圈转下来，整个商场的标价全是“#""、!""、(""”，世界
上最遥远的距离居然就是这 #块钱！眼睁睁看着因为
#元钱要损失 *$元的返利，我实在是不甘心呀。好不
容易找到一件标价 '*"元的裙子，算下来就是 ('"元，
相当于 +,+折，我喜滋滋地买了单。谁知还没走出商
场，我突然发现吊牌标签下还压着一个标签，撕开一
看，上面赫然标着 (+-元！营业员大概也没有预料还有
这种纰漏，面对我的质问，支支吾吾地说这是上周打 +

折后的标价，忘了撕下来了……平时就可以更便宜买
到的衣服，我却要挤出一身汗花更高价钱来买。为了息
事宁人，店长按四折价格退还给我 +!元钱。
走出商场，吹着街头的寒风，“悲愤交加”的我终于

明白，买的不如卖的精。 程秀兰

鞋子必买提前打样
停车先等了一个小时。进去后，人气倒没想

象中的旺。话说现在消费者越来越精明了，一般
的所谓年底特惠、打折送券之类很难忽悠人了。
直奔一楼看鞋子。鞋子是我每次“血拼”的

必买品，就认牢那么几个品牌，属于固定消费，
是不是去年冬季的老款拿出来充新款卖，什么
折扣最优惠，还有价格有无虚高，都门儿清。扫
了一圈，有两家很摆谱，一家是满 +$$减 #'$，
一家是满 +$$减 !$$，统统无视。看起来似乎接
近 %折，但一看价格，几乎所有标价都是 '""、
#!""、#%""，你永远都不可能刚好凑到两个四
百，或三个四百，而为了能凑足那个四百，你往
往索性再买一双不见得多喜欢的鞋子，或者就
算凑管鞋油，最便宜也得一百来块，不见得有多
优惠。另一家虽然只有六折，我还是下单了。看
中的那款鞋子是今冬新款，之前店庆时，这个牌
子才打七折，这次确实是难得的优惠。试穿走了
一圈，漂亮不说，合脚、舒服！

女装原价标得离谱
然后上二楼，女装部热闹多了，收银台处处

可见排长队的，匆匆扫了一圈，果然如我所料，
东西好的基本是 -折以上，根本没什么价格优
势。于是转战中岛区域，中岛区因为都是三线品
牌，折扣果然激动人心，二三折寻常，最低的甚
至全场 #,%折。于是冲进一家被女人们挤得水
泄不通的 #,%折区，略瞄几眼，果断放弃。明显
很多都是库存货。再看标签，本土不知名品牌，
价格却高得离谱，一件款式材质都再普通不过
的打底衫，竟然标到 !#""元。我飞速地运算一
番，#,%折后还得 ($$多块，坑你没商量！
意兴阑珊，准备撤退之际，在一家清仓架势

的专柜里，挂得密密麻麻的货架中，我火眼金睛
拎出一件背心。虽然是去年的老款，但胜在不过
时的百搭款：洒金的暗棕色，低调又时尚；很厚
实的羽绒，含绒量达 '$.；版型好，做工也算精
致。当然最令我心动的是价格，原价 -'"元，#,%
折，打完折后 #($元！刚好有大尺码的，立马收
进，送给妈妈做新年礼物最合适不过了。

男装打折相对实在
最后看男装，早就想好给先生买件薄款羽

绒服，所以目标明确地直奔休闲运动区。这一类
服装多为大众品牌，价格相对透明，折扣幅度虽
不大，但相对实在。有家知名户外品牌，打 -折，
这个折扣不算低，网店可能还可以低一点，但到
底是商场买的衣服，质量、服务、售后都更有保
证。我付了款，先生就穿上了。买衣服，价格虽然
重要，但千金难买心头好，自己喜欢，穿得适合，
才是真正的王道啊！ 王秋女

! ! ! !要做一个淘货高手，不仅要看商品打折的多少，
更要了解其中的含金量。
“买 !$$送 !$$”“换季全场 %折”，岁末年初的

消费市场上，到处可以看见“跳楼价”“大出血”“清仓
价”。还有的送 /01234%、金条等。面对着形形色色的
打折现象，消费者要牢记“羊毛出在羊身上”。
抬高售价，明降暗升，这是许多商家惯用的手

段。小品牌面对商场压力，不得不参与打折。为此，部
分品牌商会先提高商品售价，然后参与促销，致使折
后价格实际上是原销售价格，甚至高于原销售价格。
综观目前商场的打折手段，主要有三种，分别

为：直接打折、买就减、买就送券三种形式。直接打折
最为简单和直观，而买就减最为常见，如一件商品每
满 #""元即可享受减免 #$$的优惠，这个看上去是
打了 %折，但实际上，商家对于商品的价格都是进行
了一番计算的，像一双鞋子售 ("-元，只满足一次
#""的条件，那么其打完折后就是（#""5#$$）)#"'6
!"-，实际折扣为 !"-7("-6$,-+'，约等于 -,%折。
买就送券看似非常划算，但事实上赠送的券有

有效期，而且很多商家对于使用券的范围也有一定
限制，像金条等物品，一般都不能购买。而有的品牌
不能使用礼券，有的需要满一定金额才可以使用一
张，这些都会使得赠券效应大打折扣。不少消费者往
往会在领到券之后，忙于用掉，回到家里将买的东西
一盘点，发现大半是没用的。
在网上的购物论坛上，流传着这样一个借券消

费的例子：王先生看中一套 -"'元衣服，衣服和裤子
都是 (""元，当时商场正在搞岁末促销活动，购物满
!$$元送 +$元抵用券，满 ($$元送 '$元抵用券。王
先生灵机一动，问一位朋友借了 '$元券，他先用借
来的券买上衣，于是扣除抵用券的部分，还支付了
(#"元的现金，按照规定还能送 '$元的抵用券，于
是拿了券再来买裤子，又得券 '$元，然后还给了朋
友。原本 -"'元的一套衣服，只花 *('元就买下了。
虽然故事本身可能是虚构的，但是这从中说明

一个道理，这就是在目前以购物送券为主要打折方
式的情况下，学会借力是非常重要的。通过精密的计
算，可以减少你的支出。 斐翔

本周话题：打折怪圈 不到心理价位坚决不买!淘货高手在挫折中成长

买的不如卖的精
理性购物是王道

可不买尽量不买
出门前背诵三遍

下周
话题

! ! ! ! 一条银行"保底归集#功能的微博引发热议$这项服务可以让丈夫工资卡上的钱自动转存到老

婆账户里!每月只保留零花钱$一时间"保底归集%被戏称为"让已婚男士潸然泪下的功能%$你家的家

庭账户谁主管& 是'保底归集%式还是各自独立& 来稿请发 !"#$%&'()!*+,-*+.!截稿时间为下周三$
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2012年的
最后一天，报纸
上的促销广告触
目惊心，手机上
商场的优惠短信
也是应接不暇。
好在这么多年
“血拼”的惨痛经
验告诉我，要淡
定。不过，等吃过
晚饭，还是有点
手痒，想万一错
过什么优惠呢，
忍不住还是直奔
商场。

细辨打折含金量
学做精明淘货人

挤水分 淘断码
终能等到降价时

! ! ! !好友在本市的几家商场都设了品牌服装专柜。
私下里聊天问她衣服的进价，她说她们行业里通常
像她这个档次的衣服基本上进价都在标价的 (折左
右。我心里的小九九立马盘算开来：进价相当于售价
的 (折，也就是说 #$$$元左右的衣服，进价大概在
($$元。所以我每次买衣服的时候都会想，这件衣服
原本只值一个袖子或者一片前襟的钱，谁知道我却
花了好几倍的价。每到此时，看的衣服越多越是下不
了手———为虚高的价格肉疼！
怎么办？总不能因为价格高就不穿衣服吧？山人

自有高招，可以历数几条：
一是去商场试衣，看中了款式抄货号，回家再上

网搜同款的衣服。去掉商场里高额的场租费、人工费
以及各种税费，网络的价格确实去掉了很多水分，会
便宜许多，比借用他人的金卡打折还要合算得多。
二是买断码的衣服。本人穿 8号的衣服。商场里

经常有卖断了码的衣服，只剩下 8号，无论款式还是
质量都不错，但是价格却只有原来的一半甚至三折
两折或者更低都是有的。只要用心去找，总是不难找
到你心仪的那一款，款式价格都合适。
三是对于自己心仪的衣服，网上又没有卖的，确

实很喜欢的，那么就拿出足够的耐心去等。总会等到
降价的那一天。同时提醒自己保持低碳生活，对来自
新衣的那份诱惑的抵御能力自然会增强。
四是出门逛街的时候不带钱，可以防止冲动消

费。很多衣服当时看着养眼，但是时间一过，也许就
没有了买的欲望。如果看过了，确实想买，而且觉得
值得买，那么过两天再去买，说不定衣服就降价了。
五是选择节假日时去淘货。商场一般在节假日

都会有很大的促销力度，看中了很久一直舍不得下
手的衣服，这时候往往能用合适的价格买到。 倪剑
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