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! ! ! !对于电影圈雇佣 !水军" 的现

象# 从事电影宣传策划的阿聪直言

不讳#!现在很多行业都有 $水军%#

电影圈也不能例外& 大家都在雇佣

$水军%炒作#没有一家是干净的#你

不做别人会做#别人会雇$水军%来

灭你& "

记者在网上联系到一家水军公

司#以炒作一部电影的名义#问及需

要多少钱时#对方回答得十分干脆'

!我们可以在搜狐(天涯(猫扑以及

各大视频网站上# 在首页发新闻和

回复#需要花 !万元&要是你想在新

闻网页(论坛(视频(微博这四个板

块上炒成热门话题# 需要花费十万

元以上& " （来源：北京日报）
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#事件回放$

罗西
心干线

成功和成长

! ! ! !早前有位网络红人发了一条吓

唬人微博'!永别了#这个世界) "引

起众人围观(热议#她!自杀疑云"引

发很多人不满#认为她不配当!励志

女神"# 其中有个小姑娘怯生生地

问'!你都瘦了# 还有什么想不开

的*"这回#她释放的负能量#远大于

她的减肥的!励志"力量&

但是#不能就因此否认!励志"

的力量#近两年#有一股风潮#即以

嘲笑!心灵鸡汤"与!励志演讲"为时

髦#比如导演王潮歌女士就发难说'

!++我挺忙的#飞来飞去#结果机

场的小书店就成了我买书的地方&

但是只要一进去就觉得闹心# 因为

摆在最前面的永远是励志# 励志励

志励志#我觉得$励志%这两字太混

蛋了& "

其实#凡事都有正负两面#关键

是你怎么从中吸取正确的(明亮的(

可爱的元素#为你所用&人生还是需

要参考的#青春更需激励&人跟动物

的区别# 在于能够采用一套完善的

机制#建立一套完善的思想&我们拥

有希望# 并且拥有不同程度为此而

战的信念& 而每当信念开始松懈的

时候#就需要一杯热茶#一本书#一

个拥抱#一句话#一部电影#一段回

忆++任何方式# 给予我们前进的

动力&

只有成功的人才敢说!励志"两

个字很混蛋#有人总是告诉别人!其

实你可以不成功的"# 说完后转过

身#自己向成功狂奔而去&励志是一

种人生姿态& 不是生活目标&

人生可以不成功#但是#又何必

鼓励不成功* 在中国#成功的人(有

话语权的人#说!励志很混蛋"#说

!人生可以不成功"# 是多么虚伪(

矫情与冷酷& 在中国#没有背景只

有背影的穷二代#除了一点励志的

鼓舞(成功的寄托#什么都没有,你

腰缠万贯(站着不腰疼地要穷人洒

脱快乐(要青春随便来++这是多

么地荒谬)

真正的励志# 是鼓励上进(健

康# 让生命更有力量# 人生更有色

彩&励志的目的#不是让你成为好学

生# 而是成为好女婿好儿子好太太

好老公好父亲好女儿++励志的目

的是成为一个幸福的人(可爱的人#

而不仅仅是成功的人(可敬的人&

你永远都不会知道自己到底有

多坚强# 直到有一天你除了坚强别

无选择& 生活

就是要这种态

度#牙再大#也

要笑) 没有天

生的信心 #只

有不断培养的

信心& 不管遇

到了什么烦心

事# 都不要自

己为难自己 ,

无论今天发生

多么糟糕的事#都不应该感到悲伤&

今天是你往后日子里最年轻的一天

了#因为有明天#今天永远只是起跑

线& 记住一句话'越努力#越幸运&

" 罗西
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! ! ! ! !"#!年岁末，陆川成为了第一个公开
承认雇佣“水军”的电影导演。事情源自《王
的盛宴》首场放映后，影片在豆瓣和时光网的
评分以惊人的速度往下掉。之后，陆川的团队
发现，给《王的盛宴》打分的很多是影片上映
第二天才注册的账号；很多不同的账号发的
却是一模一样骂人的话，并且只攻击《王的

盛宴》。意识到遭遇了“网络水军”后，陆川
团队也雇佣了“水军”，与之对抗。

虽然大家对于“水军”早已见怪不怪，
但是，陆川团队自曝雇佣“水军”为电影做
宣传，用撕破脸的方式来公开这一“潜规
则”，还是令很多网友吃惊。“水军”泛滥，他
们是怎样影响着人们的决定？对此，马丽分

析说：“岁末有很多电影在放映，走进电影
院，摆在你面前可能有若干个选择，你有没
有想过为什么你选择了 $不选择 %？可能
$在网络营销方面做得更到位，它让传播
对象形成了一种内隐记忆，于是，在选择电
影的时候，你不自觉地就选择了内隐记忆
中熟悉的电影。内隐记忆在你不知道如何
选择的时候帮你做了一个选择，这是无意
识下的一种选择。”

! ! ! !时值岁末，除了贺岁片争抢票房蛋糕，
电商、百货商场等也都摩拳擦掌，以各种方

式促销，网络营销早已经成了各行各业都
不会放弃的手段。面对网络营销，消费者如
何管好自己的钱包？

吴国源提醒说，无论哪种营销手段，主
要都是在利用消费者的内在欲望来激起消
费行为，特别是冲动性的消费行为。作为消
费者，最有效的应对方式可能就是缓一缓
再进行消费。“不妨等一等，等水军的轰炸
过后，网友们自发的水军浪潮涌来时，自己
的消费冲动降低了，也能获得更丰富的信

息时，再做决定。在不久前的‘末日’到来的
时候，网络营销竟能卖出‘诺亚方舟的船
票’，甚至逃生设备。这说明，很多人真的是
心理承受力不足，通过消费来使自己有安
全感。”

有一个关于苏格拉底的故事这样写
道：苏格拉底在一次路过市场的时候，看着
人头攒动的市场说：“这个市场里有多少东
西是我永远也用不着的，可是却有这么多
人在买卖。”网络营销刺激了人们的消费欲
望，如果能够根据自己的实际需求多一些
评估，可能就会为自己的荷包省下不少钱。

! ! ! !对于网友们经常浏览的社交网络，吴
国源也有自己的观察和发现，“人们现在
是谁也不相信，同时又什么都相信。就是
在这样的大环境下，社交网络成为了人际
交往系统的延伸，一般来讲，人们对于在
社交网络中获得的信息，比较容易自动接
受，而对于专门的广告，则比较容易忽略
和反感。比如，在社区的论坛上，来自同
一个住宅小区或者附近的人在讨论要买
盐，你也会比较容易采取同样的行为。因
为人们比较容易认同这样一个情况，‘在网
上写文字的人，并不是专门为我写的，只是
抒发了他个人的想法而已’，抱着这样的想

法，人们就会比较宽容对待。当同样的内容
被人们看到很多次的时候，人就开始从众
了。”

心理学有一个观点，当人们做选择的
时候，人们大多是根据“头羊”，或大多数
“羊”的行动而行动，人们会认为这样是最
安全的。即使有风险，这么多人上当，我只
是其中一个，说明不是我的错。“可是，抱
着这种想法的人往往没有意识到，人们所
谓的‘头羊’、大多数‘羊’，其实只是他自
己所能观察到的那一小部分而已。”吴国
源说。

在吴国源看来，网络营销的另一个特

点———互动性，甚至能将普通消费者变成
“水军”。“某部电影，当有人看了，或者是身
边的人看了，甚至没有看，只是发表了一些
看法，但是，这些观后感或者道听途说的观
点，都会被他们自己在微博、论坛帖子里分
享出来，这些网友其实就成了自发性的‘水
军’。所以，一开始是被雇佣的‘水军’通过
一些方式，引起大众的关注，之后其实是网
友们自己把一个热点推上去的。”

以创下了国产片票房新纪录的《泰囧》
为例，吴国源分析说：“当票房达到一定的
量，从众心理中的追涨杀跌就会出现，于
是，我们就会发现，报出票房 &个亿后，没
几天就突破了 '"亿。没有跟进的人都在跟
进。”

插画 孔雀

! ! ! !当网络成为现代
人生活中不可或缺的
一部分，通过网络展

开的营销，也变得无孔不
入，不知不觉间影响着我
们的生活，我 们 的 选
择———从一部电影，到一
只手机，甚至任何生活中
会用到的产品。当你习惯
了在网络上搜索商品信
息，查看其他用户对商品
的评价，然后再作出决定
……你确信自己真的绕过
了实体店里那些口吐
莲花的促销员，作出
了“正确”“理性”的决
定？

“水军”利用“内隐记忆”帮你做决定

从众心理让人们“追涨杀跌”

“慢两拍”有助于理性消费


