
! ! 在刚刚经历!"#$"%在
&'(&年末的热销之后，一汽
马自达日前又推出了新车购
买五项促销大礼，再配合最
低)*+,-'元起的终端售价，
欲在&')*年继续扩大市场份
额，为今后的整体战略积累
更多的用户口碑。

五项好礼分别是千元加

油卡畅享礼、新车交强险安
心礼、原厂导航半价特惠礼、
十二项智能升级礼、贷款'利
率'手续费金融礼，前四项好
礼在购买新车时需要消费者
四选一，而打算贷款购车的
消费者在前四项选择一项的
同时还能选择第五项的贷款
'利率'手续费金融礼。

众所周知，!"#$"%以最
低)*+,''元的终端售价创造
了行业的典范，如果加上五
项好礼相送的话，在保持对.

级车的价格市场的冲击下，
又进一步巩固了其作为/级
车的平台优势，让原本已经
极具性价比的!"#$"%更增添
了一份市场竞争力。

! !一汽丰田汽车销售公司
近日宣布，旗下多用途豪华
中型客车01.2345柯斯达于
(月(6日正式改款上市，售价
区间为*%7+万8+%7*万元。即
日起，消费者便可在一汽丰
田遍布全国的6+-家经销店
进行预订。
全新01.2345柯斯达在

外观、内饰、动力、科技配置
等各方面均有大幅升级和优
化，其中尤以全新配备的67-9

:%发动机为最大亮点，从而
以更加明显的综合优势书写
多用途豪华中型客车的新典
范。

动力革新 强劲高效
众所周知，01.2345柯

斯达始终伫立于高端中巴客
车金字塔的塔尖，一枝独秀。
但为了满足更广泛的客户需
求，一汽丰田从未停止过改
进和完善的步伐，不断进行
着精益求精的改进创新。此
次改款便根据客户需求全新
配备了更为高效的67-9 :%发
动机（%;58<4），最大输出功
率高达)=)>?，从而使得车辆
动力更加澎湃，性能愈益卓

著。同时，该发动机还具备多
项全新特性，其所采用的双
::38@系统，压缩率高达(-76，
配备优化设计的活塞、耐热
性极高的催化器以及高效的
进气和排气系统，最大限度
地提高了整车的行驶性能和
燃油经济性，轻松满足各种
使用需求和日益苛刻的尾气
排放法规。

豪华升级 内外兼修
新款01.2345柯斯达在

从外到内的诸多细节上都进
行了优化设计或配备，使得
车辆的豪华感全面升级。外
观方面，前脸的中央区域向
前微凸加之进气格栅条的曲
线设计，具有极强的立体感
和力量感，透射出一股勇往
直前的气势；同时，车门上镶
嵌了电镀装饰以及车型标
志，也增添了豪华气息；全新
配备的高亮银钢车轮，更让
01.2345无论是在何种状态
下都熠熠生辉。

内饰方面，为配合67-9

:%发动机的应用，组合式仪
表盘上新增了速度警告灯，
当时速超过(--A!时便会发

出警示音；而中控台进一步
的美化升级和后排座椅材料
的变化则让柯斯达的内部空
间更显时尚舒适。此外，顶部
逃生窗、94B车厢灯、司机座
地图灯、行李舱灯、乘客门紧
急开关、司机门双密封防护
条等诸多豪华轿车才具备的
人性化高新配备，为用户营
造了一个更加安全、便利、安
静和惬意的乘车环境。

丰富特装 用途广泛
除了基础车型之外，一

汽丰田不断听取用户的需求
和建议，曾先后推出过多种
01.2345柯斯达特装专用车
型，如:CD接待车、医疗车、通
讯指挥车、消防指挥车、移动
商务车、环境监测车等，品种
极为丰富。据了解，特装产品
已经占据柯斯达客车整体销
量的近一半，其中，超:CD版
和短程巴士更是备受关注。

超:CD版是一款定位于
高级商务用车及接送贵宾的
专用车辆，它给用户们提供
了逾6-种的选装项目，深受
政府机关等用户的好评；而
短程巴士则将产品定位于机
场、酒店、旅行社等接送客人
用途，整车后部设计了便于
行李搬运的双开门，添加了
前后两个行李舱。01.2345
柯斯达的特装更体现在其灵
活性上，其特装系列零部件
大部分都可以根据客户需求
灵活加装在基础车型上，彰
显其“客户第一”的最高宗
旨，使用户满意度不断提升，
品牌价值不断积淀。

一汽丰田柯斯达全新上市

! ! ! ! &-(&年，宝马集团在中国大陆
市场继续高歌猛进，进一步巩固了
在中国豪华车市场的地位。/!?和
!CEC品牌全年总销量达*&%666辆，
同比增长6-76F，其中，/!? +系总
销量更达 (-=,66辆，同比增长
+&7&F。日前，在任,年即将功成身退
的宝马集团大中华区总裁兼首席执
行官史登科博士，“最后一次”在沪
接受了本报记者的专访。
这些年史博士可谓在宝马实现

了光荣与梦想! 请问这些年来哪一

两件事情当初作决定时特别艰难!

现在又变得特别成功"

史登科# 我想我们不应该低估

了外部环境所起到的作用! 如果没

有整个市场强劲的增长! 可能我们

也没有办法在过去几年做到这些"

回顾过去! 我觉得最难的肯定是起

步的时候!没有一个好的起步!你整

个故事是没有办法展开的" 当然我

们做过很多重大的事情! 好多创新

当时不管是在宝马公司还是在整个

市场上都是别人没有做过的! 如果

一定要列举出一些对我来说特别的

事情!一个是#!"#之悦$的提出!

还有一个就是宝马爱心基金%

史博士在宝马职位上做了!年!

有什么事你觉得特别想做! 可能正

在做或者还没有达成的"

史登科$ 我觉得不管事业发展

得如何顺利! 总是有很多方面是可

以进一步提高的"就像一棵树!它的

根基可以不断地生长!越来越坚实"

就我们的情况而言! 如果你认为自

己是一个领先的品牌! 是一个领导

者!你就需要不断去突破边界!不断

打造在未来仍然能够保持独一无二

的内涵" 比如过去大家销售都是说

$%店!我们去年提出&%店!&%店也成

立了!这就是全新的行业标准"

中国已成为宝马全球第一大市

场% 未来宝马在中国的发展还会遇

到哪些挑战"

史登科$ 我并不知道未来一定

会发生什么! 我猜想可能市场的竞

争会变得更加激烈& 变得更加错综

复杂! 你显然需要不断地优化自己

的做法"!"#是一个大公司! 任何

个人不管他是谁&以前做过什么&有

什么样的背景! 都不可能凌驾于公

司之上"!"#在过去将近'((年的

历史中!不只是在中国!在整个全球

都是很成功的! 所以我相信公司会

找到通往未来的正确答案" 我可以

补充一点! 就是谁也不能够取代市

场!最终市场会来评判!会对你所做

的事情给出答案"

现在讨论最多的一个事情就是

宝马"系的加长! 当时的决策是怎

么出炉的"有哪些借鉴意义"

史登科$当然&系加长有很大的

意义和影响"现在像)系!除了长轴

距同时也提供标准轴距! 最终有这

样的决定也是基于&系加长成功的

背景"说到&系加长!它是!"#历史

上第一次为单一市场做定制修改的

一款产品" 当时有两个方面顾虑比

较多!一个是&系加长之后会不会导

致*系客户的流失!第二个是会不会

影响车的操控灵活性"事实上!后来

大家可以看到!*系的销售反而是进

一步得到了提高! 因为我们了解中

国的*系车主不会退而求其次"如果

我们跳出产品层面来看! 其实它不

仅仅是对于一个产品的改动! 更重

要它是一个企业本土化的强烈信

号" 它告诉人们我们是做了市场告

诉我们应该做的事情! 我们的品牌

对于市场发出了具有象征意义的信

号"

您学的专业和职业生涯之间能

找出大家看不懂实际上很有关系的

联系吗"

史登科$ 其实很多事情说起来

都是有一点哲学的意味! 我非常感

激我能够有过去+年或者'((个月这

样的经历"我是学习历史出身!我觉

得你越多了解了历史后! 你就越容

易看明白很多事情它是怎么样发生

的!你应该去怎样应对!应该怎么样

控制自己" 很多时候就是你遇到了

机遇!看到了一个机会!然后你作出

了正确的应对" 如果我生活在一个

下滑&萎缩的市场!我经历的故事就

会完全不同"可以说!我所经历的&

我们所看到的过去的阶段! 它是一

个一生一次的故事! 我们只是抓住

了其中的机会! 但是没有创造这样

的故事" 张云

市场给了我们机遇，给了我们答案
———访宝马集团大中华区总裁兼CEO史登科博士

! !在&-(&年=月上市的东
风本田49G2C1E（艾力绅），
在!D:整体受挫的后半年表
现不俗，上市半年便顺利完
成%,%%辆的销售目标。在整
体乘用车增幅放缓的大环境
下仍取得良好的成绩，可见
艾力绅的市

场潜力更有待释放。
作为一款 HIJK@HL !D:，

艾力绅以“宽享全座舱”的独
特理念，带来十足的高端舒
适感，也将媲美商务车、轿
车、旅行车的沉稳优雅、驾控
享受以及超大空间的三大优

势完美融合。凭借其
高端的定位和

出众的产品力，艾力绅连续
成为重要会议的指定用车，
为高端商务人士保驾护航。
同时，多重组合的空间模式
也迎合了众多中高阶层白领
假日出游对旅行车的需求。

已在&-(&年拔得头筹的
艾力绅，集商务车、轿车和旅
行车三位一体的多元优势，
其未来的潜能更不言而喻。
&-(*年艾力绅更迎来了全面
发酵期。在公务采购领域备
受关注的艾力绅，也已经做
好蓄势的准备。

据厂商内部消息，未来
艾力绅将实现企业“一区一
策”的营销方案，以全国重点
城市为试点，全面深入接触
消费市场。

! !上海通用汽车日前宣
布，中级车市场“新三样”的
领跑者———别克凯越将在
动力总成、科技配置和外观
设计等方面进行全面升级。
全新凯越将于春节前上市。

全新别克凯越将全系
搭载上海通用汽车最新
(7+9 B::3直列四缸发动
机，搭配全新一代%速手自
一体变速箱和+速手动变速
箱，在油耗、动力性能和静
音各方面实现全面超越。此
外，全新凯越还将传承别克
新一代家族化设计的元素
和理念。同时，全新凯越还
会带来更人性化和舒适便
捷的科技配置。

&-(&年，别克凯越以
&==-=(辆的成绩刷新上市
以来的最高年销纪录，蝉联单一车
型国内销量冠军。 宝龙

! ! 在轻卡市场继续低迷的
情况下，&-(&年福田奥铃品
牌年度销量突破=万辆，同比
增长(*7+F，市场占有率达到
*-76F，进一步稳固了在中高
端轻卡市场的领先地位。

在各个细分市场中，“全
线发力”是奥铃逆势增长的
制胜法宝。目前，奥铃的产品
结构有奥铃豪华版、奥铃捷
运轻卡以及奥铃中卡。其中，
奥铃捷运与上一年相比增幅

不大，固守中档轻卡阵地，而
奥铃豪华版，实现同比增长
超过&-F，成为奥铃增长的
核心业务板块。另外，新上市
的奥铃中卡也实现了(+--台
的净增长，为奥铃年度销量
贡献了一股力量。

在产品开发上，搭载康
明斯发动机的奥铃03M和搭
载奥铃6N/)发动机的奥铃

3M，以节能环保和可靠耐用
为主要特征，极大地满足了
对载重量要求不高的日用百
货和食品类运输物流需求；
奥铃捷运和奥铃3M雷沃动力
产品，满足了城郊物流运输
所必备的“高速重载”的物流
用车需求。而奥铃中卡，则能
满足大载重吨位的城际高效
物流用车需求。
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