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市场之窗·评比

2012年我最喜爱的家电、3C品牌评选活动结果揭晓 !

健康先锋篇
!"#$%&

! ! ! ! !"#! 冷冻年度让空调业界感受

颇冷!这一年市场萎缩"库存压顶"终

端不畅等不利传闻由始至终伴随整个

冷年进程!业界明显地意识到!空调行

业再次进入一个挑战不断的环境中#

然而! 变频空调表现出的相对增长则

成为了 !"$!冷年陡然下滑的市场中

为数不多的亮点之一$

最健康空调品牌
海信

海信“苹果派 "#”超级净化空调
$% 至尊系列首创 &'() 静电集尘技
术，通过负离子释放、主动吸附、&'()
强电场截留等过程，高效去除空气中
*+!,-等尘埃微粒，它是一部高效 .

级空调，同时也是一款性能良好的空
气净化器。

最环保空调品牌
最舒适空调品牌

格力
格力全能王空调采用强效的“三

步法”（过滤、捕捉、清除）除 *+/,-技
术，强力去除空气中直径小于或等于
/,-微米的漂浮微粒，快速净化室内空
气。除了 *+/,-净化功能，全能王还
有如银离子过滤网，可有效抑制各类

病菌；负离子清新保健，模拟自然界负
离子产生过程，提升室内空气质量；活
性炭强力去污，蒸发式滋润加湿等。全
能王不仅拥有“舒适洁净度”，还拥有
“舒适风度”、“舒适温度”等，全面突破
了传统空调的局限，被业内誉为全新
空调体验的划时代产品。

最节能空调品牌
美的、海尔

美的“尚弧”挂机创新推出 012

节能运行模式，实现了“一晚 .度电”
的超级节能效果。该系列产品以高效
全直流制冷系统和“3,.&4精控科技”
为支撑，具备 5,.6待机、57.&4超低
频运行、正负 5,.!温度精控三大核心
技术，把一个夜晚 #小时睡眠周期内
所需的制冷耗电量以最经济模式运
行，最低控制在 .度电以内。

海尔 88帝樽系列空调具有各种
主流功能，可高、中、低全频段控制的
智能优化，快速制冷、制热。其特有的
智能一键通，集智能调温、智能静音、
智能调速、智能除湿、智能除霜于一
身，省心舒适全到家。

健康%美味!一定少不了冰箱和小

家电的帮忙$ !%$!年!多开门多组合

以及绿色节能的冰箱成为了消费者的

首选!同时!拥有创新科技的健康美味

厨电一样也受到了美食达人的热捧$

最时尚创新冰箱
LG电子

9:电子新一代多门冰箱突破了
冰箱的传统设计，以“六种独立关闭
组合”、“88,88;抗菌过滤器”、“线性
变频压缩机”等独特功能为消费者
带来别样的冬日随心储存体验。

采用 9: 电子的核心专利技
术———线性变频压缩机，9:新款多门
冰箱拥有了更佳的制冷效果，同时也
使冰箱运转的稳定性和耐用性得到了
充分的保障。

最绿色节能冰箱
奥马

奥马新一代节能惠民产品能效等
级达到欧盟 "<<<级标准。新一代节
能惠民冰箱除在绿色节能上表现出众
之外，款式更加新潮、多样，囊括了从
单门到四门，从 .559小容量到 =$$9

大容量冰箱多种款型，可以满足各阶
层消费者需求。

最佳健康美味厨电
飞利浦空气炸锅

“让空气炸出美味”，飞利浦空气
炸锅，利用高速空气循环专有技术，将
“空气”化为“油”，使食物快速达到金

黄酥脆的煎炸效果，同时保证食物
内部鲜嫩多汁，并减少更多热量。用
更健康的方式，享受到传统煎炸同样
的美味。

!"$!年是智能手机销量井喷的一

年! 据市场调查机构 &'()'*+, -.)/,'012

调查!!%#!年全球手机销量达到 #3亿

台!其中有 4亿台是智能手机$在智能

手机销量上!三星则以 !亿 #5%%万台

高居榜首! 较第二名的苹果多出近 #

亿台的销量$

最佳智能手机
三星GALAXYNoteII
! ! ! !凭借浮窗预览、随心剪贴、图文备
注等多项创新功能，:"9">? @ABC!

自推出后受到全球消费者的热爱，上
市短短两个月全球销量即突破 D33万
台。:"9">? @ABC '' 拥有超大的 D7D

英寸 ./$3"E/3分辨率的高清炫丽屏
（&) FGHCI "+290)），但机身却比
上一代产品更纤薄修长，让手感变
得更舒适。同时，创新的“浮窗预
览”功能，支持在同一屏幕上快速
预览多重信息的创新功能，并支持
“画中画播放”以及多屏多任务运作
模式。

最具创新手机
华为AscendD2

! ! ! !华为 "JKCLM )/采用 -英寸 '*F

材质屏幕，由于 '*F面板响应超快、按
压无水纹、全视角，再加上 "JKCLM )/

的高达 NN=的 **'，并通过图像处理
算法方式，使其色彩的真实感和饱和
度大幅提升。此外，该机还具备阳光下
图像算法增强技术及智能环境光亮度
调节等华为创新技术。

!特别单元"

!"#!年度最不给力的品牌

$%&'() *#老板电器

O*PALC -行货上市数日后，苹果
的股价不断下跌，销售额上涨同时股
价不升反降，于是 =天 /55万的销量
成了谜一样的存在，漂亮的数据摆在
事实面前是那么不堪一击。伴随苹果
销售渠道的增加，苹果在销售方面不
再是说一不二，渠道的庞杂给苹果的管
控带去困扰，而相反渠道商的自由发挥
空间增大。运营商方面虽然是对苹果寄
予了厚望，但给予苹果合约机的补贴逐
渐在减少，显然运营商不会为了一棵
“苹果”树而放弃整片森林。毫无疑问，
O*PALC -伤了果粉的心，更让其成为
了 /5./年度最不给力的品牌。
而老板电器则因为较低的性价比

和令人担忧的产品质量，同样也成为
了 /5./年最不给力的品牌之一。

绿色风尚篇
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时尚迅敏篇
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