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! ! ! !“移动商务和移动支付是大趋势，上
海作为国际经济中心和国际金融中心，
应该尽早布局”，日前在沪举行的 !"#$

亚洲电子商务博览会新闻发布会上，有
不少专家这样提醒。世界支付研究报告
指出，从全球看电子支付在过去四年持
续增长 !%&，预计在 !"'$年将达到 $'(

亿美元；其中，移动支付的增长速度最
快，目前已到每年 )!*+,，预计在 !%'$

年将达 '+%亿美元。毋庸置疑，亚太地区
尤其是中国将是拥有庞大使用量的主要
增长市场之一。
“上海发展移动互联产业有着得天

独厚的优势！”据上海市经信委有关人士
介绍，!%''年年底，上海移动互联网的
产值已达 '$%亿元，移动互联网的网民
超过 '-%%万人。去年 .月，上海发布了
《推进移动互联网产业发展 !%'!/!%')

年行动计划》，$年内将在产业环境、财
政支持、产业集聚、投融资、智力基础、安
全保障等方面大力推进移动互联网产
业。“现在我们官网上正在征集‘上海移
动互联网优秀企业、优秀项目’，欢迎相
关企业积极申报。预计到 !%')年，上海
移动互联网产业经营收入可破 .%% 亿
元，从业人员数量到 0万人。”

本报记者 胡晓晶

申城移动互联网
产业金矿待挖掘
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移动入口已成互联网行业的“兵家
必争之地”。开年以来，阿里巴巴将原来
的“七剑”事业群拆分成25个事业部，
无线事业部首次以独立形象出现；诞生
刚2年的微信，用户量超过3亿人次，
腾讯宣布全面无线化；百度公布最新财
报，除110.51亿元的2012年全年营
业利润抢眼外，技术砸23.05亿元尤其
向移动互联网转型最受外界关注；新浪
本周宣布其微博注册用户已超5亿，活
跃用户中有75%的人都用移动终端登
录，预计今年来自于移动终端的广告收
入增速会远超PC端。

! ! ! !今天，你又“无线”了吗？中国移动
互联网市场快速增长，代表着消费新

方式正朝着“移动”的方向变革。来自
12231（中国互联网络信息中心）和 4113

（互联网数据中心）的数据显示：!%'!年中国手
机网民规模达到 (*!亿，占比高达 +(*),，移动网
购规模已突破了 !)%亿元；!%'$年将成国人的无
线生活元年，预计移动互联网用户将破 )亿。
走亲访友的间隙缴缴水电，电话拜年的同时

充个话费———春节期间，尽管快递返乡让网购行
情走低，但网上财源却并未因此“断档”。据占国内
第三方支付半壁江山的支付宝最新统计显示：蛇
年春节长假 +天，无线支付同比增长 (*+倍，创下
有史以来占整体支付比重的最高纪录。其中，上海
地区的无线支付笔数达到 +!*$万笔，平均每 $*+

笔支付中，就有 '笔是通过手机或 5678等平板电
脑“刷”出来的。
相比用传统的电脑支付，手机付钱更加无拘

无束、随时随地，只要有移动网络就能轻松“点”
钱。春节前，支付宝整体的无线支付占比已从平日
的 #%9左右迅速拉升至 !%,以上；到除夕当天，
更跳高到了 !(,的最高值；到大年初一，支付宝
新增的手机支付用户又同比增长 '%!,，并在整
个假日期间实现同比 -'*-,的增长。

从应用排行看，手机购物、话费充值、信用卡
还款、手机转账以及生活缴费成为当之无愧的春
节无线支付五大热门。其中，话费充值同比增长
(*0倍，$%万人次在手机上还信用卡账款，手机转
账增长 !*0倍，手机生活缴费增长了 ''倍。

每3.7笔网付有1笔走手机

无
线
付

六成人习惯用手机当天订房

无
线
购 ! ! ! !用手机订机票、团购大餐、购买年货、比价

格……易观智库统计显示：!%'!年中国手机购
物市场规模达 0%%*)亿元，尤其第 (季度更是高
达 '-0*%亿元。从“大头”看，淘宝无线端一家独大，

占据 +-*-,的市场份额；京东无线端紧随其后，市场份额
占比达 )*.,；当当无线端位居第三，份额占比达 !*),。

在前不久苹果发布的 !%'! :;; <=>?@年度精选畅销
榜单中，“去哪儿旅行”拿到了年度畅销免费应用旅行类的
第一名，到去年底的下载安装量已突破 '-""万次。据去哪
儿网无线产品总监杨昌乐透露，当天预定酒店的手机用户
超过 0"9，出行前 $天内预订机票的用户占 ('9。去哪儿
专为这些无线购一族开发了“夜销”酒店预订功能，即 '.时
开售低于市场价 )折的尾房，手机客户通过三四步操作就
能轻松订、住高性价比酒店。
去年底，购物比价网站“帮 )买”上线了购物搜索 :;;，

集全网商品的搜索、比价、语音识别、扫条码为一体，上线不
到 $个月用户就超过了 '"万人。蛇年春节期间，人们返乡、
旅游正旺，通过电脑上网的人群减少，移动网络发挥便捷特
征，“帮 )买”的 :66用户环比增长 $"9以上。“帮 )买”
1AB尹汝杰指出，无线购物比价族中，!%/$)岁的人超过八
成，迎合年轻人胃口，设计适合的无线应用程序是关键。

移动视频步入商业化元年

无
线
乐 ! ! ! !蛇年初五，既逢迎财神又是情人节，“新人”

曹燕夫妻俩去正大广场，不仅吃了寓意发财的
新年菜———“捞起”，还参与了“情人节拥抱大赛”，

并用 66<移动端“边拍边上传”了当日视频。同一天，
在家的大学生刘铭发现了视频的全新看法———电脑上优酷
的视频播放框下新增了二维码，用手机扫扫，就能把电脑上
看的视频“转移”到手机上……伴随移动互联网的普及，国
人越来越习惯用智能手机或平板电脑来拍视频、看视频。

新年伊始，优酷宣布来自移动终端的日视频播放量突
破了 '亿，去年底来自移动终端的流量已超过优酷土豆总
访问量的 !%9。“!%'$年将成为移动视频商业化元年”，优酷
土豆集团董事长兼 1AB古永锵判断。爱奇艺创始人兼 1AB

龚宇认为，移动视频广告会是移动视频的救世主。基于跨屏
的趋势，移动端广告单价要比 61电脑端贵百分之十几，预
计会拉动今年上半年视频行业广告价格涨 $%9以上。
移动化和大屏化将是未来网络视频终端发展的两大趋

势。艾瑞咨询分析师严华雯指出，三网融合迈入关键阶段，
未来视频行业的增长点将集中在移动端，可高效利用用户
的碎片化时间，增加用户规模及黏性；在技术方面，采用
CDEF)等技术更方便移动端广告的植入，有利于移动视频
的商业化进程。 本报记者 胡晓晶

蛇年中国移动互联网
布局风起云涌———

风险投资淡出
电商龙头交锋

! ! ! !移动互联网“钱景”如何？来自易观
智库的数据：!%#!年，中国移动互联网
市场规模预计达 #)%%亿元。但是，目前
移动互联网市场靠用户和传统广告主
“造血”的能力还较差，主要还靠风险投
资“输血”。对于绝大多数行业参与者来
说，从整体市场规模中获益还相对有限。

易观智库分析师孙培麟指出，!%#$
年 G1（风险投资）占移动互联网市场的
“输血”比例将有所下降。一方面是因为
整体资本环境遇冷，另一方面，投资方也
越来越看重移动互联网团队是否有清晰
的商业模式。

不过，从“造血”的角度看：!%#$ 年
又将是巨头们正面交锋 B!B（BHI5H@ =>

BJJI5H@线上与线下结合）的一年，整体上
移动电商市场因此会被巨头推动。像百
度、腾讯、阿里、京东等，各自的移动战略
布局都已基本清晰，如阿里围绕支付宝、
腾讯围绕微信、百度围绕地图等。
以京东具体为例：京东商城现已基

本覆盖所有移动终端平台，近期又收购
网银在线、陆续落地南北两大云计算中
心以及海淀云计算研发基地，都为其做
移动电商创造了充分的硬件条件。同时，
京东商城的移动端设计得也非常亲民，
包括条码购、语音购、手机地图轨迹等多
种移动特色功能，还支持手机充值、订购
机票、购买电影票等生活服务功能，甚至
整合了电子书、数字音乐、应用商店等数
字业务。结果，!"'!年京东在移动互联
网上的装机量和订单量都增长了 .倍，
月活跃用户超过千万，京东商城创始人
兼 1AB刘强东明确表态：“京东商城将
把移动互联网定义为未来的一切。”

业内普遍认为，从 :H8?>58 手机
!"'$年的出货量预计看，!"'$年中国智
能机用户量的增速上会出现拐点。智能
机保有量相比去年占移动互联网用户的
比例将远超 )"&，这将为中国移动互联
网市场向良性发展提供土壤。

本报记者 胡晓晶


