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!中国制造"优势亟需夯实

见习记者 陈梦泽 摄

去年本市外贸结构调整加快
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! ! ! !中国华东进出口商品交易会是由国家商务部支

持#上海市$江苏省$浙江省$安徽省$福建省$江西省$

山东省$南京市$宁波市等 !省市联合主办的中国规模

最大$客商最多$辐射面最广$成交额最高的区域性国

际经贸盛会% 自 "!!"年以来#华交会已成功举办了 #$

届%第 $$届华交会吸引了来自世界 %$&个国家和地区

的 $%%$'名境外专业客商到会洽谈# 出口成交总额达

(%)$$亿美元%

历经 $$年的发展# 华交会呈现出以下鲜明的特

点&凸显品牌战略#强化品牌培育'提高自主创新能力#

应对出口竞争压力' 延伸进口功能# 促进贸易平

衡'注重市场调研#分析国际商情'展

区设置专业化# 布展体现新

水平% 薛慧卿

线上线下握手言“合”
在上海协大国际贸易有限公司

的展位上，工作人员刚送走一位买
家，又迎来一批展前就有预订的客
户。作为一家专注毛针织领域的出
口品牌企业，上海协大今年在华交
会上推出了 !"#$ 年的全系列新款
毛衫，与此同时，参展新品在其官方
网站和官方微博同时推出。“大约有
#%&左右的客户是通过网上认识的，
现在他们也会到华交会上来看样，”
工作人员告诉记者，不少外贸企业
如今都在发展电子商务，线上线下
的融合将是外贸出口企业转型升级
的一个方向。

转型升级让企业尝到甜头。这
几年，上海协大做得更多的是坚持
外贸业务模式由 '()（代加工）向
'*)（设计加工）转型，改变原有消
极被动等待客户的模式。今年华交
会现场，上海协大除了展示 %"多款
成品外，还展示了 !"+$年包括毛针
织纱线、最新花型组织片等 ,个主
题的流行款式。“这是我们理解的下
一季的流行花色、纱线、花型等各种
要素，”公司研发副总监孙倩告诉记
者，买家如果对现场成品的花色或
者花型不满意，设计师可以当场修
改方案。如果有进一步修改或订购
倾向，客户还可以移步同在浦东的
公司研发中心现场制作“样衣”。

孙倩告诉记者，在实施向 '*)

转型的过程中，公司于 !"++年
启用了新的研发中心，引
进国际名牌电脑机的
仿真系统，可实

时制作“样

衣 ”缩
短打样时间，

!"""多平方米的研发
中心还包含物理实验室和颜色

实验室。为了紧跟国际流行时尚，公
司与高校联手定期发布毛针织品的
流行册，被海外客户认可；为了提升
生产效率，公司组织了数十位有多
年工作经验的工艺专家，对传统的
毛针织产品的关键工序进行攻关，
获得国家专利局颁发的专利。目前，
研发团队年开发新款 -"""款左右。

“过去我们做外贸是被动地等
待订单，现在是提供全产业链的资
源整合，”孙倩说。数据显示，上海协
大 !"".年到 !/++年的出口额分别
为 +亿美元、+0!亿美元和 #0- 亿美
元，去年在严峻的外贸形势下仍保
持稳定增长。

内销外销携手并“举”
在上海丝绸集团的展台上，自

主女装品牌123241鲜艳夺目。创立
#-年，从外国品牌夹缝里设一个不
起眼的小专柜，到国内各大商场主
力品牌，%// 多家店铺覆盖全国 !,

个省市区……如今的123241在相当
部分都市女性白领眼中颇具分量。
不仅如此，123241自 !//5年起先后
在法国、泰国、印尼、沙特、俄罗斯等
十多个国家开设了四十多家品牌专
卖店。内外销并举，成为丝绸集团转
型发展的一个缩影。

“在国外开店的模式主要与当
地经销商合作，我们输出品牌和产
品，”丝绸集团有关人士告诉记者，
在集团每年近 % 亿美元的出口额
中，品牌出口目前所占的比例还很
小。但是，与一般外贸出口 #/67

+%6的利润相比，自主品牌出口的利
润可以达到 -86、$"6甚至更高。发
展了自己的品牌，企业将有更大的
机会进入国际市场；与此同时，国外
市场的最新设计也为品牌发展注入
新的活力。
“每年春节和春季，内销市场火
爆，,、. 月份正是外销旺季，内

外销相辅相
成，”浙江台州盛尔达塑

业有限公司经理王洪兵告诉记
者，他们公司同样尝到了内外销并
举的甜头。该公司的展位上，一盆盆
牡丹娇艳欲滴，奥秘就在于花盆。
“这些花盆看上去好似陶瓷的，实际
是烤漆工艺，”参展商告诉记者，花
盆里面为双层结构，分为套盆、内桶
和水位器，具备蓄水和自动灌溉功
能，即便是懒汉也能养花，碰到出差
也不用担心。“一般的塑料花盆只卖
%至 +"元，根本没有利润，”王洪兵
算了一笔账。自动灌溉花盆售价可
以达到 !"元至 +"""元，现在不仅
国外市场走俏，国内需求量也非常
大，近年来每年的增长达到 %"6。尽
管今年整体外贸形势仍然很不乐
观，但内销市场的旺盛需求让王洪
兵对企业的发展充满信心。

设计研发举重若“轻”
+05%公斤、+0.公斤、!0!公斤……

在上海顶新箱包有限公司的展台
上，每只拉杆箱上都标明了重量。
“一般的拉杆箱重 -0%公斤左右，我
们这款 !" 寸万向轮拉杆箱只有
+05%公斤，是目前世界上最轻的，”
参展商告诉记者，现场展示的所有
超轻质拉杆箱是目前世界上同尺寸
产品中最轻的。

顶新箱包举重若“轻”，凭借的
是近年来每年不少于 %""万元的科
技投入。设计人员张忠秋打开箱包
告诉记者，箱包的底盘采用了公司
的专利设计，三角形的拉杆和万向
轮都是公司专门开发的，箱包由
“重”向“轻”的转变让企业获得巨大
商机。目前，顶新公司的产品已销往
5%个国家和地区，在 +,个国家有自
己的经销商。
信心，来源于企业自身的转型发

展。华交会上，记者发现越来越多的
企业已不再满足于“卖得多、赚得少”
的现状，力图向产业链的高端攀升，
在出口贸易中掌握更多话语权。更有
一些有实力的外贸企业着手通过对
自主品牌的培育，建立境外直销中
心、分拨中心和商业网点，涉足外贸
电子商务平台，发展国际服务贸易，
逐渐“转”出外贸发展的新境界。

首席记者 薛慧卿

! ! ! !记者从日前召开的上海市商务工作会议获悉，去
年本市货物贸易进出口 $-5905 亿美元，同比下降
"0!6，对外贸易增长乏力，进出口市场出现分化迹象。
与此同时，外贸结构调整继续深入，一般贸易好于加工
贸易，进口好于出口，民营企业好于其他企业。

数据显示，去年本市货物贸易进出口 $-5905亿美
元，其中出口 !"5,0+ 亿美元，下降 +0$6，进口 !!..0%

亿美元，增长 +6。预计全年服务贸易增长 +%6，在全
市对外贸易中的比重达到 !%6。
受外需低迷、内需不振、产能和订单转移等因素影

响，本市货物贸易增速回落明显，去年呈现逐季回落、
降幅扩大的态势，尚未出现筑底企稳迹象。与此同时，
进出口市场出现分化迹象。从出口看，传统市场基本稳
定，对美国、日本出口增速高于全市水平，但对欧盟出
口下降 +"0-6，表明欧盟市场萎缩加剧；新兴市场中，
俄罗斯、中东增速明显。从进口看，传统市场表现不佳，
新兴市场的差异比较明显，拉美、东盟均有不同程度增
长，但俄罗斯、澳大利亚出现下降。
去年，本市外贸结构调整继续深入，加工贸易出口

同比下降 50.6，占全市出口的比重近 +"年来首次降
至 %"6以下；一般贸易出口同比增长 !0-6。民营企业
进出口增长较快，增速分别高于国有企业、外资企业
+,0+和 ++0.个百分点。
去年，本市服务贸易尤其是一些新兴服务领域进

出口额保持较快增长。出口方面，专有权使用费和特许
费、广告宣传、计算机和信息服务、保险服务增长明显；
进口方面，金融服务、通信服务、电影音像、离岸服务外
包等领域增长迅速。 首席记者 薛慧卿
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外需不振、成本上涨、汇率压力……在严峻的外贸形势下，绝大多数外贸企业走过了艰难
的2012年。新春伊始，作为“外贸晴雨表”的中国华东进出口商品交易会昨起在浦东
新国际博览中心拉开帷幕。本届华交会展览面积11.5万平方米，设标准展
位5880个，参展企业3500余家。

“梅花香自苦寒来”，记者在华交会现场发现，连续
多年寻找转型发展的外贸企业，在产品设计、
品牌培育和营销方式等方面不断“突
围”成功。一个“转”字，让
外贸企业重拾商
机。


