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! ! ! !颇受启发的王扶林立刻向孟启
予建议，第二次“笑的晚会”也采用
这种方式。建议很快得到了批准。
为此，“大播”的观众席上搬进了

五六张大圆桌。演员和观众围坐桌
边，站起来就能表演，坐下即是观众。

以前固定在舞台前的摄像机，
现在被架在了圆桌间的空地上。另
有几台摄像机，身后拖着长长的电
缆，在观众席间游走自如，既跟拍
节目，又把观众的反应全部摄入。

彩排的时候，电缆在地上滑来
滑去，每个人都小心翼翼地行走，
以免被绊倒。

其时，!"岁的赵忠祥刚进台不
久，是播音组的第一个男播音员。在
无从打发的大把闲暇时间里，他常
跑来观看文艺组的彩排和演出。他
清晰地记得，这是第一台改变了以
舞台为中心的传统形式的晚会。

这一新颖的形式，被 #$%&年
的首届春晚继承了。“现在几乎没
有人知道春晚是怎么来的，实际上
就是隔了中间这 !"年的时空。”赵
忠祥肯定地告诉记者。

游本昌饿晕在台上
'$(!年 '月 !"日晚，演员们

陆续到位。
“大播”门口聚集了很多人。第

一次“笑的晚会”效果太好，不少内
部人慕名而来，但因没有入场证，
通通被守在门口的两个武警战士
拦了下来。

副导演金成穿过人群，走进了
二楼的导演室。导演室仅能容纳三
四人，桌上摆放着几个监视器，播放
着场内的实时画面。他紧盯着屏幕
和手头的操作台，准备镜头切换。他
一直没敢喝水，生怕因内急而不得
不离开操作台，发生直播意外。

中央实验话剧院 !$岁的青年
演员游本昌早早就来到了“大播”，
走台做准备。!&年后，他因演艺生
涯中第 %"个角色———济公而家喻
户晓。但当时他当主演的机会并不

多，因此常在晚会上表演一些滑稽
节目。这次，他的节目是一段诙谐魔
术《两个手指头》。

节目塑造了一个上海的大魔术
师形象。“魔术魔术，上头打个马虎
眼，下头搞点鬼。这位先生，你说我的
外套有点鬼？那好，我把外套脱了。这
位小姐，你说我的袖口有问题？那好，
我把袖子撸上去。”游本昌绘声绘色
地对记者学起了 )"年前的节目，平
翘舌音不分，十足的上海官话。
说完开场白后，魔术师会“随机”

向观众中的一位女士“借”一块手绢，
说：“你看，这是我的食指，一个手指
头，我用手绢遮起来，再打开，哎，两
个手指头！”游本昌开场前已经找好
了托儿：评剧演员新凤霞。
但刚说完热场的小节目，正待

进入正题，游本昌突然一脑袋栽在
了摄像机的底座上。

所有人都以为这是一个包袱，
连导演王扶林都不例外，等着他站
起来说下一句话。几秒过后，游本昌
依然没有反应，王扶林急忙让金成
切掉了镜头，要求下一组相声演员
立刻上场。

游本昌告诉记者，他是饿的。当
时，每个月只有 !&*)斤粮食供应，
再加 '!块桃酥和 '!块奶糖，他几
乎从未有过饱腹感，加之工作强度
大，才会在演出中晕倒。他被送到医
院，脑袋上缝了几针。
这个小插曲没有影响直播的继

续，侯宝林和郭启儒的相声《四大须
生》、马季和郭全宝的相声《笑一笑》
和谢添的小品《变脸》等 '"多个节
目依次进行。

晚会的压台戏是群口相声《诸葛
亮请客》，由常宝霆、朱相臣、郭全宝
等表演。失街亭的诸葛亮命令众将士
出战，将士不肯，要求诸葛亮请客。正
无计可施，一名将士姗姗来迟，他还
没吃饭，手里提着一包高级点心。诸
葛亮便借花献佛，每位将士分到一块
点心后，满意而去。饿着肚子的迟到
者反而没有分到，苦着脸无可奈何。
晚会大获成功。据统计，观众之

多，仅次于 '$('年 +月 $日第 !(

届世界乒乓球锦标赛的决赛转播。
那次比赛中，中国男子乒乓球队首
次夺得世界团体冠军。
不和谐音也出现了。一位负责

人指出，《诸葛亮请客》是讽刺当时
的粮食政策。
不过，大多数评价还是正面的。

因此，台里要求文艺组在同年国庆
再办第三次笑的晚会。

“吃鸡”再上春晚
因小品收效显著，第三次笑的

晚会中，相声比重降低，小品上升为
重头戏，茶座形式依然延续。晚会依
然由王扶林担任导演，金成担任副
导演。
金成每日坐着公交车在北京城

里穿梭，到处找喜剧演员。他再次找
到游本昌，却发现游已经因营养不
良住进了医院，肝脏肿大，全身浮
肿，用手一摁就是一个坑。不过游本
昌还是帮着策划了一个小品，讽刺
公交车上不肯让座的年轻人。

'$(!年 $月 &"日，第三次“笑
的晚会”以国庆晚会的形式播出。
开场白“笑有各种笑……”是主

管台领导孟启予亲手写的，由侯宝
林表演，拉开了晚会的序幕。接下
来，陈强表演了从延安时期就保留
下来的活宝节目———《光棍哭妻》。

北京人艺演员表演了配乐合
唱《老北京叫卖组曲》。这是话剧
《龙须沟》的副产品。当时，导演焦
菊隐要求在幕后安排各种小商贩
的吆喝声，以增加生活气息和地域
特色。为此，英若诚带领几个青年
演员走街串巷追踪小商贩，模仿其
吆喝声。后来又增添了话剧《茶
馆》和《骆驼祥子》的幕后叫卖声，
成了当日人艺的保留节目。
晚会的高潮是无实物哑剧表演

《吃鸡》：一个人在啃一只半生不熟
的鸡，吃了一半被骨头卡住了，他费
尽心思去抠带着鸡毛的骨头。最后，
侯宝林上台，从他的后领里拔出来

一把鸡毛掸子。表演笑翻了全场。
这个节目的创作者是中国青年

艺术剧院的王景愚。他参加了彩排，
但直播那天，青艺恰好要公演话剧
《抓壮丁》。王景愚的角色没有 ,角，
分身乏术，无法参加晚会。杜澎救场
如救火，代他表演了这个节目。
晚会播出后，原以为观众的好

评会更强烈，没想到寄来的信中却
有不少尖锐的反对之声。一封署名
“愤怒的观众”的来信称，这是“以廉
价的方式来向小市民趣味讨好”，而
且，还是在国庆前夕，在“外宾云集
的中华人民共和国首都”播出的。
很快，短暂的文艺小阳春被“阶

级斗争必须年年讲、月月讲、天天
讲”的风雨欲来所代替。

'$(&年 ''月，北京电视台在
检查 '$(!年以来播出的文艺节目
时认定：第二次笑的晚会有些节目
不该播出，较突出的是《诸葛亮请
客》；而第三次笑的晚会，大部分节
目都有问题，思想内容不健康，表演
也很粗糙。

在随后到来的“文革”中，笑的
晚会更被上纲上线为“毒草”。《老北
京叫卖组曲》成为了怀念旧社会的
证据，黄宗洛表演的讲“公鸡下蛋”
的小品《来亨先生》被认为是讽刺三
年困难时期。《吃鸡》则遭到了最多
的批判，被创造性地解读为“吃鸡拔
‘毛’”，主创王景愚差点被打成了反
革命。梅益和孟启予都遭到了批斗，
王扶林和侯宝林陪斗。
“文革”结束后，孟启予担任了中央

电视台（由北京电视台更名而来）的副
台长。王扶林则转向电视剧创作，在
'$%-年导演了经典版《红楼梦》。

'$%&年的首届春晚上，在导演
黄一鹤、邓在军（当年为文艺组成
员）和策划人侯宝林、马季（都参加
过笑的晚会）的一再鼓励下，心有余
悸的王景愚终于同意参演。
隔了 !'年的时空，《吃鸡》再次

让观众笑出了眼泪。
摘自"中国新闻周刊#!#$%年第 "期
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调兵遣将 全力以赴
参与世博的热情在企业内部高涨，争取

世博会特许产品资格的战役开始打响。!""$

年 (月，老凤祥的石力华总经理亲自倡导动
员，组织“参与世博”的动员会，表示“百年老
凤祥一定要全力以赴地参与在家门口举办的
百年世博会”。企业内部召开了班子会议，研
究战略决策，最后决定成立世博产品领导小
组、工作小组和世博产品运行部。石总担任领
导小组组长，辛总担任副组长兼工作组组长，
世博产品运行部挂上了世博倒计时的牌子，
还从生产技术部、市场部等部门抽调骨干人
员，全身心地投入到这项任务中。

由于行业内各家企业竞争特许产品的意
识都很强烈，老凤祥的工作小组立即启动，争
分夺秒开始布置任务。(月至 $月间，小组发
动了以张心一、张京羊等大师为领头人的设计
团队，日以继夜开发产品，共设计了上百款世
博产品。在同年的老凤祥第八届上海首饰国际
文化节，公司在威斯汀大酒店专门展示了这些
新设计，赢得了有关领导的首肯和好评。

世博产品 几度脱销
!""$年 $月，老凤祥推出了世博新产

品，同时一边销售一边还在继续进行设计、

开发。最终，&""余款世博主题产品问世。这
些产品分为主题创意类、传统工艺品类、铂金
类、首饰类等好几大类，其中包括世博龙虎金
条、大同章、世博宝瓶、世博金印、组图金银条
等，产品中体现的新设计、新工艺赢得了一致
赞誉，率先在首饰行业入围。除了各大银楼的
销售平台外，老凤祥在世博园区内开设了几
百平方米的特许专卖店，将银楼开进了园区。
此外，在全国客户会上，老凤祥也动员经销商
在全国范围内销售。世博会开幕后，老凤祥的
世博主题产品几度脱销，受到全世界各地游
客的青睐。
为推动世博产品的销售、庆祝世博会即

将开幕，!"'"年 &月，老凤祥出资近千万，冠
名支持“老凤祥璀璨之夜———拥抱世界，世博
倒计时 &"天暨外滩国际音乐盛典”晚会。从
!""$年至 !"'"年，老凤祥的世博会特许产
品以实现销售额近 (亿元和入围上海世博会
十大金奖企业等佳绩，为老凤祥发展史写下
了浓墨重彩的一笔，展现了
百年企业爱国、融入举国
大事的拳拳之心。

辛矣

———老凤祥的品牌故事

2010年，对中国人来说是难
以忘却的一年，因为世博会第一
次在华夏大地上举办。在这次国
际盛会上，老字号的国有品牌应
该利用平台展示实力，这是老凤
祥领导层一致的愿望和共识。设
计、制造并销售世博会贵金属特
许产品，便是一个展现风采的良
好契机。


