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! ! ! ! !"#在国内市场的盛行，
极大地影响了很多消费者的
购车方向，不少家庭结构为$%

&%'的购车者则将目光瞄向了
能够满足全家集体乘坐的大(

座豪华型!"#，他们不仅要求
有大空间，而且在配置、安全
等方面也非常注重。前几年广
汽丰田汉兰达推出时，这块)*

万元左右区间的细分市场还
几乎是个空白。如今随着竞争
产品的不断加入，让消费者有
了新的选择。今年以原装进口
方式引进的全新道奇酷威，就
是后来的一个佼佼者，其不仅
具有“大、享、安、型”的产品优
势，同时也是首款顶配车型进
入)*万元以内价格区间的大(

座豪华跨界!"#，性价比优势
相当明显。
!

有竞争力才有市场话语权

与日韩系的圆润外形不
同，全新酷威拒绝平庸的硬朗
造型设计，带来别具一格的美
式风味，配合十字形中网、+,
英寸双五辐式轮毂、-./组合
尾灯等细节，凸显简练、时尚、
动感和威武。作为一款满足全
家(人舒适乘坐的!"#，领先
同级的 $,+*00超长车身，
&1,*00超大轴距，带来远超
同级对手的宽敞舒适空间。从
前到后座椅高度依次略加提
升的“2%&”三排剧院式阶梯布
局，让每位乘客都拥有广阔视
野。如将可折叠式前排副驾驶
座、第二、三排座椅放平，可获
得+,+$升的大空间，而且通过
座椅调整的不同空间组合变

化多达&23种。加上创新的)大
隐形储物箱设计，全新酷威灵
活多变的人性化空间，让各种
需求迎刃而解。

内装豪华感方面，全新酷
威做得一点不比日韩系车型
逊色，而多项同级唯一的越级
高品质智能化配备，更将全其
打造成一辆智趣驾驶与乐享
乘坐的(座跨界!"#。电动天
窗、双缝线真皮椅、三区空调、
倒车影像及定速巡航系统等
这些豪华车型拥有的配置全
新酷威一样不缺，而前大灯自
动调节与清洗功能，无钥匙进
入系统、一键式自动启动以及
智能语音控制系统等，都是汉
兰达等竞争车型无法比拟的。
此外，酷威中控台上的14$

英寸智能车辆信息娱乐交互
系统、)42英寸彩屏也均是同级
别最大的。同级别唯一的后排
,英寸液晶独立视频系统，配
合车载无线耳机和遥控器，更
为乘坐提供了最高等级的旅
途娱乐享受。

美式!"#车身之坚固安
全在业内一直享有良好口碑。

全新进口酷威拥有超过2*项
顶级安全配备，全方位保障驾
乘者的安全。.56!增强型事
故反应系统、.67电子防翻滚
系统、89!牵引力控制系统、
8!9拖车控制系统等，大大提
升了车辆行驶稳定性。

更值得一提的是，新酷威
也是同级中唯一配备原车自
带一体式儿童安全座椅的车
型。&*+&年美国公路安全保险
协会最高安全评价和欧盟新
车安全评鉴协会最高安全五
星评级，使酷威为(座豪华跨
界!"#树立了国际顶级安全新
基准。
!

超越期待才是真正性价比

全新酷威在顶配车型不
到)*万元的超高性价比基础
上，又超越消费者期待，从即
日起到$月)*日，首批新酷威
车主可以享受“助威行动”的
特别购车金融方案。首付
2*:，即可享受“两年零利率
零手续费”的特别优待，或者
可以选择最低首付2万余元、
最少)***余元月供的&;)年多
种组合金融贷款方案。

大#座豪华$%&性价比之选

全新进口道奇酷威成为佼佼者
! ! &*+) 年 $ 月，“弯道之
王”马自达 3即将迎来在中
国市场的十岁生日，以 5 级
车的价格、< 级车的平台、
9 级车的品质、比肩 / 级
车的服务，马自达 3致力于
为广大消费者提供最高用户
价值。

多重豪礼感恩回馈
车市淡季现拳拳之心

)月 1日至 $月 )*日，
针对 7=>?=3 这款已拥有超
过 (*万用户的经典车型，一
汽马自达推出了一系列令
新老用户惊喜的回馈组合，
不仅令 7=>?=3 的高性价比
优势进一步发挥，更让车主
有了与车企共庆十年的荣
耀感。

据悉，本次活动期间内
购买 7=>?=3 的新用户可以
获得 + 年交强险和整车 +

年 &万公里的延保服务。加
上 7=>?=3 本身就有的 ) 年
+* 万公里保修政策，意味
着新 7=>?=3 车主拥有了总
共 $ 年 +& 万公里的保修，
这在同级车中无出其右，可
谓“全程无忧”。而一汽马自
达独特的“十周年”专属纪
念标识，相信会令 7=>?=3

车主收获不少路人的目光。
急欲表达感恩之情的

一汽马自达所做的不仅如
此，感恩活动惠延到睿翼之
上。购买睿翼的新客户即可

享受 2*:购置附加税补贴，
任意品牌车型置换睿翼全系
车型更可享受 3*** 元置换
补贴。当然，感恩活动少不
了老用户。积分换礼、免费
检测、保养工时优惠等多
种形式的活动，鲜明的展
现出一汽马自达对用户的拳
拳之心。

种种迹象显示，在车市
淡季，一汽马自达的感恩回
馈活动正在终端掀起一场
风暴，引起用户强烈反响。
但对在中国市场有长远规
划的一汽马自达来说，十年
的庆典也同时象征着全新的
开始。

70万用户口碑阐释
马自达品牌立足之道
“@AA0;@AA0”是马自达

追求运动的品牌宣言。而我
们都知道，用户在追求酣畅
淋漓的运动精神的同时，需
要背后的品质、服务支撑。
7=>?=3的品质自不必说，不
仅多次获得业界公认的质
量大奖，更重要的是超过 (*

万用户对其品质和服务一
直赞美有加，更值得称道的
是，仍在强势增长的市场保
有量就是其最好的品质和
服务明证。

正如一位 7=>?=3 车主
所言：“朋友的车开了四五
年，一直没出什么问题。正
是他的推荐，我才买的 7=>!

?=3。”的确，对一款在市场
上打拼多年的车型来说，用
户口碑恰恰是销量的保障。

品质出众服务贴心，$
年 +& 万公里的保修政策则
让用户用车无忧，不用担心
因用车多造成保养成本加
剧。正如有专家评论所说，
质保延期，恰恰展现了一汽
马自达对自身产品品质的
信心。

十年如一日坚守理念
Mazda6心中存用户

从 7=>?=3 发售之初凭
借傲视群雄的运动性能，动
感、新颖的外观设计，赢得了
广泛的关注与青睐。而随着
十年时间的历练，7=>?=3一
如既往坚持着自己的运动
品牌精神。与此同时，马自
达品牌内涵也在不断丰富
创新，其目的说的简单一点
其实就只有一个：让消费者
因为拥有这个品牌而自豪。

从最开始单一的保养
维修服务，到推出全心管家
式服务，再到打造晨夕预约
子品牌。一汽马自达在每一
次推出新的产品和服务举
措时，都是根据消费者的
意见认真研究后才做出的
决定。而每一个决定又体
现了一汽马自达以满足消
费者需要为己任的目标。这
也是 7=>?=3十年经典的最
大财富。

马自达6十年感恩回馈
再次刷新高性价比纪录


