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相关链接

包装独特畅销全美
走进汇丰食品公司的工厂，一股

浓郁的蒜香扑鼻而来，因为大蒜是公
司明星产品“是拉差辣椒酱”的关键配
方之一。在工厂大厅正面墙上，却挂着
一张和辣椒酱完全不相干的巨幅照
片———两名国际空间站的宇航员在失
重状态下飘浮。
为何辣椒酱工厂会挂这样一幅照

片？凑近细看，答案揭晓。照片上标注
了一个箭头，指向宇航员身后一个飘
浮在空中的小小绿色塑料瓶盖，那是
“是拉差辣椒酱”的标志性包装。

几年前，公司创始人戴维·陈挂起
这张对公司具有里程碑意义的照片。
当时科学家发现，宇航员在太空中会
逐渐味觉迟钝，需要可口的食物。美国
国家航空航天局的食品科学部门因此
将汇丰食品公司的辣椒酱列入太空补
给，送上国际空间站供宇航员享用。

照片中的辣椒酱瓶盖如此微小，
却依然被美食爱好者发现。原因之一
或许是戴维的辣椒酱产品包装独特，
自创始之日起从未改变，极易辨认：透
明塑料瓶，绿色瓶盖，瓶身印有红色雄
鸡标志和 !种文字说明，包括越南文、
中文、英文、法文和西班牙文。
美食爱好者为此专门把照片传给

汇丰食品公司，并和其他众多致信公
司的忠实消费者一样，表达自己对这
款辣椒酱的喜爱。这个故事足以说明，
“是拉差辣椒酱”在美国有多畅销。

从小学习自制辣酱
戴维·陈 "#$! 年出生在越南农

家，祖籍中国广东，祖辈从潮州举家迁
居到越南首都胡志明市郊区。
戴维从小就跟随家人一起种植辣

椒，制作并贩卖辣椒酱。越南战争期
间，他将自制的油浸辣椒酱拿到美军
营地和附近店铺出售，大受欢迎，销量
很好，帮助他攒下一些积蓄。

%#&'年，戴维带着家人搭乘台湾
货轮“汇丰”号离开越南，%#'(年在洛
杉矶唐人街落脚，开始重操旧业。他从
大市场购买辣椒和其他原料，在一间
小小的作坊里手工制作辣椒酱，用一
辆“雪佛兰”小货车送货。这间作坊就
是最初的汇丰食品公司，戴维以载他

离开越南的货轮名称给公司命名，用
自己的属相鸡作为辣椒酱商标图案。
随着泰国菜和越南菜餐厅在洛杉

矶地区流行，戴维的辣椒酱开始进入
更多餐馆。不少餐厅会把一瓶“是拉差
辣椒酱”摆在桌上，供食客随意取用。

%#'&年，由于生意扩张，辣椒酱
生产速度已跟不上市场需求，戴维买
下一座占地 )(((多平方米的厂房，又
买下一片地种植辣椒。他还自学机械
和焊接，改造生产辣椒酱的机器。
如今，汇丰食品公司每年售出辣

椒酱 *(((万瓶，年销售额高达 +!((

万美元。,(%(年，公司又在加州盖起

一间占地面积更大的新工厂。公司雇
用 &(名工人，戴维的 '名家人都为家
族企业工作，他 --岁的儿子威廉是公
司新总裁。

不做广告以质取胜
面点师卡拉·尼尔森上世纪 '(年

代在加州伯克利一家高档餐馆工作
时，发现厨房的亚裔厨师都爱用“是拉
差辣椒酱”烹调食品，员工吃饭时也喜
欢来一点这款辣椒酱提味。他由此判
断，这款廉价辣椒酱能进入高档餐厅
且深受厨师喜欢，日后必将热销。
果然，随后十多年的市场反应印

证了他的判断：“是拉差辣椒酱”出现
在纽约名厨戴维·张的百福面馆；沃尔
玛超市最初在洛杉矶和休斯敦试点销
售“是拉差辣椒酱”，然后迅速推广到
全美 -(((多家店面；赛百味等连锁餐
厅也推出辣椒酱口味的菜品和蘸料。
《好胃口》杂志将“是拉差辣椒酱”

誉为 ,(%(年“年度配料”，美食作家兰
迪·克莱门斯甚至专门为“是拉差辣椒
酱”写了一本书《是拉差食谱》。
不少人想知道戴维是如何成功推

广自己的产品，但事实上，他从未给辣
椒酱做过广告宣传，也没有“脸谱”或
“推特”账户，公司网站上只有发展大
事记，最近一次更新还是 ,((.年。“是
拉差辣椒酱”在美国市场的畅销不衰，
完全缘于可靠的质量和口碑。
《辣椒酱圣经》一书作者戴夫·德

威特说，在过去近 *(年间，辛辣食品
的市场发展势头迅猛，但还没有哪一
款的流行速度堪比“是拉差辣椒酱”。

张代蕾

“是拉差辣椒酱”大王戴维·陈
调味产品上了国际空间站宇航员食谱

! !澳大利亚知名市场分析公司

!"!#$%&'(数据显示! 辣椒酱产

业成为全球发展势头最猛的新兴

产业之一!增速位列第八"

报告指出!过去 )*年间辣椒

酱制造商的年收益每年涨幅都在

!"#左右!$"!$ 年全球辣椒酱产

业收益首次超过 !"亿美元"

美国市场的辣椒酱产业增势

与亚裔人口增加有关" 美国最近

一次人口普查结果显示! 本世纪

以来美国亚裔人口扩张了 %&#"

这部分人口的增长使辣椒酱市场

需求扩大!也增强了市场口碑"

过去! 美国麦克伦亨利食品

公司生产的墨西哥风味的塔瓦斯

科辣椒酱一直是美国食客认可的

#标准$辣椒酱% 如今受到亚洲口

味辣椒酱的冲击! 麦克伦亨利食

品公司表示正考虑应时而变"

辣椒酱产业动态

从越南逃难
到美国，靠贩卖自
制辣椒酱起家，
68岁的戴维·陈
&见右图' 如今拥
有自己创立的汇
丰食品公司，是名
副其实的辣椒酱
大王。他的主打产
品“是拉差辣椒
酱”每年销量达
2000万瓶，是美
国不少餐馆和家
庭饭桌上不可或
缺的调味品。

事实上! 汇丰食品公司生产

销售的#是拉差辣椒酱$为戴维自

创! 并非源自泰国海滩小镇是拉

差的地道辣椒酱% 但在美国说到

#是拉差辣椒酱$! 消费者只认戴

维的产品% #是拉差辣椒酱$如此

畅销! 以至于其他一些品牌辣椒

酱争相模仿它的口味( 塑料瓶包

装和动物商标%

戴维曾披露过自己的辣椒酱

配方)辣椒(醋(糖(盐(大蒜!原料

纯天然!不含任何人工添加物%除

了将主料从口感辛辣的塞拉诺辣

椒改为更温和的哈拉帕诺椒外!

这个配方几十年来没有大改动%

独门辣椒酱配方

相关链接电子烟：享受乐趣，无害健康？
成分综合后可能变有害 推广危害性可能超卷烟

! ! ! !在美国，电子烟近年来十分走俏，
每年销售额达 .亿美元，预计 %(年内
将超过卷烟消费。生产商宣称，电子烟
是传统烟草的替代品，既满足烟民吸
烟需求，又对健康毫无损害。不过，许
多医生和专家对此不敢苟同。

口味多样很时尚
今年初，美国最大电子烟公司

/012在纽约一家酒店赞助一场私人
派对活动。现场竖着一支高约两米的
电子烟仿品，来宾纷纷与之合影。席
间，他们一边品尝美味的鱼子酱和奶
酪，一边优雅地吞云吐雾，吸的当然是
电子烟。
吸电子烟似乎已被纽约烟民视为

一种时尚。一名女嘉宾说：“/012一
直鼓吹吸电子烟的好处，即在享受吸
烟乐趣的同时不损害健康。”不少产品
甚至提供草莓、香蕉、巧克力、奶油等多
种“口味”选择。

美国《时代周刊》近日报道，眼下
电子烟的销售额虽然不及美国 '((亿
烟草市场的 %3，但近 .年增长强劲，
每年翻番。美国 !"#$%&'(#网站的报道
说，美国约有 +!(万人吸电子烟，每年
销售额达 .亿美元。分析人士预测，电
子烟的消费将在 %(年内超过卷烟。
电子烟的走俏令美国传统烟草公

司措手不及。《时代周刊》文章称，美国
三大烟草公司中已有两家开始对电子
烟公司展开收购，并着手开发自己的
电子烟产品。万宝路品牌的母公司阿
尔特里亚集团迄今为止仍在观望，但
分析人士预计，这个烟草巨头很快会
有行动。

对肺仍然有影响
目前，电子烟生产商尚未被要求列

出电子烟所含成分。烟草口味电子烟协
会的吉克拉斯是电子烟的积极倡导者，
他说电子烟所含成分无非是尼古丁、
水、丙二醇、甘油、尼古丁香料等，其中
丙二醇在美国食品中司空见惯，当然尼
古丁的含量大大减少。但哈佛大学公共
卫生学院高级研究员瓦达拉斯博士指
出，上述各种成分本身可能无害，“综合
起来却可能有害”。瓦达拉斯去年领衔
医学期刊《胸腔》一项研究，观察电子
烟使用者在吸烟 !分钟内肺器官功能
的变化。“结果表明，尽管电子烟号称
‘无害’，事实上却对肺系统有影响，至
少在短时间内有危害。”

流行病学家诺沃特尼十分关注一
次性电子烟对环境的危害。他认为，废
弃电子烟不能随意丢弃。对此，电子烟
协会的吉克拉斯表示，许多商店都有
鼓励回收的措施。以 /012为例，它向
电子烟使用者推出优惠服务，回收 '

支废弃电子烟可获赠 %支新电子烟。

帮助戒烟真有效？
导致电子烟畅销的原因很多，其中

最重要的是传统戒烟手段效果不佳。
相比起用尼古丁替代品如口香

糖，以及辅助戒烟处方药等戒烟方式，
很多老烟民表示，自从改吸电子烟后，
他们更容易逐渐摆脱对普通烟的依
赖。来自弗吉尼亚州的注册护士布伦
达·史密斯“烟龄”已有几十年，%' 个

月前经朋友推荐开始改吸电子烟。此
后，她逐渐减少吸烟量，从每天一包减
少到每天 %(支，继而完全戒掉卷烟。
但有人指出，吸电子烟并没有让

烟民摆脱对尼古丁上瘾。对此，/012
的比弗辩解道：“我们并没有说尼古丁
不会让人上瘾”，他们的产品销售给已
对尼古丁上瘾的人，让他们逐渐减少
对尼古丁的依赖。

不属药物难管控
主张全面戒烟的医生和科学家认

为，推广使用电子烟的危害性远远超过
已被证实的吸烟危害性，希望美国食品
和药物管理局加强对电子烟的管理。

*(%(年，美国食品和药物管理局
试图将电子烟作为药物器械进行监
管，但被法院判定证据不充分，未获成
功。/012称自己的产品是作为享受
“吸烟快乐”的烟草替代品，不是药物。

目前，电子烟产业处于监管灰色地
带，制造商可以做烟草公司想做却不能
做的事情：请影视明星代言；销售巧克
力、香蕉、苹果等多种口味产品。一些电
子烟公司纷纷在包装上打出这样的宣传
语：“吸烟有害健康，电子烟有利健康”。
“较之传统烟草产业，电子烟产业

尚未被戴上‘手铐’。”一名烟草机构投
资者说，“在这一点上，食品和药物管
理局看起来像一只纸老虎。”
食品和药物管理局烟草产品中心

发言人哈利斯基说，管理局正研究一
项针对烟草产品特殊类别的管理规
定，定于 .月公布。这项规定将对已有
电子烟进行约束，如限制广告、提高税
率、标明产品成分等。 唐昀
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! ! ! !来自美国食品和药物

管理局网站的消息显示!

近年来不少国家相继出台

针对电子烟的法规)

*((#年!巴西出台规

定! 禁止销售( 进口电子

烟!并限制电子烟广告%

*((# 年 + 月 *& 日!

加拿大禁止出售含有烟碱

的电子烟制品%

*((#年 )月!巴拿马

禁止进口电子烟制品%

*((#年 &月!以色列

卫生部禁止电子烟的进口

和销售%

*(%(年 %月!马耳他

禁止在公共场所消费电子

烟! 并禁止向未成年人出

售电子烟%

*(%(年 &月! 新加坡

出台规定!禁止进口和销售电子烟%

*(%%年 !月!阿根廷出台规

定!禁止进口(销售和广告宣传电

子烟%

*(%%年 %%月! 希腊对电子

烟的销售和消费发出禁令%

!
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! 包装精美的电子烟很能吸引年

轻烟民!尤其受到女性烟民的喜爱


