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本报记者 孙云 文 周馨 摄

复旦大学国际关系学院
!"#!届本科生魏嘉毅在创业时，
选择了这样一条道路———做起了
与所学专业毫不相干的销售员。
他与同样刚走出复旦、交大的朋
友，共同创办立志要把鲜花做成
轻奢品的网络花店。

!"$$年底起，走精品路线的
网络花店如雨后春笋般在上海、
北京、广州三地出现，其中又以上
海最多。到了魏嘉毅的 %花里花
店去年 $$ 月在微博亮相时，在
网上购买一束价格从数百元至
上千元不等的个性鲜花，已经在
有着文艺情怀的年轻人中有了
相当的消费基础。因而，%花里
花店得到了一笔金额不高却足
够支撑一段时间的天使投资，并
预计将在创办一年间实现 $&&万
元的年销售额。

颠覆传统意外惊喜
与早已在淘宝等网站上出现

的网络订花相比，近一两年来出
现的精品电子花店有很多不同。
例如，他们卖的不是常见的一束
花，而是一盒花———装在精美礼
盒中，以平面形式展现；他们卖的
不是“一手交钱一手交货”的成
品，而是订花人与花艺师沟通主
题，花艺师自由创作，给顾客一
个意料外的惊喜；他们卖的不只
是鲜花本身，更是蕴含其中的创
意与情感价值，所以，行业先驱者
%野兽派花店最为人津津乐道的
一个故事是，敢让顾客为了花艺
师的一个灵感等待数月，而顾客
也回复电子邮件欣然允诺：“美值
得等待”。

微博抒情温情脉脉
魏嘉毅认为，最大的区别还

在于，微博卖萌等网络营销手段，
往往比插花本身更抢眼。所以，他
这个销售主管还要负责发布微
博，粉丝达数十万，而微博的内容
并不是简单直接的产品信息，更
加注重的是其中的文化和情感内
涵。所以，他时而要抒情：“你是一
树一树的花开，是燕在梁间的呢
喃———你是爱，是暖，是希望，你是
人间的四月天”；时而要煽情：“这
是今天一位先生给一个女生的留
言———不是什么特别的节日礼物，
只是想让你开心一下。这么多年没
见，一直挺想你。保持联系吧。看过
了那么多或温情或热烈的句子，却
意外地被这句打动了呢。”

老板报名兼职送花
据魏嘉毅了解，虽然新生网

络花店诞生不过一两年，成长速
度却十分惊人，个别企业的年销
售额甚至高达 $'&&万元。同时，
其浓重的文艺腔，让无论是从业
者还是订花者、收花者都觉得是
一件很有面子、很浪漫的事情，所
以，李小璐、杨幂等明星都在微博
上晒出自己收到的 !"#$%&'() 花
店礼盒，*花里花店吸引了一些
复旦在校生和毕业生义务帮忙，
%野兽派花店的送花员招聘甚至
吸引了前空姐、企业少东家、公务
员、流浪歌手、私企老板等 +,,多
人应征。其中一位曾是特种兵、现
为服装公司老板的 (&后“高帅
富”不仅改行全职送花，还兼职做
起摄影模特。
虽然创业的冲动是一个“文

艺梦”，但网络花店的“钱途”也是
一片光明。魏嘉毅对未来满怀憧
憬。他说，在美国，两家由小型精
品花店发展而来的花艺企业已在
证券市场上市，这些成功者是他
和创业伙伴们的榜样。
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