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/车界车市

! !昌河铃木高调亮相!"#$上海国际车展，
发布“三环标”新标识并启动双品牌战略，年
度跨界新车———利亚纳%&也一并推出，引发
各界关注。

据介绍，昌河铃木同时拥有“铃木标”乘
用车系和“三环标”跨界车系两个品牌谱系，
两者的产品具有品牌同根、技术同源、销售同
网的品牌关联。“三环标”的品牌定位为“节
能、精品、时尚、跨界”，“精品、跨界”是该品牌
的核心价值，品牌个性是“时尚、超越”。此
前，“三环标”曾是派喜和北斗星'(巡航版车
型的产品标识。未来，昌河铃木公司将继续专
注于“跨界精品小排量汽车制造专家”的企业
定位，“双品牌战略”将推动昌河铃木发展成
为有自己品牌个性“中国的铃木”。
车型规划方面，昌河铃木未来将沿着两

个品牌的方向开发系列车型，一个是铃木原
型车的引进，另一个是三环标的跨界产品开
发。到!")(年，将有多款北斗星、利亚纳、派喜
平台上的升级车型，也会有全新平台的时尚
跨界车型会陆续推出。
发布会上，利亚纳%&精彩亮相。这款预计

在九月上市的新车是“三环标”跨界车系的第
三名成员，定位于专为“勇于进取的年轻人”
打造的座驾，在继承利亚纳系列大空间、高性
价比、强安全性等特点外，外观更加时尚个
性，驾乘享受更加舒适更加人性化，并将秉承
昌河铃木省油节能的精益品质，届时将同步
推出手动、自动)*+升及以上多款系列化车型。

姚琼

! ! ! !为扩大市场份额、增强竞争能力，铃木汽车在上海车展
上首发了%级概念型轿车%,-./0-123和%级跨界车型3'+

3425633，以及新款摩托车78!(93。
全新一代铃木新3'+ 3425633预计将会在今年年底由

长安铃木实现国产。
外观方面，铃木3'+ 3425633一改老款圆润风格，整体

线条偏于硬朗饱满，大嘴式样中网格栅改为三条幅式样，车
身上的一些铝色装饰套件保持了其25633的设计元素。内饰
方面，铃木3'+ 3425633的中控台呈现-字形，音响控制区
域由银色装饰线条来划分，比较直观。新车的表盘采用了淡
蓝色的设计，阅读比较直白。动力方面，新车将搭载)*&:汽油
发动机以及)*&:柴油发动机，其中前者匹配(速手动变速器，
后者匹配&速手动变速器；另外还包括了;速手动模拟的2<-

变速器可选。 罗裕

! !雷诺专为中国年轻消费
者 打 造 的 紧 凑 型 进 口 家
轿———新风朗在第)(届上海
车展上市，共推出配备!*9:动
力的(个不同配置版本，售价
为 )$*=>万元4#>*9>万元。同
时，雷诺中国也宣布“诺相随”
全方位客户体验$项核心内容
即日再度进行升级。

概念跑车%?@ABC %##94

(9和纯电动车-DAEF的亚洲首
演，以及路特斯G)车队战车
/!)的展出，则体现出雷诺“创
新、环保、运动”的品牌精神。
为纪念曾经称霸世界拉力赛
的传奇赛车%?@ABC %))"诞生
("周年而推出的全新概念跑
车%?@ABC %))"4("设计前卫，
搭载了雷诺<+H $*(: <&发动
机，最大功率+""马力，采用中
置后驱形式，动力非凡。雷诺
纯电动车-DAEF拥有极富表现

力的设计、灵活的操控性、全
面的安全性和革命性的人体
工程学理念。自上市以来，销
量已近万辆。

新风朗拥有个性时尚的
外观设计、动感激情的驾驭品
质、舒适智能的科技配置以及

全方位的安全保障等优势。全
车具有高精度数字仪表盘、智
能卡片钥匙、智能电子驻车系
统等一系列舒适智能的科技
配置，其中，全新搭载的54

:ABI系统通过内置多媒体平板
电脑和一系列应用程序，使驾

驶者目不离路便可
轻松启用导航、
收音机、蓝牙
及音乐等
多媒体

功能。!*":发动机匹配2<-无
级变速器，让新风朗动力十
足，且燃油经济性极佳。完美
配合的转向系统、悬挂系统和
动力系统，充分保证车辆高速
转弯时的稳定性。而G)世界冠
军车手莱科宁倾情代言，则更
加印证了新风朗的鲜明个性
和运动基因。

此次“诺相随”全方位客
户体验全面升级的内容包括：
全系车型发动机总成和变速
箱总成的保修期从$年J#9万公
里延至(年J#!万公里；全系车
型免费保养时间从$年J&万公
里延至(年J#!万公里；全系车
型!+小时免费道路紧急救援
从$年延至(年。这使得雷诺中
国成为进口汽车品牌中服务
方面的翘楚，甚至远远领先于
多数已国产的汽车品牌。

刘朝晖
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! ! ! !源自巴黎的新世代豪华汽车品牌K3盛装亮相于上海国际车展，
旗下的全新高端敞篷车K3$ 敞篷版正式以整车进口的方式在华销
售，共计$个型号，市场零售价格为!!*=>万4!;*=>万元。K3$敞篷版的
上市不仅再次刷新了K3进口车型的引进速度，体现了K3对中国市场
的高度重视和信心，其极具个性的风格也为中国豪华车消费者带来全
新的选择。

K3$ 敞篷版沿袭了K3$个性突出的掀背式造型，“悬浮式”双色顶
篷设计和鲨鱼鳍式L柱造型使整体车身线条充满雕塑感和未来感。软
顶敞篷成了新的个性化元素，一系列独创的色彩和设计为其增添了与
众不同的个性标签。K3$ 敞篷版还提供了#9种颜色贴纸，供车主个性
化调配汽车的车身、后视镜外壳以及车轮。K3 $敞篷版采用全程自动
折叠式软顶敞篷，在车速不高于#!9IMJN的情况下就能完成各种操作，
完成关闭车篷仅需)&秒。软篷控制旋钮可实现三种不同形式敞篷设
置：中间、水平和全部打开。 罗裕

铃木首发SX4S-CROSS DS3敞篷版高调引进上市

诺相随服务升级 雷诺新风朗上市

! ! ! !起亚品牌旗舰车型———O=在!")$

上海车展亮出中国首秀。作为起亚汽
车全力打造的最高端旗舰车型，O=的
亮相不仅象征着起亚在豪车市场发起
猛烈攻势，更标志着起亚在设计、技术
和品牌上都达到了一个全新高度。

O=总车长超过(米，轴距超过$米，
采用镀铬装饰的虎啸式多边形进气格
栅搭配:/K组合式超炫前大灯，整体造
型沉稳大气。

作为起亚推出的首款后驱车型，
旗舰车型O=的前、后重量分布近乎完
美，这使得它在平衡、转向、驾驶和操
纵体验上占尽先机。$*>: <& 7K1缸内
直喷发动机提供强大的动力，加上独
特的>档自动变速箱，为O=带来了无与
伦比的驾驭体验。自适应大灯调节系
统、智能巡航系统、$&"度全景监控系
统和.,KP.CQR ,S KAT@?QFU平视显示
系统等大量高科技尖端配置，在细节

上将豪华车的智能化水平推向更高的
层次。

此外，进口起亚在此次车展上还
展出了中高端轿车改款凯尊（O;）、第
三代佳乐、O(混合动力等多款极具竞
争力的车型。改款凯尊（O;）具有创新
的外观设计和丰富的智能配置，将于

今年&月份引入中国。第三代佳乐即
将于(月中下旬上市，其外观全面进
化，搭载了!*9: 0V发动机，丰富的科
技配置与同级别车型相比，明显具有
优势。O(混合动力采用油电混合系统，
也将于今年下半年以原装进口方式引
入国内。 刘朝晖

! ! ! !韩国双龙汽车在上海车展上正式
宣布其旗下旗舰豪华3,<车型———雷
斯特8在中国市场上市，新车共有四
款车型选择，本次仅发布一款车型：
!*;:四驱豪华导航版的价格为$!*=>万
元。另一款预计在下半年进入中国市
场的具有四驱功能的新概念的超级
WS<新路帝也首发亮相。

雷斯特是意大利著名汽车设计大
师———乔治亚罗的得意之作。新款雷
斯特8前进气格栅被重新设计，中央
的镀铬横条使用了更有立体感的设计
风格。在内部设计上，雷斯特8在原有
庄重典雅的黑色内饰上，又推出了更
具年轻活力的米色内饰，让驾乘者拥

有耳目一新的感受。
雷斯特8 搭载!*;升 X !*9升'KA

柴油:/-发动机和 $*!升汽油发动机，

其中!*9升5'!99 C4'KA高压共轨涡轮
增压柴油发动机为首次搭载，其最大
马力为)((马力。 罗裕

! !在由易车公司与中国商报社再次携手打造的“与梦想同
行———!9)$汽车人之夜”主题盛典日前在沪举行，老中青几代中
国汽车人同聚一堂，回眸过去六十载发展岁月，展望市场未来，再
塑产业梦想。庆典现场，不仅隆重颁发中国汽车终身荣誉奖、!9)!
年度人物奖，同时还发布了中国首个面向汽车人的基金———“汽
车人关爱基金”。
从新中国成立时的产业空白，到)=($年毛主席为第一汽车制

造厂奠基题字；从第一辆红旗牌轿车下线，到二汽在湖北十堰破
土动工，再到上海大众合资合同在北京签署，新中国汽车人白手
起家，凭借一股顽强探索的精神，走出了一条有中国特色的汽车
工业发展之路。盛典上，中国机械工业联合会副会长张小虞先生
和上汽集团董事长胡茂元先生分别获得中国汽车终身荣誉奖和
!9)!年度人物两个重量级奖项。

2013汽车人之夜唱响最强音

东风悦达起亚亮“华骐”品牌起亚K9携改款凯尊中国首发

双龙发布旗舰SUV雷斯特W

全新自主品牌“华骐（.65O1）”首款概念车的亮相，是东风悦
达起亚在 !9)$上海国际车展上最大的亮点。“华骐”品牌的诞生，
标志着东风悦达起亚正式进入双品牌运营阶段，将进一步加速企
业布局国内细分市场的步伐，为其长远发展创造广阔舞台。
据介绍，“华骐”萃取和谐、驰骋的内涵，欲在国内自主品牌市

场上开疆拓土，成为引领中国民族汽车工业发展的崭新品牌。它
与现有“O1%”品牌“激情、运动、时尚”的价值形象不同，将打造
“经济、务实、信赖”的品牌属性。东风悦达起亚将根据市场情况投
入量产。
过去十年，东风悦达起亚以阶段性发展策略为基础，通过服务

年、品牌年、品质年、顾客满意年到今年的“顾客感动年”，系统地
提升研发、生产、销售、服务等各方面的竞争力。目前，企业第三工
厂正在有序建设，预计于 !9)+年初投产，到 !9)(年，公司将形成
年产 ;+万台的生产规模，并向年产百万产能目标迈进，为公司跻
身国内汽车企业第一阵营提供重要支撑。 阿晖


