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! ! ! !今天是我国第八个“文化遗产
日”，全市百余处文物建筑免费开
放、各区县举办 !"#项活动的同时，
第四批国家级非遗项目代表性传承
人名单也同时公布。在入选的 $$个
项目及其传承人中，有几个在“生产
性保护”方面成效突出，帮助“非遗”
大步迈入“市场化”的行列，如周虎
臣毛笔制作技艺、曹素功墨锭制作
技艺、上海民族乐器制作技艺以及
海派玉雕等等，突破了“非遗”常年
处于“穷途末路”的窘境。

上海“非遗”精品多多
据市非遗传承中心研究员张

黎明透露，上海拥有剪纸、昆曲两
项联合国级、%&项国家级以及 !'(

个市级非遗项目。近年来，其中有
!)余项得益于去年 " 月 " 日文化
部推出的《关于加强非物质文化遗
产生产性保护的指导意见》，借助
生产、流通、销售等手段，将非遗及
其资源转化为文化产品的保护方
式。在工业技艺相对发达的上海，
传统技艺中的非遗项目走精品路
线就相当成功。

发掘文脉 凸显功能
传统技艺中的“独门秘笈”，既

是“非遗”的保护对象，也是走向市

场的核心竞争力。周虎臣毛笔的领
头人杜泓透露，其最大的“独门秘
笈”，是综合性利用各种动物毛。周
虎臣的笔，可以来自羊、狼、熊、马、
兔等多种动物。因此，这样软硬兼具
适合各种不同书写、作画需求的毛
笔，自然更受欢迎。
有一款笔直接命名为“鲁公书

魂”，杜泓说，“懂的人一看就知道，
这是一款专门用于写颜体字的笔，
因为颜真卿又名颜鲁公。”据此理念，
他们开发的“新笔种”就有 !))多款。
因为针对性明确，所以市场销路也明
朗。这家全国销量第一的毛笔制作单

位每年销售额以数千万元计。

名家定制 树立品牌
走名家定制道路，也是这些传

统技艺树立品牌的同时，赢得市场
的又一方式。周虎臣笔和曹素功墨，
专门根据书画家尤其是画家的各类
需求定制。画家个人的肩、肘、腕施
力于笔的程度各异，因此毛笔的制
作也各异。而水墨画需要把墨的黑，
晕染至不同层次，因此以定制的方
式也更顺应画家需求。定制墨的价
格多为数百元一两。一般墨有 "、%、
#等不同两数，还是纯手工制作。在

这里定制笔墨的有许多知名画家。
海派玉雕走的也是名家定制路

线。众多的国家各级海派玉雕大师，
可以根据顾客需求定制玉雕作品。
据海派玉雕协会秘书长夏薇介绍，
该协会拥有各级别海派玉雕大师
$))位左右，其中 "))多人自设了
工作室，每个工作室的年销售额都
不低于千万级。海派玉雕因为小巧、
精致，可随手把玩、随身携带，而广
受欢迎。

时尚风格 发明创新
民乐一厂厂长王国振说，他们

不仅对民族乐器进行生产性保护，
还进行保护性研发。他们让二胡变
成了电声二胡，在保留其原汁原味
的同时，兼具延音、回声、合奏等多
种变化音效，还能拉出爵士乐、古典
乐的风情。此外，在产品外观上，他
们注入了民族、时尚元素，例如极品
版流水象牙二胡、花样年华旗袍二
胡、世博版琵琶、蝴蝶形状扬琴等
等。他们还组建了一支基本由上音
毕业生组成的民乐队伍———馨忆民
族室内乐团，以民乐音乐会的方式
传播优秀传统文化。张黎明透露，我
国民族乐器的生产标准，基本就是
向民乐一厂的乐器看齐。该厂每年
营收数亿元。 本报记者 朱光

! ! ! !本报讯（记
者 杨建国）昨
晚，上海音乐学
院声歌系举办的
“歌德艺术歌曲
之夜”音乐会，在
贺绿汀音乐厅上
演。十多位青年
学生轮番登台试
声，献演了一首
首精致、典雅的
歌曲。据悉，这
是上音开设国内
音乐学府首个艺
术歌曲课程以
来，推出的第七
台艺术歌曲专场
音乐会。

艺术歌曲高
度浓缩了作曲家
的创作技巧，歌
词大多选自经典
诗作，因此，具有
很高的艺术价值
和丰富的文化底
蕴。执教该课程
的男中音歌唱家
周正从上音毕业
后，先后赴美国、
欧洲跟随名师学
习艺术歌曲，回
沪后创设了国内
首个艺术歌曲专业课程。

昨晚音乐会上演出的作品，
由各个时期的作曲家如舒伯特、
舒曼、威尔第、瓦格纳为歌德抒
情诗谱曲而成，虽用德语演唱，
但《谜娘之歌》《谁若是沉湎于寂
寞》等歌曲不仅是对歌手声乐技
巧的考验，也能衡量演唱者的艺
术素养，对冒着大雨到现场欣赏
的听众来说，更是一次享受典雅
的体验。

“生产性保护”让“非遗”也能走市场成功

传统技艺保留独门秘笈
民族风格注入时尚元素
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! 今天上午!在短短 !小时内!就有 ""#位观众前来上海音乐厅实地参观

本报记者 郭新洋 摄


