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车界车市 /

! ! ! !外交部公共外交办公室官方微
博“外交小灵通”上周发布消息称，
外交部部长王毅改用国产红旗轿车
为公务用车，此消息一出立即引来
热议。有网友评论称，这利于提振
自主品牌汽车的信心，但打铁还需
自身硬。屡败屡战后重装上阵的红
旗!"能否扛起自主品牌汽车的新
旗帜？它的渠道服务和营销策略又
是否与其市场雄心相匹配呢？带
着这些疑问，笔者日前走访了红旗
在上海的唯一城市展厅———上海
天虹店。

光鲜寒酸的“混搭”
红旗上海天虹店，位于繁华的

南京西路和成都北路口，可即使地
处闹市区，但店内还是显得十分冷
清，进入红馆看车的消费者屈指可
数。被红旗视作“城市品牌形象工
程”的这座“红馆”，迷你得只放得下
两辆展车。

红旗渠道从奔腾独立本是此次
红旗复兴的卖点之一。红旗先期在
北京、上海、广州、长春、济南、郑州、

杭州、福州、西安等#座核心城市开
设城市展厅，即“红馆”。

一汽担心，此前红旗车销量不
佳导致经销商难以为继且每年耗费
厂家巨额补贴的历史重演。因此，此
次红旗渠道重新独立采取的是折中
办法：一方面在原奔腾经销商体系
中挑选，择优给予高额建店补贴，鼓
励他们在中心城区拿地建“红馆”；
另一方面为减轻经销商投资压力，
售后服务仍然与经销商原来的奔腾
店共享。

但这种“资源共享”的做法，也
直接导致红旗的形象展示与维修服
务形成了“售前光鲜，售后寒酸”的
高度落差。

说白了，意向客户在市中心的
“红馆”看中车后，不得不先去城郊
的一汽奔腾$%店提车；以后售后维
修和售后，红旗的客户休息区也都
与奔腾品牌在一起，只不过红旗是
在奔腾原来休息区中再隔开一个独
立小房间。

不知道，红旗的意向客户们是
否会对这种落差起伏的“尊贵感”

领情呢？

高档特供的“枷锁”
对红旗!"宣传时，一汽也一直

标榜“高档豪华”，在其官方宣传册
封面上“高档行政商务座·驾”的字
眼赫然在列。一汽红旗高层也曾表
示，红旗要剑指奥迪宝马，直接定位
于高端豪华品牌，打造国产车最高
端形象。

我们都知道，自新一届国家领
导人新政以来，对外一直保持反腐
倡廉、节俭亲民的务实执政形象。但
一汽红旗!"似乎不欲亲民，上市搞
的是高档、特供的公务车宣传形式，
这显然有些刺眼。

据红旗上海天虹店销售顾问透
露，首批到店的新车仅&辆。而另据
媒体消息称，红旗轿车已经在北京
的库房放置了上千辆!'轿车，供
省部级高官换乘。在价格方面，红
旗!"的公务版也要比民用版便宜
两万多元。红旗!"如此的营销方
式，显然唱的还是几十年前搞特供
的老调调。

由于主要瞄准省部级官员，红
旗!"的“高高在上”，也几乎等于放
弃了级别稍低但需求量更大的地方
官员用车市场。在节俭新政下，想必
不会有多少地方官员敢冒天下之大
不韪，开着与省部级领导相同的座
驾出行吧？

曾经，红旗是唯一的政府用车。
但是红旗的这种地位的取得，不是
因为它本身的品质，更不是因为价
廉物美，而是因为计划经济时代特
殊的历史背景。如今国产自主品牌
很多，红旗盛气凌人的“高档”定位
只能给自己带上更多的“枷锁”，其
市场范围必然很窄。

早已老去的“仰慕”
红旗!"发布会重温了红旗品

牌的((年历史。许多场面让人感动
的同时也心生唏嘘，那些红旗品牌
的仰慕者毕竟已经逐渐老去。

上海天虹店的销售顾问也曾向
笔者坦言，红旗的目标客户群是对
民族品牌车怀有特殊情怀的四五十
年代生人。

根据胡润富豪榜统计，目前中
国千万富豪的平均年龄为)#岁，这
些最有实力购买红旗品牌的消费
者，红旗的辉煌对他们来说实在太
过遥远，留在他们记忆中更多的是
一汽两次复兴红旗品牌未遂的失败
经历。

当奥迪、宝马、奔驰纷纷希望通
过年轻化争取更大的豪华车消费群
体时，红旗却选择了通过强化怀旧
感来抬高品牌的尊贵感。试问，如今
的'*后、+*后中有多少人会把红旗
视作豪华车品牌呢？

此前红旗历史上曾出现品牌定
位摇摆、产品规划失策、渠道混乱无
序等弊端。值得警惕的是，这些弊端
并未在复兴的红旗品牌身上完全根
除。未来五年产品规划缺乏消费门
槛更加亲民的,、-级豪华车、售后
仍与奔腾同网、目标消费群体模糊，
乃至整体尚未成熟的体系能力都是
掣肘着红旗未来发展的棘手难题。

靠混搭、靠特供、靠怀旧卖
车，能卖得出一个成功的高档自主
品牌吗？ 罗裕

靠特供靠怀旧“红旗”焉能成功

! ! .月/0日，上海通用汽车在浦东
金桥举行了凯迪拉克专属工厂及泛
亚汽车技术中心（金桥）奠基仪式。
这是继武汉分公司成立、东岳三期
投产、北盛三期建设、广德研发试验
中心落成之后，上海通用实现企业
长远发展的又一次前瞻布局。

上海通用总经理叶永明表示，
此举将进一步提升上海通用汽车的
研发实力和制造水平，完善企业的
生产体系，是上海通用汽车深入推
进豪华车战略的重要举措。
凯迪拉克专属工厂及泛亚汽车

技术中心（金桥）规划总面积约12万
平方米，计划总投资+*亿元。其中，
凯迪拉克新工厂包括车身车间、油
漆车间、总装车间、配套辅助设施、
高速试车道以及品牌体验中心等，
规划年产能3.万辆。新工厂及品牌
体验中心的建成，将为凯迪拉克品
牌发力中国豪华车市场、实现品牌
“双十”战略，即到4*32年在华年销
量突破3*万台、在4*4*年实现3*5的
豪华车市场占有率，打下坚实基础。

泛亚汽车技术中心（金桥）包含
前瞻设计及造型中心、整车工程、动

力总成及新能源工程等部门及配套设施，完整的整
车开发工程团队将入驻于此，建成后将进一步提升
泛亚对消费者需求的响应能力。 张云

! ! 全新别克君越)678智享旗
舰型率先上市后，上海通用9月
43日又向市场一举推出搭载
467:和46;8动力系统的全新君
越车型“主力阵容”，价格覆盖
4)6(0万—40600万元。至此，全
新别克君越在中高级车主流细

分市场全面发力。
全新君越搭载 <=>?@@ABCAD?

智能高效动力操控系统，匹配
拥有更快响应速

度与更佳

平顺性的全新一代9速手自一
体变速箱。4E7: %<B<智能直喷涡
轮增压发动机此次经过全新优
化设计，最大功率升至3+1FG，
其)(7HI的最大扭矩输出范围
也扩展至 4777 J(777CKI。4E;8
%<B<智能直喷发动机实现最大
功率3)1FG和最大扭矩4;7HI

的动力输出，在同级车自然吸
气发动机中处于领先水平。
此外，全新君越全系车型

标配的别克新一代智能车载交
互系统———<=>?@@A8A=F和首次引
入的<=>?@@A%LM?前瞻性主动安全

系统也是两大亮点。
此次推出的全新君越全系

标配定速巡航、蓝牙电话、,N8
随速音量调节系统、两片式超
大全景天窗、防夹车窗、全自
动独立分区空调、发动机远程
启动功能以及图书馆级级静
音科技等等；高配车型更增加
了带通风加热功能的前后排
多功能豪华座椅、指压式按摩
功能前排双座椅、&英寸数码
显屏行车电脑、-OP?环绕音响
系统、全自动独立三区空调系
统等越级配置。 汤力
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! ! ! ! ! 9月/9日，一场以“十年奇
迹，感谢有你”为主题的东风
日产成立十周年大会在广州
隆重举行。活动现场，一辆刚
刚从生产线上开出来的新世
代天籁，缓缓驶出舞台，这意
味着东风日产再次以国内合
资车企最快的速度达成;27万
辆产销规模。

东风日产副总经理任勇表

示，自477)年9月成立以来，东
风日产生逢中国汽车产业的
“黄金十年”，凭借对“客户至
上”理念的坚持以及用“创新”
和“激情”在全价值链上铸就的
体系力，达到了今天的高度。目
前，凭借H<%%,H和启辰两大品
牌共计/;款车型的产品布局，
以及/;77家遍布全国的服务网
络，东风日产年产值从最初的

&7亿元上升到目前的近千亿
元。去年，该公司的年销量为
11E)万辆，其中自主品牌“启
辰”为1万辆。

东风日产已拥有花都、襄
阳和郑州三大生产基地，去年9

月奠基的大连工厂正在按计划
建设中，至此，东风日产整车与
发动机年产能规模已超过/77

万辆。在技术研发上，早在477)

年东风日产就成立了乘用车技
术研发中心，经过/7年的研发
经验和技术积累，东风日产的
技术中心已经能够直接介入日
产新车的前期开发工作，甚至
参与到新车的概念阶段。

与此同时，东风日产的感
心服务品牌为广大消费者创
造了安心、便捷、精彩的汽车
生活。 姚琼

全新别克君越全系车型上市

产车!"#万辆 东风日产铸就!黄金十年"

! ! ! ! ! !"#$年!保时捷极至体验"日前在沪举行#

这项始于!%"&年$ 为中国车友度身定制的保时

捷跑车!嘉年华"$将终极驾驶体验与跑车文化

传播完美融合$ 为广大中国保时捷车主和车友

提供一个深入了解保时捷历史% 亲身体验跑车

文化以及分享保时捷驾驭激情的绝佳机会#

今年$作为活动的一个重要组成部分$专程

从德国斯图加特空运而来的诸多保时捷经典老

爷车$于特别搭建的保时捷博物馆中精彩展出$

并举办!保时捷经典跑车巡游"$全方位展现保

时捷源于赛道的运动基因以及深厚的品牌传

承#与此同时$活动中精心设置的跑车操控%模

拟赛车游戏等也会让嘉宾收获一份与众不同的

驾驶乐趣#

保时捷极至体验活动到了诸多品牌%机构

的大力支持#在特别设立的赞助商展示区域$包

括美孚%米其林等在内的众多合作伙伴$亦现场

展示他们与保时捷合作的精彩成果# 余音

! ! ! !近日，位于军工路的
东风雪铁龙上海智杰旗
舰店正式开业。据了解，
上海智杰是东风雪铁龙
在沪第//家经销商，同时
也是杨浦地区目前唯一
一家东风雪铁龙授权经
销商。

上海智杰旗舰店占
地面积达到9777平方米，
展厅面积超过/777平方
米，店内装潢摆设按照东
风雪铁龙建店标准设立，
销售人员经过了严格培
训，展览区和洽谈区相互
独立，整个展厅显得格外
整洁大气。除东风雪铁龙
全系车型外，客户在此还
可以购买到进口雪铁龙相
关车型。上海智杰总经理竺惠国
表示，全体员工将不断加强专业
技能和服务品质，为广大雪铁龙
新老客户提供更优质的服务。

! ! ! !今年;月的上海车展上，东风日产宣布启动启
辰47/)“品质透明行动”。日前东风日产郑州工厂迎
来了一批特殊的访客，这就是参加该行动第一个项
目“百媒见证”活动的全国百余家主流媒体、百余位
网友及车主代表。他们深入了解启辰“品质联盟”，
亲眼目睹启辰的制造过程。

启辰B27和Q27在郑州工厂，与H<%%,H品牌的
奇骏、逍客共线生产，采用同样的品质管理体系。启
辰品牌诞生之初，东风日产就联合上下游企业成立
启辰“品质联盟”，运用全球一流的技术标准，与本
土及全球优秀供应商资源共享、联合开发、协作管
理，使整条供应链的品质工程同步达到全球领先水
平。为启辰配套的都是在业内具有领先实力的优秀
供应商，其中有/)家源于世界277强。部分供应商把
一个个零部件从郑州工厂仓库直接搬到现场，让参
加活动的媒体和消费者直接审视，使得启辰“品质
联盟”的优势更加具象地呈现在消费者面前。

参加这次活动的还有部分已经在专营店下了
订单的准车主代表，工厂特意安排这些车辆在这一
天集中排产，让他们在生产线上亲眼目睹爱车下
线，并在工厂实现交车。 阿晖
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百媒走进郑州工厂
见证启辰至臻品质


