
2014款Jeep自由客全国强势登陆

! ! !月"#日!宝马集团大中华区总裁兼首席执行官安格先生将一辆$%& '(!

)*+,-纯电动汽车交付给德国驻华大使施明贤博士"继%./. -项目后!宝马集团

继续实施$%& '()*+,-电动汽车项目!在全球范围内进一步积累用户的反馈及

使用经验!为即将量产的$%& *品牌电动汽车上市做好全面的准备"在中国!

$%& '()*+,-项目继续得到了国家电网#南方电网以及中国汽车技术研究中心

等合作伙伴的支持" 江美
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车界车市 /

! !即使有端午节和父亲节的助
阵，!月份上海的汽车市场也依旧表
现欠佳，优惠降价潮几乎席卷了所
有的汽车品牌，但并没有给经销商
带来预料中的销售业绩。而对于即
将到来的"、#月传统销售淡季，经销
商们无计可施，纷纷表示“只能多做
店头活动，稍微添些人气”。

“降”字当头
从市场采集的信息来看，自主、

合资和进口品牌都加入了降价潮。
经济型轿车方面，指导价"万元

左右的赛欧系列，让利$%$万元；北
京现代悦动车型优惠&万元，最低配
跌入#万元以下；而之前价格一直坚
挺的东风日产新轩逸也开始让利，
部分车型最高优惠$%'万元。

而随着全新蒙迪欧、新马!、新

款((等重磅)级车的亮相登场，中
高级轿车市场价格战愈演愈烈，德
系的帕萨特、迈腾的优惠继续扩大，
牢牢把握这一细分市场的主导位
置，而日系的凯美瑞、雅阁也以优惠
让利作为抢夺市场的必要武器。其
中，帕萨特*!优惠'%!万元，迈腾让
利#+++元到$%&万元不等，凯美瑞&%+

则优惠&%,万元，即将换代的雅阁全
系优惠近-万元。美系的君越&+$&款
最高优惠也达-万元，君威则有&%&

万元左右的让利。
而在豪华品牌市场，宝马'系.

折优惠，处于新老款交替时期的/,

则有#!折优惠，奔驰0级、(级多款
车型都有#,折优惠。奥迪1!2降中
有升，最高配车型仍有$+万元左右
的优惠。至于指导价&++万元左右的
车型，例如捷豹/3，则有-+4!+万元

左右的让利，保时捷卡宴让利也达
-+万元。

打价格战可能性小
浦西某家新-5店的老总抱怨，

“一味的让利，卖车完全没有利润可
言，售后还没跟上，难以赚到钱”。据
了解，如今的-5店利润来源主要靠
售后，而新店由于开店时间短，客户
群较窄，再加上新车出问题的情况
很少，售后利润不足以维持整个店
的运营。而有坊间传言，由于资金短
缺，,月份，宝马某家新开的-5店员
工没能按时领到工资。
但也有-5店负责人表示，幸好

今年销售压力不大，库存比只有$%"，
属于正常水平，品牌之间要打价格
战也不是那么容易。一位从业近$+

年的销售人员表示，现在卖车不再

是看谁让利多，而是看消费者的购
车意愿，假使消费者中意某款车型，
差个,+++块他也无所谓，最终肯定
会签单买车。促销不再是“门铃一
响，客户即来”，尤其是在上海市区，
很多消费者是第二次甚至第三次买
车，他们更认准自己喜欢的品牌，而
非像以前那样，谁便宜就买谁的。
这一说法也得到了浦东一家日

系-5店负责人的认同，该汽车品牌
曾以“官方大幅让利”闻名，一款车
型独撑了近$+年。该负责人表示，如
今让利已经完全吸引不了消费者，!
月份的到店量比,月份还少，虽然主
力车型换代产品即将上市的消息已
经公布了。厂家产品不对市场胃口，
等同于自我市场边缘化。他还表示，
长安福特日渐红火，就在于生产的
翼虎、翼博等车型满足了市场的需

求。与此同时，消费者还有从众的心
理，例如，上海大众、一汽大众的车
子卖得好，身边的朋友都买了，于是
还是会追着大众品牌买。

七月八月淡季难熬
每年的"、#两月都是传统的汽

车销售淡季。怎么熬过这两个月，
经销商们也一筹莫展，更多的-5店
只能照惯例，多做售后活动、提高
客户满意度，维系客户感情，不流失
客户。

但也有例外。即将上市的凌派，
给沉默已久的广本-5店带来了亮
点，上海地区的经销商们早已摩拳
擦掌，希望借此打个翻身仗，拾回些
原有的辉煌。而单店月销稳居'++台
的长安福特-5店，则还在琢磨怎么
尽快消化订单。 姚琼

! ! &+$'年!月&+日，源自全
球56*销量冠军3778麾下的
硬派之作———&+$-款3778自
由客正式登陆全国，售价
&&%$.万4&"%!.万元，提供新
增的&%+升和&%-升两款排量。

再次完成产品升级的自
由客，配备更高效全新!速自
动变速箱、同级翘楚的9:77!

;<= >:?@7主动式四驱性能，
拥有低至#%-升A百公里油耗，
更精湛外观内饰设计以及越
级安全科技配置，给都市年
轻消费者带来了全能化城市

驾乘乐趣与纯粹自由的生活
方式体验。首次引进&%+升直
列四缸式发动机，可产生$$,

千瓦的功率和$.+牛米扭矩；
&%-升发动机则产生高达$&,

千瓦的功率和&&+牛米扭矩。

! !伴随着炎炎夏日的悄
然而至，近日东南汽车*系
全系车在全国范围内展开
了有史以来最大规模的一
次火热促销活动，参与车型
包括口碑车型东南*'菱悦、
中级车*,菱致、两厢新秀*!

菱仕全员。

东南*'菱悦作为东南的
首款紧凑型轿车，在这次的
促销中亮出-%.#万元的超低
价，加上购车即享,万公里机
油机滤保养B-%.#万元车型除
外），在购车和后期保养方面
也表现出了足够的诚意。

另外，在去年十月份全

国上市的中级车新贵东南*,

菱致和今年四月上市的首款
两厢轿车*!菱仕，购车即享
千元“油”礼、送保险（交强
险）、送,万公里机油机滤保
养。除此之外，购*系全车均
可享受 '年或 $+万公里保
修。这无疑是给有购车准备
的消费者增添了多种选择的
机会。

! ! !月$&日，在位于英国伯明翰的上汽欧洲
设计中心，全新欧洲版CD'正式发布。据悉，欧
版CD'将在CD伯明翰工厂投入生产，并于.月
份正式进入经销商展厅进行销售，成为继CD!

之后CD重返欧洲市场的又一款主力车型。
此次首度亮相的欧版CD'继承了来自CD

E0FG概念车的个性化时尚设计，以及出自上
汽欧洲设计中心团队的灵感与创意，以纯正现
代的英伦气质同样赢得了欧洲市场的关注。除
了运动化的外观设计之外，欧版CD'还将提供
个性化定制服务，车身有$+种颜色和至少$+种
车漆彩绘图案可选。

全新的欧版CD'将搭载由上汽自主研发
的四缸*H?4H0(I汽油发动机，动力输出为
""JK，配备,速手动变速箱。 捷升

“降”声一片 难挡沪上车市持续走低

! ! !日前，长安福特销售公
司公布了,月销售业绩，销量
高达 ,$+..台，同比增长
-#L。今年$4,月，长安福特
累计销量高达&'$#$#台，与
去年同期相比增长"$L，凭
借着其强大的产品力与品牌
号召力在市场上展现出了强
劲的增长势头。

福克斯品牌的表现依旧
抢眼，实现,月单月&"'-,台
的销量。今年$4,月份，福克

斯累计同比增长#"L，成为
中级车市场当之无愧的“销
量王”。凭借其时尚运动的外
观、澎湃的动力、畅快的操控
体验、同级领先的燃油经济
性和智能科技配置，福克斯
稳坐中级车市场王者地位。
此外，蒙迪欧4致胜,月

的销量也可圈可点，实现了
环比劲增$!.L，充分彰显了
其集“畅快驾驭”、“全面安
全”、“动感设计”、“顶尖工

艺”和“尊荣空间”为一体的
优势。采用了福特最前沿的
“动感设计”理念的全新福特
嘉年华也一路热销，持续领
跑小型车市场。

长安福特旗下的两款
56*自上市以来，销量节节
攀升。拥有智能56*之称的
全新福特翼虎销售持续火
爆，而新生代都会56*全新
福特翼搏也获得斐然的销售
成绩。 宝龙

欧版!"#发布 上汽海外战略加速

长安福特前5月销量同比增七成

东南V系大促销4.98万元起


