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用户的吐槽
对于新浪微博而言，昔日清新的“小

时代 !”或已过去，充满商业味的“小时代
"”或正来临。昨天，不少人在电脑上登录
新浪微博，会发现下面有绑定淘宝账号的
提示，“阿里浪”就这样打过来了。而人们
发现，最主要的变化就体现在带淘字标签
的“#$%&”上。带有商品名称、价格、店铺信
息、销售量、展示图片的“#$%&”，代替了原有
的微博链接；同时，“#$%&”上还有一个“购
买”按键，点击后可直接进相关购买页面。昨
天由于各大“!皇冠”以上的淘宝 #"#店和
天猫 '"#店纷纷试水“阿里浪”，让新浪微
博一时间变成了“淘 #$%&”的海洋。

据相关项目负责人介绍，“阿里浪”可
实现双账号互通，淘宝卖家可在新浪微博
淘宝版直接发布商品，包括价格、店铺信
誉等商品信息，并通过后台进行商品管理
及商情监控；淘宝买家也可用新浪微博
账号直接在淘宝购物，或使用淘宝账号
后直接发新浪微博。不过，不少用户对
“阿里浪”并不买账：“以前是我的微博我
做主，现在叫谁来救救我的微博！”因为
在不少人看来，微博这样“更像淘宝的户
外广告牌了”。他们担心：以后会不会好
像“大波僵尸来袭”那样，有大面积的淘
宝卖家迁到微博上，最终把新浪微博刷成
淘宝的橱窗呢？
截至 "(!"年底，新浪微博注册用户数

超过 ) 亿，同比增长 *+,；日活跃用户数
达到 +-"(万。但一个不争的事实是，受硬
广告植入的负面影响以及腾讯微信的正
面冲击，今年以来新浪微博在一线城市的
用户黏性直线下降。《商业价值》杂志主编
张鹏指出，淘宝的介入，肯定会让微博的
用户体验性变差。

新浪的渴望
腾讯有 ..，网易有游戏，搜狐做视

频，作为昔日门户“四驾马车”之一的新浪，
四年前因为有了微博才有了新奔头。但尽
管肩负着新浪“二次创业”的重任，微博项
目却一直是投入大、反哺难。最严重的是在
"(!!年，微博营销和研发总成本翻番，让
新浪在当年第三季度净亏损了 /0/-/亿美
元、全年净亏损了 /1("!亿美元。"(!"年 +

月，迫不及待想挣钱的新浪微博推出了首
个微博广告系统，正式启动商业化。到今年
"月公布财报时，新浪才肯说出微博的总
收入约为 --((万美元。
不过，新浪想出的增值会员、展示广

告、信息流广告等一系列服务，却频繁遭
到广大用户诟病。比如：以信息流方式植
入的广告微博，确实会标注“推广”两个
字，但用户乍看之下难以发现。据说这类
广告虽然要比右侧直白的展示广告点击
率高 !( 倍，可底下换来的却是大批用户

的一个字评价：“滚！”
于是，联姻阿里的“阿里浪”就被内部

视为微博商业化的“分水岭”，被夸成目前
最佳的社交电商“合体”。根据投资协议，
未来三年内阿里预计将给新浪微博带来
大约 /12亿美元的营销和社会化电子商务
的收入。

阿里的私心
对此，“另一半”阿里怎么看？有人说：

如果说新浪微博“嫁”阿里看到的是“摇钱
树”，那么阿里“娶”新浪微博想的或是“马
前卒”。日前，阿里年底要赴港 345的风声
正盛，此前入股高德地图，注资菜鸟网络，
投资快的打车、丁丁优惠、虾米音乐、穷游
网……包括入股新浪微博等等，都是阿里
345前的“篮中菜”。业内人士指出，除了菜
品丰富能让自己离千亿美元身价更近外，
本身就痴迷大数据的阿里也看中了新浪微
博的用户资源，看到做社交电商将带来的
巨大流量快感。
有意思的是，就在阿里和新浪微博宣

布“产子”之际，阿里还突然掐断了与微信
的数据连接。“阿里浪，浪打浪”———浙江
工商大学信息管理系副主任项益鸣总结
说，同样走社交网络6电商的社交网购模
式，“阿 .（阿里巴巴与腾讯）”大战的背后
首先是渠道和用户之争，“因为如果消费
者习惯了通过微信购物，阿里和新浪都
无法容忍。”

“阿里浪”会甩卡，“微信吾”能付钱，国内两大社交平台昨天同时出招

微博微信商业大战烽烟起

! ! ! !! 自主研发的语音识别技术!可直接

在聊天中语音输入"相当于你说话#后台帮

你打字! 对方就能收到转换后的文字版口

信" 特别适用于你不便打字同时对方又不

便讲话的情况"

! 新增添加朋友的方式$长按%添加

朋友&虚拟圆钮!可查找身边同时在按钮找

朋友的人"相当于%摇一摇&的变一种玩法"

但有可能误加周边的陌生人!有一定风险"

! 新增收藏功能!长按聊天或朋友圈

里的消息!可收藏聊天#公众号#朋友圈的

各种信息"

! 公众号开始分为%订阅号&和%服务

号&!种!前者每天可群发一条消息!适合

阅读资讯' 后者一个月内仅可群发一条消

息!更适合企业服务" 在微信 "#$版中!目

前所有的订阅公号都被打包进 %订阅号&

内!以便让第一页的消息列表更干净"值得

一提的是!订阅包但凡有更新!消息列表上

的%订阅号&图标旁边就会出现红点!点进去

后才能发现具体公号的更新数字" 据说!这

样做能给%消息强迫症患者&解压"

! 表情商店!目前有全新的 "套 "个

不同主角的卡通人物表情" 相比老版微信

聊天中系统自带的免费表情! 这里的新表

情要 %元一套! 且要用自己的账号进 &''

等网上应用商店购买"

! ! ! !“小伙伴们，今天你们打飞机了没？”
以黑白的手绘版“打飞机”小游戏为欢迎
页面，备受用户关注的微信 )1(版昨天终
于揭盖头。相比老版本，“微信吾”引入了
微信支付、游戏中心、更强大的“扫一扫”
（包括扫二维码#条形码#英文翻译#封面#

街景）等新功能。
不过，昨天新生的“微信吾”还只是

758版，这意味着这回是“苹果族”最先尝
鲜；而安卓版的“微信吾”还在内测中，除
了部分此前申请过内测的用户昨晚已可
同步“吃螃蟹”，绝大部分的安卓手机用户
还得“慢一步”。对此，腾讯有关负责人解
释，微信 )1(先上 758版意在投石问路，
安卓版也将很快上线，但两者会略有不
同，总之微信还会不断更新。

珍惜碎片化社交
昨天一天，“打飞机”成了微信朋友圈

里的最新问候语。因为每一个刚更新到
)1( 版的用户，都会看到官方的欢迎游
戏———“打飞机”。一旦一局打完，朋友圈
里其他人的得分立马显现，你的排名也一
目了然。为此有人打趣说：“打个飞机还露
底了呀！”
看朋友圈里的打游戏排名，甚至和老

朋友一起联机玩游戏，“微信吾”上的首个
手游又拉近了朋友圈里的“心理距离”，旨
在叫人珍惜碎片化社交。从打飞机开头，
“微信吾”让不少用户大呼怀旧。因为如果
再玩几把，你就会发现：打得不好没关系，
因为哪怕飞机被敌人快灭光，还能问朋友
圈里的好朋友借飞机。这不由让玩家们忍俊不禁，禁
不住想起当年在开心网上偷菜、抢车位的日子。

试水社交化电商
“哪里能用微信付钱？”昨天，很多“尝鲜族”找不

到支付入口。对此，微信方面有关人士承认：为了避
免误导消费，微信支付做得还比较“隐蔽”。暂时不会
有单独的入口或菜单，只有在用户有需要购买和支
付的环境下，系统才会自动提示绑定银行卡。
那么，“神秘”的微信支付到底怎么用？记者昨天

亲身体验，发现目前“微信吾”中的表情商店、二维码
扫描等都不是用微信支付，而用微信支付的则主要
通过“..充值”“微团购”等腾讯自家的微信服务公号
走。比如：在“..充值”里充话费或买彩票，会转上腾
讯旗下第三方支付工具财付通；上“微团购”，则转到了
现已“傍”上腾讯的高朋网。当然，微信支付还是支持网
银的快捷支付，即通过手机和银行的信息绑定，交易
中使用支付密码以加密。

尽管初露面的微信支付“羞羞答答”，貌似还没
准备充分，中国社科院信息化研究中心秘书长姜奇
平仍然认为：微信推出支付功能，是微信商业化的标
志。将来，互联网信息服务会向金融服务渗透，而金
融服务也会给互联网服务带来新商机。微信能付钱
了，被评价为“让移动支付完成了移动互联网商业模
式的关键一环”。

迈向生活服务商
“防火防盗防小三，扫扫街景抓现行！”昨天，朋

友圈里最新的段子，就是“如果想监控老公的行踪，
就叫他打开微信 )1(，扫扫手心看街景。”“微信吾”的
“扫一扫”新功能让用户大呼“厉害”。其中，“街景”功
能甚至无需对街扫拍，哪怕在室内随手用手机扫描
个茶杯，都能以 *"(度多角度看到你所处室外周边
的街道图片。触电网创始人龚文祥感慨说：“拿手机
对窗扫一下，街景地图就来了，附近的电影院、餐厅、
服装店等都能显示。这个很强大，以后做生活服务电
商无敌了。”
扫描街景地图，也被认为是腾讯向生活服务类电

商迈进的一大步。“微信可以提供一种更便捷的方式，
我们希望在微信这样一个通信平台上，能生长出各式
各样的有价值的服务”，“腾讯之父”张小龙这样看。
此前，微信“扫一扫”主要是识别二维码，而现在

的“微信吾”还可以扫描条形码、封面、街景和翻译。
这让昨天“尝鲜”的不少用户忍不住亲手扫个不停：
扫条形码可以给牛奶比价，扫封面即见豆瓣书评或
直接去当当买书，扫扫单词就能英译中……
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相关链接!!! 微信5.0版的其他功能更新

微博能淘宝？微信能支付？昨天，国内两大社交
网络同时出新：一边，在阿里巴巴5.86亿美元入股3
个月后，作为中国最大的社交平台和中国最大的电商
平台的联姻产物，俗称“阿里浪”的“微博淘宝版”终于
浮出水面。另一边，腾讯旗下的“当红炸子鸡”微信亮出
5.0版（俗称%微信吾&），内

藏三大利器:游戏、支付和升级版“扫一扫”。
一个是注册用户超5亿的中国最大的社交圈，

一个是国内注册用户近4亿、国外用户过7000万
的国际化朋友圈，中国两大社交网络在同一天都能
买东西了，其中的“火药味”不言而喻。到底谁跑“天
下第一”，“微微”大战才刚开始。
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