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车界车市/

! !日前，由盛瑞传动自主研发的
国内首款前置前驱!挡自动变速器
正式投产下线。此款高端变速器将
由陆风"#首次搭载，陆风汽车也
将因此成为国内首个应用!$%先
进技术的自主品牌。

纵观自主&'(市场，自主车型
因受硬件技术含量，厂家造车工
艺、研发能力、生产质量等因素制
约，大部分车型仍停留在)$%、
#*%阶段，自主&'(对!$%技术的
应用还是一片空白。陆风"#在去
年广州车展亮相后即在业界引起
了轰动，得到了业内专家的关注。

江铃控股有限公司总裁卢水芳在
盛瑞!$%十万台生产线投产仪式
上表示，在过去两年半里，江铃和
盛瑞的两个团队已经顺利完成两
轮极端环境试验及整车耐久试验，
对陆风"#整车及变速器进行了科
学严格的检验。目前，双方正在稳
步推进陆风"#自动挡上市前的准
备工作，有消息称，!$%版陆风"#

将于今年广州车展上市。
!挡自动变速器的运用，开启

了自主&'(的技术革新时代，陆风
成为实现“中国人的汽车梦，汽车
人的中国梦”的有力践行者。

! ! ! ! !月+日至!月!日，位于康
桥镇康安路!,!号的上海五菱
汽销将开展宏光促销活动，并
全面接受新车型宏光&的预
定。活动期间，凡订购五菱宏
光，均有大惊喜。与此同时，
“五菱汽车夏季特价风暴”促
销活动也在进行中，五菱之光
-!!..元起售，五菱荣光/!0..

元起售，还送#...元售后服务
优惠。

据悉，新车五菱宏光&定
位为家用型多功能乘用车，在
延续五菱宏光*1(功能的同
时，以实用的2座专属大空间
为家庭代步、休闲旅行和小型
商务接待提供了多样化的使
用功能。其外观设计更趋年轻
时尚、内饰居家氛围浓郁，配
置完全轿车化，动力系统换装
了源自通用汽车的,3#4((%发
动机，与宝骏+/.轿车相同，整车乘坐
舒适性也获得大幅提升，特别是5(6

（振动噪声）方面的优化效果显著，将
给用户带来更加愉悦的驾乘体验。

! !传统销售旺季“金九银十”即
将到来。尽管时机未到，但各乘用
车厂家备战的气氛愈来愈浓，新车
型纷至沓来。据不完全统计，+月到
2月，已有)+款车型全国上市，!月
份，预计会有,)款新车上市。

其中，不少车企战略车型加长
了预热期，并将上市日期锁定“金
九”临界点，如长安福特蒙迪欧、东
风本田杰德、一汽丰田新款7$()

等，为的就是一鸣惊人，制造出最
佳兴奋点。

新车涌现搅动市场
每年的第二季度是传统汽车

销售淡季，到今年2、!两月，酷热下
消费者连日用品都网购，更别说购
买汽车，门可罗雀的)&店让经销商
们叫苦不迭。

但新车上市却显得异常活跃。
+月份，8991大切诺基、上海大众新
途观、长城哈弗6+、广汽本田凌派、
一汽大众新::、上海大众朗行等
先后上市，其中既有改款车型，也
有全新车型。其中新途观、凌派等

车型表现尤为抢眼，有经销商表
示，新途观目前处于供不应求状
态，订购一辆新车需要等-;/个月；
凌派2月份单店完成订单近-.台，
“和预计的情况差不多”。

2月份，斯柯达昊锐旅行版、新
明锐、纳智捷 # &<=>?、奇瑞艾瑞
泽等先后上市，都被寄予厚望。到!

月，沃尔沃":+.、上海大众斯柯达
速派、长安马自达:";#、一汽丰田
新款7$()、广汽乘用车传祺@$/、
长安福特蒙迪欧、奔驰9级等车型
将悉数上市，部分车型直接搅局现
有的中高级轿车和城市&'(市场，
一旦成为车市“兴奋点”，这些车型
既能给主机厂带来销量上的突破，
也能带来丰厚的企业利润。

经销商看淡金九
与雄心勃勃的主机厂相比，对

于即将到来的金九银十，上海的经
销商们似乎忧虑多过兴奋。

有经销商表示，今年市场不能
和去年比，虽然有些车型的确是热
销，买车的人排队，但热销的车子
毕竟少。现在车市给人的感觉反倒
是像回到了-..!年。

汽车行业不是独立的行业，是
随着经济大环境走的，目前整体经
济不是很好，汽车销售也难独善其
身，再加上现在厉行节约，对汽车
销售也有一定的打击。为争销量，
今年的价格战会比往年厉害，往年
,,月就会收官的价格战，很有可能

会延续到,-月份，最终吃力不讨好
的还是经销商。

也有经销商表示，0月汽车销
售不会很好，,.月,日汽车三包政
策出台，很多消费者都要等到,.月
份才会买车。新车型的推出对销售
是有促进作用，每次推新车，主机
厂都会加大宣传力度，为经销商赚
来眼球也赚来吆喝，但新车刚上
市，销量不会一下子冲上去，即使
订单上去了，主机厂的生产能力也
会跟不上，交车速度慢。如果新车
销售势头好，那主机厂每配一台新
车资源，就会搭售一台甚至三台销
售不佳的车型，直接增加了库存压
力，价格战很容易就打起来，只好
亏本卖车。 姚琼

! ! ! ! !作为!专为中国市场"开发的三菱品牌

全球战略车型#即将由东南汽车投入市场的

三菱风迪思不仅通过了包括!三高"测试在

内的全方位立体式严苛测试#在安全性能上

更是下足工夫#凭借其高安全性的鸟笼式车

身构造和丰富的安全装备#以最高等级认证

标准#让驾驭者感觉安全无处不在$

风迪思采用了最安全的鸟笼式安全车

身设计$其最大特点就是车身骨架都参与受

力#撞击能量可以通过结构迅速而合理地分

散至整个车身$风迪思采用的是特高强度钢

板%斜向防撞梯形框架设计%耐冲击车身底

板% 环绕立体式防撞座舱等车身强化技术#

超严苛的涂料开发及测试能保证钣金!"年防

锈穿$风迪思还是同级别车型中唯一全系标

配膝部气囊的车型$此外#三菱风迪思还拥

有多项被动安全科技配置$ 宝龙

新车涌现备战“金九银十”
沪上经销商兴奋少忧虑多
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陆风开启自主品牌8AT时代三菱风迪思最高安全标准出击


