
! ! ! !!免费短信 易信具备跨网免费短信!免

费电话留言等独特功能"能够实现!""与手机!

固定电话的互通# 易信可以给电信!移动!联通

用户发送免费短信" 即使易信好友没有登录易

信"甚至手机上没有安装易信也可收到信息$

! 电话留言 用户可以通过易信向手

机或固定电话发送电话留言$ 即通过易信发

送电话语音留言到手机或固定电话上" 对方

通过收听电话语音留言后"即可回复$

! 贴图表情 易信内置了大量有趣的

免费原创贴图表情" 涂鸦和贴图方式能让用

户在聊天时图画式传情达意$

! 在线音乐 基于网易云音乐和中国

电信%爱音乐&的强大音乐资源"易信可以实

现在线发送音乐!在线收听的功能$

! 语音助手 易信可以语音识别找到

好友$ 通过下拉"念出对方姓名"就能识别出

想要聊天的人$ 胡晓晶

可能让你有“感”的5种易信新功能

! ! ! !如果已经用了微信，你还愿意一“信”再
“信”吗？今天上午，由中国电信和网易宣布成
立合资公司推出的易信横空出世。这是全球
首个由电信运营商与互联网公司合资打造的
移动即时通讯社交产品，在产品联合开发和
资本合作运营上“走得更远”。作为我国移动
互联网领域的更深层的“破冰”之举，初生的
“混血儿”易信，能否追得上“老大哥”微信？

微信来了竞争对手
数据显示：二季度微信的国内用户已过 !

亿、国外用户已过 " 亿，其中活跃用户达
#$%&'亿，环比增长 #($%)、同比增长 "*+$')。
两周前，微信又刚刚上线了最新的 &$,版本，
一时间“打飞机”、“扫一扫”、微信支付等成为
“微信族”之间的热门话题。面对腾讯掌门人
马化腾打出的微信 &$,，由网易掌门人丁磊亲
自操刀的易信 -$,，到底有什么“独门秘籍”？

今天上午，专门为易信“站台”的丁磊如
此“推销”：不管你是电信、移动还是联通手机
甚至是固话，都能收到易信的免费短信和电
话留言。记者上午“尝鲜”发现，或许是借鉴了
微信的得失，乍看和微信大同小异的易信，确
有三个“杀手锏”：

! 即使对方没有登录易信"甚至他们还

不是易信用户" 也可以收到你发来的免费短

信'

! 易信还可以与固话免费%通话&"你可

以用手机发送易信语音给固话"固话则会以来

电提示的方式让对方收听这条语音留言'

! 易信纯粹以手机通讯录为基础"增强

了社交圈里%朋友&的真实性$

此外，和微信 &$,版要 +元一组的收费表
情相比，新上线的易信针对性地推出了大量免费
的贴图表情，估计这也会吸引大批“表情控”。

电信和网易的算盘
游进一条“鲶鱼”，或许让微信“小伙伴”

的压力不小。实际上，网易和电信此番有备而
来。一方面，在 ./时代网易泡泡与腾讯 00

竞争落败，让网易在即时通讯社交产品上得
了教训；另一方面，面对微信对手机短信、语
音通话的蚕食，运营商大佬们也是恨得牙痒
痒，中国电信此前也有自己类似的即时通讯
工具翼聊，而今天新上线的易信就能和翼聊

直接互通，也让易信从一出生就有一定的“群
众基础”。

中国电信总经理杨杰上午在致辞中承
认，与网易成立合资公司推出易信，是中国电
信战略转型的重要一步，是我国电信行业具
有划时代意义的体制创新。中国电信为此今
天向全国天翼用户送出“两送一免”的易信流
量“大礼包”，即：年底前注册易信即可得中国
电信的全国流量 %,,1；年底前易信活跃用户
可免费领取 +,1流量；对全国用户的易信即
时通信定向流量减免。

而网易 /23丁磊上午则表示，易信是网
易移动互联网战略布局的重要一步，也是我
国移动互联网领域的重要创新。虽然出生比微
信晚，但目前国内移动即时通讯市场的发展程
度还远没有饱和，竞争不充分，用户需要更多
更潮的选择，这就是易信的机会。实际上，这两
年网易在新闻资讯、效率工具、互动娱乐、教育
等领域全面布局移动互联网，掌上网易新闻、
有道词典用户已经过亿，易信就将陆续整合中
国电信 -'4邮箱、爱音乐、爱游戏和网易邮
箱、网易新闻、云音乐等内容及服务。

竞争或让微信不敢收费
移动互联网浪潮席卷全球，不断催生新

的产业形态，加速价值链的重新洗牌，给互联
网和通信行业带来了极大的机遇与挑战。相
关数据显示，移动即时通讯是国内使用最广
泛的应用，超过 '5)的用户需要使用，每年还
有数亿新增用户进入这个市场。据 /667/（中
国互联网络信息中心）最新发布的第 %#次调
查报告：截至今年 +月底，中国手机即时通信
网民规模为 %84* 亿，较 9,"9 年底增长了
!&9,万，使用率为 '&:*)。

独立电信分析师付亮认为，“市场远未到
饱和的程度，微信一家独大的可能性不大。未
来移动互联网将进入运营商;互联网大佬的
肉搏时代。”而腾讯总裁刘炽平则承认：“这个
市场目前处在争夺地盘的阶段，如果你一年
不投钱，你就不会获得市场份额。”对“微信
族”而言，知名营销专家李光斗则判断，易信
来搅局反而是好事，因为“竞争者会让腾讯感
觉到压力，未来不得不在盈利方面做更多探
索，但肯定不敢再谈对微信用户收费”。
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! ! ! !靠 -+% 邮箱起家的网
易，今天和中国最大的基础
运营商中国电信合资做易信
了，而昔日曾以“一辈子的邮
箱”为卖点的雅虎邮箱，则在
今天宣告正式终结。当年两
大“强敌”如今的“一生一
灭”，也反映出中国互联网时
代的变迁，即从当年的邮箱
为王时代，正向如今的即时
通讯为王时代演变。
中国雅虎邮箱“死亡”，

意味着这个曾经在中国有最
多用户的最老牌电邮邮箱，
今后将只会留在老一辈中国
互联网用户的记忆碎片中，
因为其中的所有邮件和相关
的账户设置，都将被永久
<=>=?=（删除）且无法恢复。其
实，早在今年 !月 -'日，中
国雅虎邮箱的用户就收到了
来自官方的邮件，通知用户
要整体“大搬家”。如果用户
想继续访问雅虎邮箱，可以
注册并绑定一个全新的阿里
云邮箱，这个新邮箱可以自
动保存中国雅虎邮箱中的历
史邮件，并代收发往中国雅
虎邮箱的邮件，但亦有有效期，到 9,-!年
-9月 %-日结束。

-444年，当时正值壮年的雅虎推出邮
件服务，并于同年杀入中国市场，邮箱也一
度让雅虎成为中国最大的门户网站之一。
彼时，正值中国互联网发展的早期，邮件服
务正是互联网公司的杀手级应用，许多中
国网民的首个邮箱后缀都是 @ABCDD:EDF。
不过，伴随雅虎在全球的日薄西山以及其
中国资产被阿里巴巴并购，最新数据显示：
当年高居第一梯队的雅虎邮箱，在中国网
民电邮使用排名中已降到第六位，访问量
份额目前只有 -:4G，早已“退居二线”。

尽管只是那 -:4G中的一员，但对不少
中国雅虎邮箱的用户来说，今天仍然是个
“黑色星期一”。中国雅虎邮箱的“寿终正寝”，
尤其让众多“骨灰级”的中国网民“哀悼”。“虎
嗅网”的编辑就感叹道：“我父亲曾是雅虎的
忠实用户，多年来一直在用，同事经常会把
旅游和工作的照片发到他老人家的雅虎邮
箱里。然后，然后就没然后了……中国雅虎
曾经向用户有过一个承诺：要做终生服务。”
尽管邮箱目前仍然是中国网民上网的

主要用途之一，但无法否认的是，以 00、
微信、易信等为代表的即时通讯工具正在
蚕食邮箱的地盘。无论是发文字、发图片、
发链接，后者都能以快取胜；甚至在语音、
音乐等同步分享上，更是后者的强项。中国
雅虎邮箱的落幕，一定程度上也预示着电
邮业务的进一步萎缩。本报记者 胡晓晶

中国电信与网易今天联手跨界抢夺移动即时通讯市场

角力微信 易信来了
本报记者 胡晓晶 受
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据CNNIC（中国互联网络
信息中心）最新发布的第32次
调查报告：截至今年6月底，中
国手机即时通信网民规模为
3.97亿，较 2012年底增长了
4520万，使用率为85.7%。
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