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奔驰新一代E级车展上市大放异彩 B10
整装前行 英菲尼迪新形象撼动格局 B11

北京现代名图量产车成都首发 B12

! !眼下，!"#$ 成都国际车展正在火爆进
行。作为当今中国第四大、西部地区第一大
车展，成都车展选在 %月底 &月初的这个时
间段举行，毫无疑问是为车市传统销售旺季
“金九银十”奏响了序曲。从众多主流汽车商
的参展情况来看，对于成都车展的热情是有
增无减，不仅投入巨量资金，还从车型、优
惠、服务、营销等方面大举发力。这不仅仅是
对充满潜力的西部市场的重视，更是意图在
“金九银十”到来之际，抢得市场先机。

新车发力投放起高潮
在本届成都车展上，无论是高档豪华

车，还是普通合资品牌，均掀起一股新车投
放高潮。这其中包括奔驰全新 '级车、宝马
新 $系入门级轿车 $()*，福特全新蒙迪欧、
一汽丰田全新 +,-.，以及上海大众的朗境
等等。而自主品牌也不示弱，东风风行的景
逸 /0、长安致尚、哈弗 1!、东南三菱风迪
思、江淮和悦 ,$"等新车也有很高的关注
度。据不完全统计，今年成都车展首发车型
和上市新车均创下历届之最，仅媒体日首日
即有近约 ."款新车上市并公布指导价。
尽管今年上半年国内车市仍处于低潮，

不少车企还是交出了较为满意的年中成绩
单，于是纷纷把握成都车展所带来的契机，

以寻找四季度新的增长发力点。由于 )2%月
气候炎热，不少客户的购车需求被压抑。而
天气转凉以后，随着“金九银十”旺季到来，
这部分刚性需求将会被快速释放出来。众多
重磅新车选择这个时间节点上市，无疑是看
好“金九银十”的消费市场。
国内的车市消费仍不算成熟，一款新车

的到来，尤其是全新或者换代车型的上市，
对市场的影响举足轻重，部分车型对车市产
生的作用甚至是颠覆的。从市场格局而言，
这些新车的上市预计会对今年“金九银十”
的汽车消费产生重大影响，并吸引更多热衷
追逐新车的消费群体购买。

市场营销战高调打响
近几年来，成都汽车消费一直保持 !03

左右的增速，机动车保有量目前已经突破了
!4"万辆，其中私家车保有量已突破 0"万
辆。另外北上广限牌给了西部机会，尚未限
购的成都颇有一枝独秀的意味，早已成为各
大车企的必争之地，成为拉动国内汽车消费
的新引擎。有别于北京、上海等国际车展，成
都国际车展的一个很大的特色就是现场展
销的气氛极其浓厚，而从往届成都车展的情
况来看，车展期间各品牌销售商的现场成交
量也确实很可观。某法系进口车的厂家人员

透露，他们这次车展的销售目标是 !""辆。
降价一直是汽车行业常见的形式，在今

年“金九银十”到来之际自然不会例外，一场
瞄准了“准车主”们的价格大战已高调打响。
在成都车展现场，经销商的促销横幅、降价
海报、让利优惠等随处可见，降价、打折、送
大礼包、零利息、送保险……经销商们各出
奇招，而消费者积攒了大半年的购车欲望也
在这种促销面前显得愈发强烈。
“降价的唯一目的就是冲量，金九银十，

一定要抓住这个机会冲一把，否则不甘心。”
某日系合资品牌经销商如是说。眼下各品牌
经销商已进入实战阶段5是“保量”还是“保
利”？这已成为一个命题，考验着汽车经营者
的智慧。
车企在大打价格战的同时，各种形式的

售前营销大战也是此起彼伏，其中，公益活
动、挑战赛、文化体验式活动等新鲜看点频
现，让车市营销逐步摆脱同质化的宣传困
局。在成都车展展馆前的广场，奔驰就搭建
了一个室外展台，现场表演奔驰越野车出色
的爬坡能力。因地制宜、通过和消费者互动
来深耕市场的各类售前营销活动，对于一些
产品和品牌处于上升期和转型期的企业来
说，其作用显然要比单向的传统广告传播要
有效得多。 李永钧 刘朝晖

成都车展火爆进行时
各车商博弈金九银十

! ! ! !离国家规定 !"月 !日开始执行!家

用汽车产品修理"更换"退货责任规定#

$汽车%三包&'还有一个月(在 #月 $"日

开幕的 %"!$成都国际车展上(就有不少

厂家宣布提前实施汽车%三包&)

借车展奔驰新 &级上市之机(北京

奔驰销售公司宣布( 奔驰旗下所有进口

及国产车型都将从 #月 $"日起提前执

行高于国家标准的%三包&政策(成为国

内率先%三包&的豪华品牌*国内汽车%三

包&保障仅针对家用汽车(时限为 $年或

'万公里*而奔驰的%三包&政策(不仅覆

盖家用汽车( 还覆盖单位购车及运营车

辆(而且保障期限是 $年不限里程(今年

$月 !日起购车的消费者都能从即时开

始享受%三包&*

此外( 广汽三菱和一汽马自达也分

别宣布从 #月 $"日和 (月 !日起提前

实施%汽车三包&政策*此前(国内第一家

实施汽车 %三包& 的合资车企长安马自

达(已宣布从 )月 !日起实行汽车%新三

包&服务政策(包修期也高于国家规定*

在自主品牌方面( 成立五周年的广

汽乘用车首先动作( 也在本次车展上宣

布从 #月 $"日起提供汽车三包服务*

乘联会秘书长饶达曾表示( 按法律

原则(只有在 !"月 !日%十一&之后买的车(用户

才能享受三包规定的权利( 因此市场出现部分消

费者持币待购的现象( 除非汽车厂家提前实施三

包(才能避免销量损失(市场也不会产生较大的波

动* 动作快的厂家(甚至可获得部分额外的销量*

显然(各厂家都已经看到汽车%三包&规定将

给整个行业和消费市场带来的巨大变化( 而积极

主动地应对(表现出对消费者的足够诚意(才有望

在市场赢得主动* 刘朝晖
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