
! ! ! !丰田汽车公司宣布!截止到今年!月底!卡罗拉的

全球累计销量突破"###万辆" 这是自$%&&年''月第'

代卡罗拉#双门轿车$投放市场以来!经过"&年零%个

月而达到的销量%丰田自创业以来!&年的时间里所销

售的所有汽车当中!&每(辆里就有'辆是卡罗拉'%去

年卡罗拉的全球销量约为''&万辆! 相当于全世界每

天售出)'*+辆% 江美

! ! !月"日，东风日产在嘉兴开启了#$%&

'%()&技术日产探秘之旅，再次阐述了
*+%,-(. .)+优越性与环保性。东风日产通过
不断的技术革新实现与环境的融合统一，#$%&
'%()&纯净动力系统应运而生，其中，
“*+%,-(. .)+”技术尤为重要，它实现了低油
耗和驾驶乐趣的完美统一。

早在/001年，东风日产就在轩逸上首次搭
载了*+%,-(. .)+，随后在全车系全面铺开。
/023年，在东风日产成立十周年之际，东风日产
旗下超过!04以上的车型都搭载了*+%,-(.

.)+。其中，新天籁搭载的第八代*+%,-(.

.)+技术，通过全新的滑轮及钢带设计，咬合紧
密不会打滑，使变速范围扩大至567，等同于89+

自动变速箱，实现了最佳起步性能；全球独创
&.,:;<=>智能行驶模式和9?.智能逻辑控制
系统，提供超过@A77种变速模式，开启了变速器
的智能时代。 姚琼
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车界车市 /

! ! ! !汽车“三包”政策，法定今年@7

月@日起施行，不少乘用车企业积极
性空前高涨，8月底!月初，他们密集
向社会宣示，提前实施“三包”政策。
此举正成为今年“金九”车市的一个
新亮点。

提前“三包”扎堆出台
乘用车企业宣示提前实施“三

包”政策的形式不一。有的是抱团宣
布，如大众（中国）携手上海大众、一
汽大众和大众（中国）销售公司联合
宣布，自!月/日起，凡大众汽车旗下
在华乘用车品牌新车的用户，提前一
个月享受“三包”。多数是企业独家公
示，如上海通用、神龙公司和北京奔
驰等中外合资车企，以及中国台湾和
大陆合资车企东风裕隆纳智捷旗下
车型。众多自主品牌车企也积极行
动，比如上汽乘用车荣威和BC的全
系列车型、一汽奔腾全系列车型、比
亚迪、广汽传祺和东南汽车等。有的
特别强调对新车型的“三包”，如5月
底上市的奇瑞艾瑞泽5，承诺更周全、
规定更到位，包括3年全车免费保养、
"年@7万公里质保、免费主动上门接

车、/A小时免费道路救援、购车金融
贷款、五星标准专属团队和全面快捷
绿色通道等多项措施。

企业“三包”高于国标
宣示提前实施“三包”企业中，

不少企业承诺的企业标准高于国家
规定的“3年或1万公里”的整车质保
标准。

!月@日起，购买上海通用别克、
雪佛兰和凯迪拉克三大品牌车型的
用户，除提前一个月得到“三包”红
利，别克和雪佛兰品牌整车质保提
高至3年或@7万公里，凯迪拉克品牌
整车质保提高为3年不限里程。此
外，上海通用老客户最近"年内购买
旗下产品且里程数不超过@1万公里
的，在原车质保之外，获赠包括动力
总成部件延长保修/年在内的一系
列售后服务大礼包。比亚迪自8月3@

日起推行“A年或@7万公里”质保的
“三包”政策，其年限或公里数都高
过国家标准。!月/日起新购荣威和
BC全系列车型的车主，上汽乘用车
提供3年或@7万公里质量担保。东风
裕隆对车辆结构最核心的变速箱系

统、发动机本体部件、发动机燃油系
统、发动机冷却系统、进排气系统、
计算机控制盒&.B等六大系统，实
行1年或@"万公里延长保修。

在提前实施“三包”的企业中，
有的超范围“三包”，惠及对象更广。
如神龙公司向机关、企事业的公（商
务）用车示好，一汽大众惠及营运车
辆用户，北京奔驰覆盖单位购车及
运营车辆。

提前动作抢占市场
一般来说，国家出台的汽车政

策D办法、规范、标准E，行业和企业几
乎都是按规定如期执行的。乘用车
企业这次扎堆提前实施“三包”，而
且不少企业“三包”规定高过国家标
准，又该怎样看待？

企业提前实施“三包”，其态度
是积极的，当然也有自身的考量。!
月是车市传统的黄金期，也是“三
包”政策实施前的空当期。厂商看重
“金九”，不能让政策空当而搅黄了
“金九”。早在今年@月，中汽协市场
贸易委员会的年度工作会议暨车市
形势分析会上，与会的国家发改委

产业协调司官员呼吁汽车企业，你
们“是不是应该明白点事，不要等三
包法规实施，应主动承担责任，提前
实施三包”，“谁有三包，消费者就买
谁家的车”。全国乘用车信息联席会
人士在8月上旬的车市研讨会上提
醒企业，实施“三包”的时间，对私家
车用户是个关键性的节点。厂家应
尽快宣布提前实施汽车“三包”，才
能避免8、!月份可能出现的持币待
购，早行动早主动，否则得不偿失。
提前“三包”的宣传，实际上也是企
业“金九”的促销策略和营销手段。

精明的车企，不是提前一个月，
甚至提前几个月，已经实施“三包”
了。比亚迪在执行“三包”政策时定
出“客户有利”原则，本企业之前给
出的政策高于国家“三包”要求的，
如/7@/年推出的四年十万公里超长
质保，仍按原政策执行；低于“三包”
要求的，按国家新法规执行。北汽股
份自主品牌&系列去年3月上市即实
行“三包”；中高级车绅宝今年"月上
市，急需积聚人气，冲击销量，也率
先提前执行国家版“三包”，以利打
消消费者购车顾虑。北京奔驰是国

内率先实行“三包”的豪华车生产企
业，对购车用户的“三包”也追溯至
今年3月@日。

服务理应再上台阶
对企业“三包”中的年限规定或

里程规定，高过国家标准超过国家
要求的，我们不必对此看得太重，评
价也无须过高。国家“三包”政策说
的“3年或1万公里”整车质保标准，
只是个“基本要求”F 一个年产销
/777万辆的汽车业，该具备这样的
水平；企业对自身的产品质量和服
务，理该有这样的自信；一个诚信的
企业，对广大消费者应给予这样的
回馈和报答。如此多车企纷纷提前
实施国家版“三包”，是企业响应政
府加强管理的态度，是对消费者认
真负责的表现，值得肯定。同时，企
业也应该借此机会，将自身的服务
质量提升到更高水平。也有人担心，
这么多企业短时间内密集表态，是
否“轧闹猛”、“凑热闹”，例行公事，
如果不实实在在下功夫，如果用户
不满意，就有做表面文章，存在“作
秀”的嫌疑。 特约撰稿 张伯顺

车企提前实施“三包”要实在不要作秀

! ! !月1日，东风G<H=I新概念轿车J9'&（杰
德）在上海正式上市，共推出全系A个版本车
型："座&*K舒适版、AL! &*K舒适版、"座)+K

豪华版、AL! )+K豪华版，售价分别是@AM!8万
元、@1M/8万元、@5M38万元、@8M38万元。

东本J9'&是G<H=I首款在中国进行首
发的全球战略车型，迎合80后消费者对于环
保、安全、舒适等方面的要求，基于BNOPK

?NQRQKSKHT理念进行开发，具有时尚感、空间
灵活和智能驾驶等特点，被誉为一款打破产
品界限的新概念轿车。

J9'&（杰德）的“?PUOKSV”外观令人一眼
难忘，锐利的凤眼W&'前大灯与黑色蜂窝状
中网紧密融合，与性感十足的车身曲线完美
融合，内饰采用科技感数字化仪表盘，简洁
清晰的设计使信息一目了然，营造出强烈的
现代科技感。

与传统座椅安排不同，突破常规观念的
J9'&带来了新选择。基于G<H=I BB（乘坐
空间最大化、机械空间最小化）空间设计理
念，J9'&有两个车型版本，独创的AX!座版

本，采用第二排)形滑轨座椅和第三排本田
灵动座椅，可随心组合带来多重不同用途。

作为东风G<H=I首款搭载.)+无级变速
器的车型，J9'&兼顾燃油经济性与畅快驾
控，采用经典的@M8W KY)+&.发动机，保证了
精准操控与充沛动力的完美融合。精心调校
的四轮独立悬架系统和流线空气动力学车

身，使之具备充满激情的驾驶感受。
新概念轿车J9'&（杰德）上市当天，东

风G<H=I还郑重推出三包政策：自/7@3年!

月1日起，凡购买东风G<H=I旗下任意车型，
均可享受3年或@7万公里的包修期，同时自
!月1日起购买东风G<H=I纯正用品也享受三
包政策。 张云

东本JADE新概念轿车惊艳上市

! ! ! ! !月1日，一汽Y大众奥迪在甘肃敦煌，宣布奥迪9AW A7 +Z?( [NIPPQ<个性运动
版正式上市，售价为3AM!万元。
此次上市的个性运动版外观上与更高端的9AW A7 +Z?( [NIPPQ<运动型完全一

致：带楔形W&'日间行车灯的双氙气头灯、雅致的W&'尾灯、动感十足的? OKH>外部
包都是标准配置，并保留/M7 +Z?(涡轮增压燃油直喷发动机、奥迪[NIPPQ<全时四驱
技术和5速双离合变速器动力驱动组合，由静止加速到@77公里\小时仅需1M5秒，最
高车速可达/A7公里\小时。
配置方面，此9A个性运动版还提供诸如驾驶模式选项、动态转向系统、前后排

座椅加热、前排座椅通风、豪华舒适型三区自动空调、]^,顶级音响系统、带增强
型导航功能的BB(多媒体交互系统、带自动紧急制动功能的自适应巡航控制系统
（9..）、主动式车道偏离警告系统、侧向辅助系统等多达A@项选装配置。

与此同时，于甘肃兰州启程的一汽Y大众奥迪“见地未来”第三段路线———文
化传承之旅也顺利收官。活动参与者与一汽Y大众奥迪旗下采用奥迪纵置发动机
模块造车理念（BW]）的全体轿车\轿跑车系列车型一道，共同感受古丝绸之路的灿
烂文化遗产。 罗裕

! ! ! !为了扭转在华颓势，马自达中国
的新政格局日前浮出水面，稻本信秀
和渡部宣彦分别出任马自达中国董
事长和.&,，马自达中国原董事长兼
.&,山田宪昭退休。稻本信秀称，其
本人为马自达汽车株式会社董事会
成员，较原仅为马自达常务董事的山
田宪昭更具决策权，这也意味着马自
达中国今后将握有更多的话语权。

根据马自达中国日前公布的销
量业绩，马自达在中国的销售形势已
经岌岌可危，今年@Y8月累计销售
@7M18万辆，同比减少/7M8!。就两大
网络而言，一汽马自达同比减少
1M8!，而长安马自达同比减少A7M3!。

马自达中国.&,渡部宣彦对此
表示，有信心扭转颓势，因为马自达
已于8月向中国市场投放了搭载“创
驰蓝天技术”的首款国产车.*Y"。随
着这一有竞争力新车的上市，期待!

月之后的销量会有所回升。
伴随着领导核心的变化，马自达

品牌的推广也随之“打破常规”地予
以加码。马自达于!月/日至@A日期
间，在上海新天地南里广场举办马自
达“创驰蓝天技术”品牌体验活动，国
产.*Y"以及全新进口9+&-_9均进
行实车展示，并与现场观众开展互动
环节。

根据规划，马自达未来3年将在
中国投放5`@7款新产品，将经销商数
量由当前的A/7家提升到177家；通过动力系统
技术升级等手段提升马自达品牌形象，/7@"年
实现A7万辆年销量目标。 罗裕

马
自
达
中
国
新
政
!打
破
常
规
"

奥迪A4L个性运动版上市

! !日前，“一汽丰田花冠车主媒体恳谈会”在宁波拉
开帷幕，花冠车主们用最真实的语言表达了他们对花
冠车的喜爱与支持。
从精锐时尚的外观、舒适惬意的空间及人性化配

置，到兼顾强劲及环保优势的动力、游刃有余的操控、
五星级的安全保护，花冠车获得了车主和媒体朋友的
一致认可和称赞。

遵循着“适应每个时代用户的不同需求”的品牌
理念，花冠历经时间的磨砺与积淀，用不懈的追求、与
时俱进的创新精神成就了历久弥新的不衰之作；而其
优于同级的口碑，更鉴证了花冠“最值得信赖”的家用
车品质。 姚琼

东风日产再阐!"#优越性

花冠车主恳谈会走进宁波


