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与时俱进的
“月份牌”

! 张磊

! ! 上海是“月份牌”这一近代特殊广告形式的
发祥地。清末门户开放之后，洋货倾销于国内市
场，裨贩商品时通常会附赠一些广告画片。最初
印的都是西洋人物和景致，由于受到市场冷落，
洋商转借国内商号腊尾年首赠送年历的风习，
将年画、历书和商业宣传的功能融为一体，创制
出一种具有独特视觉趣味的广告画，民间俗称
为“月份牌”。
“月份牌”作为一种具有商业竞争效用的视

觉形式，毋宁说是“画”，不如说是“设计”。清末
民初时，版面的形制一般中间是精绘的主体画
面，四周印有月历、节气以及商品图像等。而到
了民国中后期，月历和节气已不作为画面的必
备元素。同时，刊布发行也不限于固定时段，几
乎一年四季都有。这些变化显示出民俗性的弱
化和商业性的增强，“月份牌”由此转变为一种
更加成熟和独立的广告招贴类型。最早发行“月
份牌”的是保险公司和报馆，但真正使之发扬光
大的是南洋、英美等烟草业巨头。他们不惜重金
聘请画师，精选大众喜闻乐见的题材，再辅以考
究的印刷和装潢，终于使艺术与商业相得益彰。

历经几代杰出画师的过渡与沉淀，“月份
牌”在技法和形式上不断推陈出新，最后形成了
以擦笔水彩敷色法为主的流派特征，中西合璧
的典型风格尤为引人爱赏。享有盛名的画师有
周慕桥、徐詠青、郑曼陀、谢之光、胡伯翔、杭稚
英、金梅生等人，其中以杭稚英最有代表性。杭
稚英是中国早期平面设计巨擘，他开办的“稚英
画室”是当时最著名的设计机构，在包装、装帧、
商标等商业美术领域多有建树，出品的时装女
郎“月份牌”更是风靡海内。
在新中国初期的视觉艺术转型中，年画首当

其冲。文化部发布了《关于开展新年画工作的指
示》，要求“利用‘门神画’、‘月份牌画’，使其成
为新艺术普及运动的工具”。受到延安文艺经验
肯定的新年画采用的是传统的勾线平涂技法，
设色鲜艳明朗，叙事宏大热闹。这和“月份牌”是
截然不同的，对后者的改造，意味着要把擦笔水
彩法的表现技巧、审美旨趣和新的时代内容较
好地结合起来。上海当时拥有四、五十位月份牌
作者，他们大多积极投身于新年画运动。在“月
份牌”中植入政治意志和集体意识是容易的，但
语言范式的变换却很困难，出现了许多套用、拼
凑旧月份牌创作模式的“夹生饭”，多表现为以
“时装美女”的画法来描绘劳动人民、战斗英雄
和革命领袖。这种将消费者的形象套用到生产
者身上的做法引起了主管部门的不安，曾经风
光无限的“月份牌”处于文艺批评的风口浪尖。
在艰难的转型过程中，金梅生成为了当之

无愧的领军人物。他是杭稚英在商务印书馆“绘
人友”的同期生，建国前就以“梅生屏”曝得大
名，一手人物造型功夫炉火纯青。金梅生摆脱了
古装仕女和时装美女的窠臼，将“月份牌”人物
的主体形象设定为年轻、健康、秀丽的农村姑
娘。他的一系列代表作，如《菜绿瓜肥产量高》、
《冬瓜上高楼》等一扫脂粉气，以小见大的意匠
折射出时代气象，素朴清新的风格基调饱含劳
动之美。他和同行们努力调和政治和市场的悖
离，使“月份牌”消除商业味，重获“合法性”，取
得了可观的阶段性成果。发轫于“魔都”工商业
的广告术最终蜕变为政治统摄下的民俗艺术，
成功融入了社会主义美学的视觉景观。

! ! ! “市民的很多想法和创意真的是太棒
了，这些作品同样也应该让专业人士来看
看。”!"#"上海世博会吉祥物海宝定稿人邵
隆图先生在参加浦东新区复赛评选时这样
赞叹到。在上海同济大学创意学院副院长
范圣玺看来，市民作品，尤其是以工艺品为
代表的市民创意作品水平还是很高：“只是
凭借兴趣和一点爱好，利用身边的材料创
作出这些作品，可与一些专业人士比肩。”

一批批有趣、新奇、挖掘于生活中的奇
思妙想被市民 $%&成产品送选上海首届市
民文化节市民创意大赛。近日，市民创意大
赛完成了各区县的复赛评选，共有来自 '()

余位市民设计师，*+(余件创意产品进入总
决赛。

从爱好引发的创意
虹口区七旬“老顽童”阮克阶因从小

喜爱音乐，又对吉他痴迷不已，这次他将自
己创意设计的全新乐器“十四弦轻木双律
奔速钢弦吉他”送来参赛，该吉他是阮克阶
退休后，在研究了欧美古琴和新式电吉他
后设计而出，这件乐器造型像是两只“吉
他”并行横卧在一块木板上，该“吉他”拥有
,'根弦，其中 *弦优雅旋律，具有钢琴音色
和交响效果，-弦部分演奏快速单音旋律。
阮克阶不仅创造了新的乐器，还研发了一
套专有的弹吉他方法，他已能弹奏近 ("首
中外名曲。阮克阶强调：“我这种吉他做起
来难，弹起来却比普通吉他容易，尤其适合
老年人学习。”
来自 ./+的评委翟黎峰对该作品非常

感兴趣，他说：“乐器的创作不仅是技术活，
更需要设计者对音乐有深刻的理解才行。”
当大家讨论这样的创意是否只是一种自娱
自乐时，翟黎峰则不这么认为，“这样的创
意只要加以包装便能商业化，在日本有一
个乐团叫明和电机（.0120 $3456），他们的
乐器奇形怪状，全部是由团队成员自行设
计制作的，他们利用自己创意的乐器创作
音乐行走亚洲，因此应该将这种创意推给
音乐人，让他们在这样的乐器上再创作。”
一名今年刚刚考上大学的樊奇正，因为

爱好，在高考后的暑期，凭一己之力设计并
制造出了“四轴飞行器”，虽然该类型的飞行
器在全球已实现了批量生产，很多国内电视
台都将其用于“航拍”，但价格昂贵。而一位
高中生却通过一定的物理知识、设计能力与
不超过 !""元的材料费完成了它。

用创意阐释正能量
在浦东新区复赛评选中，一件高达 !

米圆柱形铜雕雕塑“中国梦”创意艺术作品

让上海工业设计协会秘书长王日华连连叫
好，作品上一条盘踞等待飞翔的巨龙，其四
只爪子分别抓着四块“石头”，其中一块“石
头”上刻着钓鱼岛。王日华评价说：“市民用
创意设计来表达自己的爱国热情真是绝
妙，这种创意传递给人无穷的正能量。”

同样，来自宝山区，由上海大学学生创
意设计的“校园明信片”则是一件能勾起曾
经大学生活与成长的创意作品，该明信片
的创意者卢爱祥说：“校园明信片中的所有
图案都是他和他的同学在上大学习期间平
日的速写作品，而将这些速写与明信片相
连，因为速写让人更亲切，我们希望让每一
位从上海大学毕业的学生每次看到明信
片，都能再次忆起他们曾经的大学生活。”

上海工业设计协会青年设计师委员会
副会长定律感叹道：“这就是我所关注的创
意，其实创意并非一定是别人未见过的，在
已有产品基础的创新也是一种创意，我相
信这样的作品推向市场必定会受到青年人
的喜爱。”事实确实如定律所说，卢爱祥将
该作品在校园内试销时得到了上大师生的
追捧，如今卢爱祥已将大学速写延展到了
上海城市速写，让速写明信片成为记录上
海传播上海新途径。小创意大改变的案例
在过去几年上海创意产业领域比比皆是，

最为知名的案例就是回力球鞋通过再创
意，加入一些时尚元素，推出手绘鞋等产
品，瞬间“过时”的回力鞋被市场所追捧。

谁来将创意变成产品
一件看似普通的棉马甲通过解开扣

子，拉上拉链，不用 ,分钟，一件保暖马甲
瞬间变成一只能提物的“环保袋”，来自闸
北区的市民张蕾设计的这件作品让评委们
眼前一亮。“如果使用更有设计感的面料，
必定能成为爸爸妈妈们的大爱。广告主可
以买下这个创意，以后就能送环保又送温
暖。”./"的翟黎峰幽默地说。

来自奉贤的商文珍带来的土布设计虽
然质朴，却体现了普通市民的生活妙心思，
一幅土布万年历让参观者们叫绝。以土布
为底的万年历上，设计了 ,至 (,的彩色揿
钮，可以根据每个月的周期，将这些数字安
放在不同位置。万年历的上端还有一至十
二月可以翻页的小布贴，下端还有一个小
小的肚囊，当万年历在家中挂起时，小肚囊
可以帮助收纳一些家中的小物件。

类似商文珍这种带有“环保”理念的创
意在本次大赛中随处可见，利用废弃的婚
礼喜糖盒子制作成“袜子收纳盒”、将茶叶
罐用铁丝串联后变成放置碗筷的架子、将
喝完的光明牛奶盒稍作调整制作成纽扣、
电池等小物件的储物盒等等。
除了这些小创意外，本次市民创意大赛

也有一些“重量级”的创意作品，一张来自长
宁区由徐忱俊设计的“阅读座椅”，他的创意
是为喜欢读书的人提供一个舒适的阅读空
间，“阅读座椅”集合了能坐与躺的椅子、书
柜、小桌板以及台灯为一体，该设计无论从
难度还是技巧上都达到了专业级别。

上海市工业设计协会秘书长王日华
说：“市民创意整体还是比较稚嫩，这有多
方面的原因，但是他们作品中充满闪光点，
应该让专业的设计师来看看，从中去吸纳
市民来自生活的灵感，将其转化为产品。”
“市民已经会利用身边废旧物品进行

创意设计，接下去就应该思考如何利用市
场可购买的材料与工具制作出真正具有使
用价值的产品。”同济大学创意学院副院长
范圣玺补充道，“其实我们这一辈，尤其我
们的父母这一辈都有很强的动手能力，在
他们那个年代物质匮乏，家中很多东西其
实都是自己做出来的，如椅子、桌子甚至柜
子，他们在做的时候往往会从自己的需求
出发，在传统的椅子、桌子基础上进行略微
调整，便满足了自己的实际需求，在我看
来，这些‘调整’也是今天所说创意的一种。”
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写“水书”是闸北公园一大特色，为了让写“水书”更方便，市民利用水管、海绵以
及塑料瓶制作的“环保不间断水书笔”实现写“水书”一气呵成，这件创意作品让参与
评审闸北区市民创意大赛复赛的评委驻足。来自静安区复赛现场由在上海居住的法
国人FlorentCourtaigne设计了一款叫作Chess-cube的国际象棋，第一眼看
到这副象棋你会认为它只是一个具有现代家居风格的黑白块状结合正方体而已，但
通过一个小小的机关，立刻便能拼接出一副国际象棋，妙不可言。
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" 一批批有趣!新奇!挖掘于生活中的奇思妙想被市民 $%&成产品送选上海首届市民文化节市民创意大赛

" 传递温暖与环保理念的"马甲#$代表了普

通市民对生活的妙心思


