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车界车市 /

! ! ! !近日，南京依维柯高端轻
卡———超越!"##在历史文化名城
敦煌正式上市，售价$%&$万'&%&$

万元。它是南京依维柯在!(##的
技术平台上，针对细分市场需求
推出的全新产品，以行业用户、改
装用户、企事业单位和物流企业
用车为主，满足同城物流配送、公
共服务等中短途城市运输领域的
需求。

超越!"##是南京依维柯在
上汽集团和意大利依维柯双方股
东的全力支持下，经中外技术人
员通力合作，斥资"#亿元专项资
金、历时)年精心研发，此次推出
(%*吨、)吨和*吨三款车型。以*吨
车型为例，其轴距为+$##,,，长、
宽、高分别为*))#,,、"&*#,,、
+(+-,,，车身尺寸在设计时充分
考虑了城市运输环境的客观需

求，领先的造车工艺和精益求精
的制造理念，使其完全符合并超
越了当下国内城市运输的最高标
准。

动力系统上，南京依维柯的
这款高端轻卡超越!"##搭载了国
际领先的 ./012$")#系列发动
机，额定功率&+34，最大扭矩区
间+$*5,至(+#5,，动力高效，节
能环保。 姚琼

! ! 近日，“+#"(年中国汽车行业
用户满意度测评（!6!.1）”结果
公布。在车型综合满意度评选中，
上海大众途观、途安、新朗逸、新
帕萨特、全新桑塔纳以及晶锐分
别摘得各自组别桂冠；在售后服
务满意度评选中，大众品牌在合
资品牌组排名第一。

此次评选由中国质量协会、

全国用户委员会主办，自+##+年
启动至今已成为汽车生产企业和
汽车用户判断汽车产品质量、服
务质量的重要参考。

+#"(年，共有"($款热销车型
参加综合满意度评选，竞争激烈。
上海大众途观和新帕萨特分别
以$(分的高分在“+#万以上.78”
和“+*'(#万中大型车”分组中名

列榜首，新朗逸在“"#'"*万中型
车6类（三厢）”组别中问鼎冠军，
途安、新桑塔纳以及晶锐也分获
各自组别用户满意度最高分。此
外，上海大众大众品牌高居合资
品牌售后服务满意度排名榜首以
及销售服务满意度亚军，斯柯达
品牌的售后及销售服务满意度也
名列前茅。 尚奇

! ! ! ! "#月"#日，在扬州北
山新落成的潍柴（扬州）亚
星汽车产业园里，山东重
工·潍柴动力对外发布了
其长三角战略：作为旗下
重要的战略板块，潍柴将
利用自身的技术规模优
势，将长三角板块打造成
轻型发动机基地、商用车
基地和特种车基地，确保
到+#"$年底，扬州地区各
企业销售收入突破"##亿
元，成为百亿级的整车、整
机、小功率发动机研发制
造基地。
发布会上，山东重工

集团董事长、潍柴动力董
事长谭旭光表示，在长三
角地区，集团将以扬州为
中心，依托亚星客车、亚星
商用车、盛达特种车三个
公司，打造国内一流的客
车、轻型商用车、特种车研
发制造基地；依托扬柴动
力，打造拥有核心技术的
全领域轻型发动机研发制
造基地；以上海为中心，发
挥其区位优势，打造成潍
柴的运营管控、动力与整
车匹配研发以及!69运算
中心。按照这一战略规划，
到+#"$年末，这一板块将
实现年产)#万台轻型发动

机目标；亚星客车销量将达到"%*万
辆，重归行业领先地位；特种车业务
从环卫车向矿用车等多元市场拓
展，销量达到*###辆，跻身细分市场
前列。
谭旭光同时还宣布，到+#"*年

底，山东重工集团业务收入达到
"$##亿元；到+#+#年，业务收入达到
(###亿元，进入世界*##强。

姚琼

! !日系几大家跨国车企日前发
布了包括进口车和合资（合作）车
企品牌的&月份在华销售数据。日
产、丰田、本田和马自达等四大家
公司称，他们&月份在华销量，同
比大幅增长，有的增幅达三成，有
的甚至翻倍。这四家公司&月份在
华总销量，同比增长$":，是市场
反弹力度最强的一个月。

本田汽车&月份在中国市场
销售 -(&&#辆，去年同期销售
((&("辆，同比激增""$%":，终止
了今年;月份以来连续三个月在
华销量同比下滑的态势，创下+"

个月以来在华销量的最高纪录。
今年"'(季度，本田在中国销售
)&-+;"辆汽车，同期销售);&&&(

辆，同比增长*%$:。
日产汽车&月份与在华合作

伙伴在中国市场销售""-"##辆，
同比大幅提升$(%):。日产汽车认

为，中国市场上轩逸6级轿车，尤
其.78逍客需求特别旺盛。今年"'

(季度，日产在中国市场累计销量
为$$*-##辆，自今年+月份以来首
次实现累计销量恢复到去年同期
水平，且有#%+:的微增。

丰田汽车&月份在中国市场
销售-+"##辆，去年同期))"##辆，
同比增幅高达;(%*:。今年"'(季
度，丰田在中国市场累计销售
;(;-##辆汽车，与去年前三个季
度的;)#+##辆销量比较，微跌
#%*:，跌幅继续收窄。
马自达汽车&月份在华销售汽

车"-$+"辆，与去年同期"(+*$辆销
售，大幅增长()%):，终止了"-个月
的连跌。今年前三个季度，马自达
汽车在中国市场累计销售"+);;-

辆，与去年同期的")$"";辆销量比
较，仍下跌"*%$:；与前年同期销售
"*;-)-辆比较，跌幅有所扩大。

&月份日系车在华销售高速
反弹，是多方面因素综合作用的
结果。

首先，同比基数最低，日产汽
车的一份声明中表示，去年&月日
本当局的钓鱼岛“国有化”闹剧，
“激起了中国消费者的反日系产
品情绪”，使日系车遭遇滑铁卢，
一汽的丰田和马自达、东风的日
产和本田、广汽的本田和丰田、长
安的铃木和马自达等中日合资
（合作）车企，销售锐跌至";万辆，
下滑)#%$:。

其次，日系车企化“危”为
“机”，下大力气加快车型更新换
代，与以往新车型推出频率比较，
密集多了，并将继续加速。东风日
产在新款天籁、轩逸以及逍客上
市外，计划未来三年内再推"*款
车型；一汽丰田推出全新威驰和
<68)的同时，已加快车型引进速

度，广汽丰田以新致炫入市为契
机，加快小型车导入步伐；本田继
广本凌派和全新雅阁、东本杰德
入市，宣布+#"*年之前将有"+款
新车型在中国市场投放；一汽马
自达6=>?@A和长安马自达!B'*等
先后上市。日系几大车企的上市
造势，引来众多客户青睐，对日系
车市场的止跌反弹，也起了重要
作用。

再次，日系诸多车企高管分
食中国车市的雄心不改，冲击预
定目标的决心不变。去年""月的
广州车展，与“钓鱼岛事件”仅隔+

个月，业界担心几大日系车企可
能“集体缺席”，但他们不受“钓岛
事件”的负面影响，坚持以庞大阵
容亮相广州车展，因为“中国是我
们最重要的市场”（本田中国本部
长仓石诚司语）。

特约撰稿 张伯顺

! ! ! ! !"月!日! 一辆特斯拉

#$%&'() 电动汽车在美国西

雅图南部的公路上因碰撞

起火!事故现场的图片迅速

传遍互联网!电动汽车技术

的成熟性和安全性也立刻

被推向了舆论的风口浪尖!

著名分析师卡罗表示此次

事故是特斯拉未来风险的

"重要里程碑#$

在我国! 汽车安全问题

一直为消费者所看重$ 在一

段时间里! 日系车的安全性

让国人敬而远之! 而像沃尔

沃这样主打安全的豪华车

企! 也让一些偏爱安全的用

户情有独钟$ 如今虽然很多

自主品牌车型安全性得到提

高! 不过不少消费者仍然认

为国产车的安全性不如外国

车! 此次特斯拉起火事件算

是给中国消费者上了一课$

其实! 即便是汽油车

型!在遇到猛烈撞击时也可

能会出现燃烧!更何况是电

动车$但人们接受新生事物

往往有个怀疑及适应的过

程$去年*月一辆比亚迪%+纯

电动出租车在深圳被追尾

后起火!%+车上的一名司机

和两乘客当场死亡$事故发

生后!国内媒体对其口诛笔

伐!断言国产电动技术有多

么不稳定!大有将国产电动

车扼杀在摇篮中之势$现在

看来!刚被媒体盛赞为国外

高端电动神车的特斯拉也

出现类似问题! 该事故对

$%&'(的安全性提出了挑战! 是否可以说

明并不是国产车不靠谱! 而是全球电动

车技术面临而需要攻克的共同课题$我

国电动车企业大不可妄自菲薄% 同时也

希望国内汽车消费者对我们的国产品牌

多点信心&多些支持!让自主品牌和国外

品牌有一个良性竞争环境! 如此最终受

益者也将是消费者$

与此同时!更要防止走另一种极端$

特斯拉电动车起火事件发生后! 警惕城

门失火!殃及池鱼!以及对国内以电动车

为主的新能源车发展路径问题引发动摇

与质疑! 从而给中国新能源路线增加不

确定性$ 中国的节能减排的形势已将新

能源汽车发展推上了历史舞台! 我们需

要做的就是给予其包容!允许其试错$更

何况!我国电动汽车发展正处于起步期!

需要大力鼓励和发展$ 纯电动路线是经

过详细调研和论证后确定的! 从电池和

整车成本降低的速度来看! 这一技术路

线的经济性正在体现$

总之! 对待此次特斯拉电动车起火

事故!一是不能因噎废食!就此否定新能

源汽车的发展方向! 电动汽车的发展步

伐不能停$二是不能讳疾忌医!目前我国

电动车确实存在很多的问题! 比如电池

能量&电池的续航能力&电池充电!包括

在运营过程中是否能够有及时的维修维

护! 电动车量产之后是否能够有稳定的

生产和使用的能力等$ 因此对国内所有

正在进行电动车研发和制造的企业而

言!本着对社会和未来负责的态度!正视

及解决技术问题! 才是当下最需要做的

事$ 李永钧

! ! 新C24 *系旅行轿车"#月$日在中国上市。完备丰富的
功能性，运动优雅的经典特质打造了这款车的奢华风范。新
C24 *系旅行轿车目前为中国消费者提供三款车型，价格区
间为)$%&万'-+%-万元。

兼顾完美比例和个性化外观是新C24 *系旅行轿车在
设计方面的主要特征。修长的发动机罩、短前悬和后倾的乘客
舱构成C24特有的车身比例。全新的前后保险杠设计，配以
精致的饰条，增加了车辆的运动感。C24双肾型进气格栅边
框处的轮廓线条以及经过重新设计的更低进气口，进一步提
升了该款车的运动风格。新车型标配全景天窗、后行李厢自动
控制、后视摄像机等。此外，客户还可在种类丰富的外部车漆
颜色中任意挑选。车身颜色包括：墨晶灰、冰河银、帝王蓝和雪
山白等。

日系车市场呈现强劲反弹

上海大众车型!服务荣膺多冠
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南维柯高端轻卡超越C100上市
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2013用户满意度测评结果揭晓

全新!"#$威驰%&''万元起预售! ! ! !一汽丰田全新81/.威驰于"#月"日起
全面接受预订，预售价格区间为;%&&万'

""%+&万元。全新威驰在商品性能方面实现
了全面的超越，相比旧款的最低价格$%&*

万大幅下降至;%&&万元，这样的性价比将
使全新威驰的竞争力大幅提升。

为了配合此次全新威驰的预订，一汽
丰田还推出“抢订好礼油”活动。"#月"日
起，在一汽丰田经销店成功预订的前
"####名用户更可享受全新威驰代言
人———英国超人气天团/?> DEF>G=EH?（单
向组合）的限量订制好礼。从订车日到正
式上市日，一汽丰田还为在经销店订车客
户每天提供燃油补贴。

虽然价格再创新低，全新威驰在动力
总成上却进一步升级，丰田新开发的
5<'09型发动机和全新的E'.IJ>F

6K变速箱，均采用了大量
的新技术并进一步实现轻
量化。此外，全新威驰还将
0"空气动力学应用到车身
设计中，搭配低阻力轮胎，
成就了百公里 *%-L（"%*L

6K）的同级最低油耗。
汤力


