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! ! 谁说商场内雕塑作品不能大气

恢宏! 迪拜购物中心的这件超大艺

术品正打破了这种"想当然#$让人

看到真正的商场艺术介入%

在购物中心或是机场宽敞的空

间摆上零星的具有创意的摆设$或

者创造出引人注意的橱窗$ 那都只

是设计介入$ 并不算是真正意义上

的艺术介入$尽管美化了商场氛围$

但在消费者的心理上并不能构成和

在美术馆相似的艺术审美情绪% 也

许有人觉得$ 迪拜购物中心出现超

大艺术品$是因为迪拜财大气粗$什

么都敢挑战$然而反过来想想$这种

打破常规定势的决策或许正是使迪

拜商业高度发达的原因之一% 当消

费者被这件震撼人心的雕塑装置吸

引$想要一探究竟时$他们便自然而

然地进入了消费范围$ 在得到了艺

术享受之后$ 再要他们掏腰包似乎

变得更顺理成章了%他们走进商场$

便得到了超大的视觉"赠品&$商家

的艺术揽客实在是隐晦又直接%

那么$ 仅仅依靠设计介入就无

法满足消费者的审美心理吗!我想$

这还得根据场所的不同功能来判

断% 比如在旅馆$超大就不合适了$

为了吸引客人入住$ 旅馆就需要细

节之处的温馨体贴' 甚至给一些小

惊喜$才能让人安心下榻% 试想$如

果在旅馆里看到这些和真人一般大

小的"跳水运动员&$谁都会怀疑是

走错地方了吧! 而在大型的购物中

心'商场以及机场之类的场所$本来

空间上的广阔就决定了这些场所需

要真正的艺术品来提升空间品位$

迪拜的这件水型背景外加立体雕塑

的大个子作品无论放在哪个当代展

上都能大放光彩$出现在商场中$能

不让人喜爱吗!

在国内$ 一些以艺术性为卖点

的商场也越来越多了$ 比如最近正

火的 !""' 环球港$ 但是即便是它

们$ 也很少能看到这样融入商场环

境的大型艺术品$ 这恰好反映出我

们在观念上还是没能真正出现艺术

介入%随着如今商场理念的更新$在

购物空间精致化'人性化的同时$如

果能更准确地把握艺术在其中的分

量$打好这张视觉"赠品&的王牌$也

许我们的商业也能像迪拜那样$出

现更为成熟的商场模式%

! ! ! !在迪拜我看到了各种不可思议的雕塑!其中一件就是在迪拜购物中心圆形大厅中的大型

雕塑" 这件高 %米多#宽 &$米多巨大的雕塑装置实在让我忍不住惊叹!刚巧阳光透过玻璃照

在表面!使圆形墙面上的流水更具动感!而作跳水状的运动员雕塑和真人差不多大!在光影中

勾勒出真实的运动曲线"我不禁疑惑$这样超大的艺术品出现在商场中有何作用%为何国内很

少见到这样震撼的艺术介入%

用超大艺术“赠品”揽客如何？
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