
本报活动专版部主编 |总第513期 | 2013年10月30日 星期三 责任编辑：张 云 视觉设计：窦云阳

新民网：www.xinmin.cn 24小时读者热线962288 投稿：xmqc@wxjt.com.cn 读者来信：dzlx@wxjt.com.cn
!"

奥迪三款高性能新车上市 B10
大众在华启动新能源车战略 B13

前三季度汽车数据解读 B10

! !尽管去年底曾有不少业内人士
曾经预言中国豪华车市场可能将无
法保持前两年的强劲增长势头，但
是现实是，到目前为止，国内豪华车
市场却并没有停止高速增长的脚
步。在今年已经过去的前三季度，中
国市场各大主流豪华车品牌仍然增
长迅猛。

从各公司公布的官方数据看，
目前销量最高的奥迪 !月同比增幅
近三成，前三季度也在 "#$以上。凯
迪拉克和沃尔沃前三季度在华销量
增幅分别达到五成和四成以上，增
速最高。!月份保时捷在华销量出
现增速趋停现象，仅同比增长
#%&$。而大众旗下另一豪华品牌宾
利前三季度在华销量下滑 &'$，显
示出超豪华车遇冷。

通过从 (月底到 !月底的“金
九”旺销时节互联网上对于各主流
豪华品牌及相关车型的关注度数据
分析，基本能够反映其市场态势及
格局，而这种态势也真实地体现在
销量上，成为市场最好的佐证。

ABB领军一线战事胶着
上海网慧提供的互联网分析数

据表明，从 !月份的品牌关注度趋
势指数来看，俗称“)**”的奥迪、宝
马和奔驰三大德系豪华车品牌的受
关注度程度远远超出其他豪华车品
牌，在中国市场上保持着强势的领
军地位。三者之间的竞争也相当胶
着，从数值上看，奥迪已经不再是以
往的一骑绝尘，只稍稍领先小半个
身位，被宝马咬得很紧，而“汽车第
一品牌”奔驰却暂时落后。

从市场实际表现来看，奥迪 !

月以 +,"--辆的成绩创下中国高档
汽车市场的单月销量纪录，这已是
其连续第五个月销量突破 +万辆。
前三季度，奥迪累计销量已达到
-,,,++辆，同比增长 "#%,$。宝马集
团 ! 月在中国大陆销量为 -,(#+

辆，同比增幅为 "#%($，前三季度累
计销量为 "(+!.+ 辆，同比攀升
"#%"$。奔驰 !月份在中国市场销量
同比提升 "&%"$至 "#-',辆，前三
季度累计销售 &,,!#.辆，同比增长
了 '%!$。
宝马通过不断加快新车投放和

本土化步伐，对于奥迪的中国市场

老大地位已经形成了压迫，而奔驰
近来通过新车投放和调整中国销售
渠道，也在奋起直追，力图改变目前
的落后局面。
在 !月份一些主销车型的关注

度上，德系三强则各有一些优势所
在。在旗舰轿车的关注度对比中，宝
马 '系最为领先，而奔驰 /级则稍
稍领先于奥迪 )(。在中大型车方
面，估计是由于推出中期改款，宝马
, 系关注度近期依然领先于奥迪
).0和奔驰 1级。在中型轿车方面，
去年推出的宝马新 -系依然比奔驰
2级和奥迪 )+0受到关注度要高，
奥迪 )+0 仅在 ! 月中旬后稍稍领
先奔驰 2级，其余时间与竞争对手
拉开的差距有点大。

回到市场热销的 /34车型上，
奥迪 5,的关注度则大幅度领先于
竞品宝马 6-和奔驰 708，这个领
先地位在市场销量上也体现得很明
显，而宝马 6-大概是由于进口的关
系，关注度落在最后。在奔驰 9级、
奥迪 5' 和宝马 6, 的关注度对比
中，奥迪 5'和宝马 6,交替领先，
而奔驰9级似乎有点不受待见。另
外，在紧凑型 /34领域，奥迪 5-大
幅度领先于宝马 6&，这显然与车型
的新鲜度和设计上的出彩有关。
在品牌美誉度方面，宝马稍稍

领先于奥迪，这与其密度颇高的品
牌推广活动以及有力的品质保障措
施密不可分。而奔驰在此方面于三
者中处于落后，这与其销售渠道、售
后服务等方面的因素有关，奔驰也
正在加强和改善此前的这些弱项。

二线竞争激烈犬牙交错
在奥迪一家独大，宝马、奔驰紧

随其后组成“第一梯队”的局面下，
雷克萨斯、英菲尼迪、讴歌、凯迪拉
克、捷豹路虎、沃尔沃等市场二线的
豪华车品牌只能分食剩余市场，争
取在各自擅长的领域取得一定的份
额。目前来看，国内豪华车市场已然
演变为“三超多强”的格局，谁能成
为第二集团的领头羊坐上市场老四
的位置，目前还很不好说，这场缠斗
也异常激烈，可能是未来变数最大
的领域。
从网络品牌关注度来看，在上

海通用强有力的市场营销下，凯迪

拉克的关注度居于较高位置，在二
线豪华品牌中处于领先。沃尔沃的
关注度相对稳定地处于中游。而日
系的英菲尼迪和雷克萨斯手腕掰得
很厉害，雷克萨斯虽有先发优势，但
是英菲尼迪近来以新车型和新战略
极大地吸引了眼球，在 !月中下旬
的网络声浪稍稍领先。同为日系的
讴歌的关注度则少得可怜，一如其
基本不值一提的市场销量。如果本
田的高层不在讴歌品牌的中国战略
上好好考虑如何发力，讴歌在中国
市场的生存很成问题。

从市场表现来看，凯迪拉克品
牌 !月份国内销量同比劲增 '-%!$

至 ++!. 辆，前三季度销量劲增
,&%"$至 -""-(辆。沃尔沃 !月在华
零售销量达到 ,'&!辆，同比大幅增
长 +(%.$，中国超过美国跃居其当
月最大市场，&:! 月沃尔沃累计在
中国市场销售了 +--(# 辆汽车，同
比骤增 +&%-$。今年 &:!月英菲尼
迪在华实现总销量 &#((#辆，已经
接近去年全年的销量。除了日系车
今年整体复苏的因素外，“中国通”
德国人戴雷领衔的新团队加入，也
给英菲尼迪注入了新的活力。

在二线品牌的一些主销车型的
!月份关注度上，轿车方面，凯迪拉
克 6;/惊人地大幅领先于竞品，而
其 !月销量达到 &(+! 辆。沃尔沃
/.# 和雷克萨斯 1/ 吸引的关注也
不少，而英菲尼迪的 5'#则在缓慢
地爬坡。

/34方面，沃尔沃 62.#关注
度比较领先，而这也是沃尔沃在华
最热车型，!月份以 "+("辆的业绩
创下单月销量新纪录。凯迪拉克
/<6 在 ! 月中下旬关注度超过
62.#，其 !月销量达到 ".-.辆。雷
克萨斯的 <6关注度受日系车整体
拖累，关注度稍有落后，但有爬坡趋
势。英菲尼迪 56,#的关注度目前
还比较落后，日后是否能拉出上扬
曲线，还要看戴雷团队的努力。

在品牌美誉度方面，凯迪拉克
!月初还领先，但其后和沃尔沃和
讴歌基本不相上下，基本保持平缓
上升，而雷克萨斯和英菲尼迪则波
动平缓，稍稍落后。

刘朝晖

!本文由上海网慧技术支持"

德系三强领跑 老四之争正酣
中国车市主流豪华车品牌互联网舆情报告

! ! ! !车市风云变幻# 各大品牌和各种车型对消费者眼球的吸引力也此起

彼伏$在影响力巨大的互联网阵地#网民们对于车市各品牌的关注%热议%

美誉和抱怨的趋势变化#在某种程度上也对市场销量发挥着重要作用$正

因如此#网民的态度日益受到各大汽车厂商的重视#并成为其制定下一步

市场策略的重要依据$

从本期开始#本刊将与上海网慧信息科技合作#通过其对国内十大主

流的汽车门户和垂直网站的论坛%微博等平台的网民&声浪'进行科学先

进的数据分析挖掘#揭示有关品牌及车型的网情趋势变化#力图从一个新

的视角#为读者扫描和解读汽车市场的热点及走向$ (((编者
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二线部分豪华品牌 !月关注度趋势

德系三大豪华品牌 !月美誉度趋势

二线部分豪华品牌!月美誉度趋势


