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车界车市 /

! !自从以一袭猎奇棕在成都车展
全球首发亮相后，上海大众 !"#$$

%&'()&朗境就在广大媒体和众多消
费者心中留下了深刻的印象，这款
新车即将于 **月 +日上市。据悉，
除 !",$$ -&'(.& 朗境以外，-&'(.&
品牌届时还将有另外三款新车———
新朗逸运动版、朗行运动版以及朗
逸蓝驱技术版共同上市。它们将与
现有车型新朗逸、朗行共同组成
-&'(.&家族。

纵观 / 级车市场，上海大众
0&'(.& 品牌是当之无愧的王者之
师。它是迄今为止国内唯一上市三
年突破 +1万辆，五年实现百万辆销
量的汽车品牌。今年，朗行加入后更
是捷报频传，以月均销售 23+万辆
的成绩傲视群雄，目前 -4'5)4品牌
累积销量更是已突破 *67万辆。

回顾上海大众 %&'(.& 品牌的
发展历程，其精准的市场定位、卓
越的产品品质、合理的产品布局以

及优质的售后服务，都是组成这座
%&'(.& 帝国的重要基石。而此次
8",$$ %&'(.&朗境与充满律动与活
力气息的新朗逸运动版、朗行运动
版以及代表着责任和远见的朗逸
蓝驱技术版将集体上市，六款车型
组成的全新的 %&'(.& 家族将为消
费者带来更多惊喜。更为丰富的产
品布局，也将进一步提升 %&'(.&品
牌的产品力，助力其继续稳居 /级
车市领军地位。 汤力

! ! *1月 69日，奥迪 :;高性能运动车体验季暨新车型发布会活
动在上海奥迪国际赛车场激情上演。一汽<大众奥迪展示了以“用
户体验”为核心的“奥迪 :;高性能运动车战略”发布一年来取得
的显著成果，正式启动了集合多项国际顶级赛事体验活动的“奥迪
赛车体验季”，并发布了凝聚奥迪顶尖赛道科技和极致运动性能的
新奥迪 := 8,>?!、新奥迪 := ;?@)A"和奥迪 :; + 84B"(,CAD三款
重磅车型。
新奥迪 E=提供 8,>?!和 F?@)G"两种车身形式，售价为 *=632

万元<6+632万元。新车对内饰及外观进行了三十余项升级，并在
提供 H*1发动机的同时，再次引入 H=发动机，全系车型均采用全
新 7速 ; D",I(J双离合变速器。两款源自于奥迪赛道科技的自然
吸气发动机，具有出色的高转速、大功率的高性能表现。具有 +6+

马力的奥迪 := H*1车型，不到四秒即可轻松“破百”。
作为奥迪 :; + 8,>?!的兄弟车型，奥迪 :; + 84B"(,CGD售价

为 *6=3=万元。这款高性能敞篷轿跑车采用轻量化织物软顶设计，
可在时速不高于 +1 公里K小时的情况下自由开闭。奥迪 EF +

8&L"(,CGD上市后，奥迪 :; +系列车型将以截然不同的两种风格为
充满运动激情而又极富优雅品位的“绅士车手”们提供更为个性化
的选择。

奥迪 :;高性能运动车战略发布一年来，已经建立了全面覆
盖 ;、:;、:系列车型的多层次、全方位的奥迪运动车型体系，同时
将 :K:;授权经销商从 91家扩充至 +2家，并为奥迪用户量身打
造了丰富的产品驾驶体验、汽车文化体验及赛车运动体验平台。此
次 “奥迪赛车体验季”通过奥迪 := -MF杯、冠军赛车嘉年华、
NO8世界耐力锦标赛等一系列国际顶级赛事及品牌赛事的推广，
在为奥迪粉丝带来纯正赛事激情体验的同时，也开启了奥迪品牌
“动感”维度的体验营销新阶段。 刘朝晖

! ! ! ! *1月份，国家有关部委局先后
发布了我国 P月份和三季度汽车工
业运行和汽车市场销售等诸多方面
数据，研究和解读这些来之不易的
数据，可以清晰地显示，“金九”成色
很足，“银色”十月可期，随着我国经
济的稳中向好，汽车业稳中求进、稳
中有为，全年车市需求可望稳定增
长，再次攀上 *1Q的两位数增速；当
然，也暴露了自主品牌竞争力不够
和出口形势严峻等发展中问题。

汽车产量
汽车产量!! 月份 "#$%& 万辆"

增长 '$%()"其中轿车 ''&%*万辆"增

长 '#%+)#',!月 '$'&%!万辆" 增长

'(%&)" 其中轿车 !(+ 万辆" 增长

'+%()$（国家统计局）
解读：三季度国家宏观经济已

经开始筑底回升，并且在稳增长上
取得了重要成就。汽车产量，无论是
P月份，还是 *<P月累计，均进展到
两位数增长。照 P月份产量推算日
产量，我们已经做到日产汽车 *1万

辆，其中日产轿车 R万辆，这是一个
了不起的进步。

汽车销售
限额以上企业-单位.商品零售

中" 汽车零售额!! 月份 "(/$ 亿元

%绝对量&"增长 '&%")"',!月 "#&!/

亿元%绝对量&"增长 !% &)$（国家统
计局）

2### 家重点零售企业中"',!

月汽车销售额增长 "%')" 比去年同

期放缓 +%&个百分点"其中 $月'*月

和 !月汽车销售分别增长 /%#)'/%")

和 *%#)"增速略有回升$（商务部）
!月份汽车经销商库存预警指

数为 ++%*)" 比上月下降 &%+个百分

点$（中国汽车流通协会）
解读! 市场需求进一步激发，库

存水平相应地下降。P月份汽车 9;

店集客量、成交率、日均销量环比均
有增加，汽车市场进入销售旺季。

经济效益
汽车制造业 ',*月份主营业务

收入 &$$($%(亿元"同比增长 '(%#)#

利润总额 &#!!%( 亿元" 同比增长

"#%+)#主营活动利润 "((&%+亿元"同

比增长 '&%/)$（ 国家统计局）
汽车制造业增加值 !月份增长

'#%")"',!月增长 !%/)$（国家统计
局）

!月份车辆购置税 ""&亿元"同

比增长 '/%"!$（财政部）
解读!汽车产销两旺，一方面汽

车销售绝对量增加，另一方面高附加
值车型旺销和日系车销售回暖，汽车
制造业经济效益指标看好，主营业务
收入、利润和工业增加值增幅，接近
或突破 *1Q，也使国家税收进一步增
加。

小排量车
'%/升及以下排量乘用车销量及

其市场份额!! 月份销售 '#"%!" 万

辆" 环比增长 '$%"()' 同比下降

'$%'/)#其销量占乘用车销售总量的

/+%(*)"环比下降 #%"*百分点"同比

下降 "%'!个百分点" 同比增速低于

乘用车市场 &%!+个百分点$ ',!月

销售 */&%*/万辆"同比增长 '(%#")"

同比高于乘用车市场 '%#" 个百分

点# 其销量占乘用车销售总量的

/$%"&)"市场占有率同比增长 #%(!个

百分点$（工信部）
解读!*3R升及以下排量乘用车，

在我国汽车发展规划和汽车消费政
策中，列为鼓励私人购买和消费的产
品。自应对全球金融危机而出台的刺
激政策退市，这个排量区间的普通
型经济类轿车和微型轿车，市场表
现不佳，份额下挫不止。深层次问题
反映我们自主品牌车型竞争力不
强，自主品牌微轿越来越被边缘化。

车市价格
对全国 &/ 个大中城市监测"!

月份国产乘用车价格延续下行"环

比下降 #%'#)"同比增长 '%$()$（国
家发改委）

全国居民消费价格变动情况"!

月份交通工具价格环比下降 #%')'

同比下降 '%")"',! 月累计同比下

降 '%")# 车辆使用及维修费环比增

长 #%")'同比增长 &%#)"',!月累计

同比增长 +%+)$（国家统计局）
解读!楼市、股市和车市“三市”

是政府和百姓非常关注的三大市
场，也是最为敏感的市场。“三市”
中，楼价高企，股价震荡，唯独车市
价格持续下行，越来越多的小汽车
开进了寻常百姓家，这种“刚性”需
求，有增无减。

汽车进出口
全国汽车及其底盘进口!!月份

'#%+/万辆"',!月 *+%*+万辆"同比

下降 (%/)$（海关总署）
汽车生产企业出口汽车!!月份

$%*' 万辆"环比增长 '#%/)"同比下

降 "*%!)$ 其中乘用车 +%$!万辆"环

比增长 +&%+#)" 同比增长 '(%/#)$

',!月 $'%/$万辆"下降 *%*)"其中

乘用车 +&%+#万辆"下降 '#%*)$（中
汽协）

解读!汽车出口相比进口，数量
上有较大差距，跌幅更甚于进口，形
势很严峻。P月份汽车出口降幅比 =

月有所扩大，*<P月汽车出口降幅比
前 =个月扩大了 232个百分点。汽车
出口的走低，与全球经济复苏缓慢
和人民币升值有关，同我国自主汽
车品牌建设和国际形象的差距有
关，同企业出口理念及举措也有
关。 特约撰稿 张伯顺
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!"#$%"家族四款新车即将上市
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! !备受期待的新 012 (系 34东区上市会"上周在上海世

博创意秀场举行$ 012东区区域总监赵奕佳表示! 过去三

年"012 (系长轴距取得了巨大的成功"已向中国用户交付

了超过 "(万台$(系长轴距作为 012第一次专门为中国市

场开发的一款产品"体现了 012中国本土化进程的核心理

念!尊重中国市场"聆听市场的声音$

此次升级的新 (系不仅继承了之前所有深受欢迎的标

志性特征"更是从内到外进行了全面提升"迎来了其生命周

期中最重要的一次升级$

新 012 (系 34采用了宝马旗下的 &款堪称能效典范

的发动机" 包括两台涡轮增压发动机" 分别为 "%#升四缸和

&%#升六缸"以及一台 &%#升自然吸气发动机$ 余音

! !近日，全球最大品牌机构 SIDA"B"4I.发布的 61*2年调查显示，起亚
汽车集团在“全球品牌 *11强”排名中较去年上升 9个名次至第 =2名，品
牌价值增长 *+Q，估值达 97亿美元，远超前 *11名中汽车品牌 =39Q的平
均品牌价值增速。而从 6117<61*2年的数据来看，起亚品牌价值的增速更
是达到了惊人的 91RQ，高居汽车品牌价值增速第一。
起亚汽车集团成立于 *P99年，是韩国历史最悠久的汽车生产商。目

前年产量可达 6+1万台，销售及售后服务网络遍及全球 *9P个国家和地
区。是澳网公开赛的主要赞助商以及 TST/世界杯的官方汽车合作伙伴。
作为起亚在华的唯一生产商，东风悦达起亚同样在中国取得了快速

的成长。在此次 SIDA"B"4I.品牌价值研究中，中国市场的品牌价值贡献率
达到了 66Q，紧随北美市场和起亚韩国本土市场之后。 林夏

起亚品牌价值升至47亿美元! !东风日产在“金九”大
爆发，以 P6RPP辆的业绩达
成其成立十年来最好的单
月销量，销量同比激增
*173=PQ，其中 US;;/U 品
牌销售 =9192辆，启辰品牌
销售 =R+R辆。东风日产也
藉此成绩重返行业四强。

东风日产旗舰车型新
世代天籁 P 月以 *17=1 辆
的成绩在中高级车万辆俱
乐部中站稳脚跟。新轩逸、
新 VSSW/、新骊威、阳光是
东风日产刷新销量纪录的
绝对主力。作为中国乘用车
销量前十中唯一的日系车
型，轩逸车系 P月终端销量
为 671P6 辆，再创历史新
高；新 VSSW/以 *++++辆的
成绩延续了“两厢车王”的
神话；阳光和新骊威当月销

量达到 P7P+辆和 PPR+辆；逍客车
型凭借 *6RR=辆的销售成绩达成
了 61*6年以来的新高。

61*2年 *<P月，启辰品牌仅
依靠两款车型就达成了 R7P*P辆
的业绩，月均销量超过 7+11辆。
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