
责任编辑∶张 云 视觉设计∶窦云阳

新民网：www.xinmin.cn 24小时读者热线：962288 投稿：xmqc@wxjt.com.cn 读者来信：dzlx@wxjt.com.cnB122013年11月13日 星期三

车界车市 /

! ! ! ! !!月"日，一汽丰田在京推出全
新#$%&威驰。定位于“都市新锐 锋
尚座驾”的全新威驰此次推出了
!'()和!'*)两种排量"个级别车型，
以"'+,万-!!'.,万元的价格区间，欲
带来“超越期待”的价值惊喜。

面向年轻消费者设计的全新
#$%&威驰动感十足，采用丰田家族
设计主题的锋锐前脸与梯形下格
栅，营造出一股凌厉威风。其超越同
级的车身尺寸，带来了宽适精致的
“空间”，宽达""(//的顶级后排膝
部空间配合后排平整化地板，即使*

人乘坐也无局促之忧。
全新#$%&威驰全面升级了动

力系统，采用最新研发的双##0-1

23发动机，既延续丰田低转速、高
扭矩等动力优势，且通过大量新技
术的应用，令燃油能量最大化发挥。
而全新研发的1-&4567 80变速箱，
是丰田与爱信89共同研发的，大量
采用了应用于"80及雷克萨斯变速
箱上的先进技术，使其进一步实现
了低油耗、低噪音、轻量化及高耐久
性。高效的动力系统带来非凡的节
油性能，使全新#$%&实现了*':);百
公里（!'*) 80）、*'");百公里（!'*)
<0 !'() 80）、*'=);百公里（!'() <0）的同级
别最低油耗。
为确保丰田优质品质，全新威驰研发时在

中国进行长距离的恶劣路况测试；车身大面积
采用高强度钢板，提升车身整体的高刚性，进
而提升稳定的操控及静谧性。 余音

! ! ! 全新><9 (系自.?!.年夏季
上市，一年多来销量稳步攀升。近
日，全新 (系的第一次年度改
款———.?!=款><9 (系车型已在
全国开始正式销售，提供两种轴距
共!=款车型，价格区间为.,'(万-

""'"万元。.?!=款车型在原有的明
星动力阵容与丰富配置基础上，更

增添了诸多创新配置，安全、便捷
与个性方面优势更加突出。

.?!=款><9 (系配置了带手
写输入功能的全新一代 1@71A6系
统，驾驶者和副驾乘员的手不用离
开旋钮就可以进行手写输入，使用
者还可以通过两根手指的夹放动
作来改变显示比例。再度进化的

1@71A6系统触摸感应板对中文的识
别能力更强，并且从任意角度书写
系统都可以识别。此外，.?!=款
><9 (系将主动保护系统标配于
全系车型。

为让(系爱好者能更好地武装
个性爱车，><9专属定制服务现已
向.?!=款><9 (系开放，将全彩平
视显示系统、主动巡航控制系统、
驾驶者辅助系统、互联驾驶技术套
装、前排座椅加热，以及BC7/CD

EC7FGD环绕音响系统等等尖端技术
配置和多项豪华舒适配置纳入可
选之列。通过><9专属定制，(.?1
和(.?)1也可以享有><9互联驾驶
特有的技术与服务。同时，(系长轴
距的豪华设计套装与风尚设计套
装实现了配置和价格的统一，让客
户能在同质同价的基础上任意选
择不同的风格。 朝晖

! ! ! !在8级车市靠一款单一热销
车型包打天下的历史也许将就此
被改写。!!月*日，上海大众一口
气推出了朗境、新朗逸运动版、朗
行运动版与朗逸蓝驱技术版四款
全新车型，售价!=',+万-!"',+万
元，加上已有车型新朗逸、朗行，
至此)CA1FC品牌已经形成了拥有
"款车型的强大家族阵容。

)CA1FC品牌自上海大众于
.??,年推出以来，成为了迄今为
止国内唯一上市三年突破五十万
辆，五年实现百万辆销量的汽车
品牌。截至今年!?月底，其累计销
量已突破!(?万辆。
此次推出的朗境，前脸采用

了更为运动化蜂窝网状凌厉进气
格栅设计，前后跨界风格保险杠
与侧围组成了H7GII自由之境大
包围，带来极强的层次感。另外，
炫银野趣车顶行李架、!"英寸锋
锐铝合金轮毂、带套筒排气管，彰
显动感不羁的跨界身份。
而新朗逸运动版与朗行运动

版，在外观上融入了更多动感的
运动元素，重新设计的椭圆形雾

灯配以黑色装饰更显年轻，双色
保险杠配合酷黑下扰流板，加之
周身采用运动造型车身侧裙边设
计，轮毂采用双色精车工艺，充分
彰显了年轻的运动气息。
此外，朗逸蓝驱技术版则增

加了更直观的蓝驱产品特有标
注，凸显环保气质，并加入了
>J46<GK1GD车型特有的驻车启停

及制动能量回收系统，同时配备
低滚阻节能轮胎，更好地达到低
排、经济的环保效果。

上海大众方面表示，此次
)CA1FC品牌以家族形式整体上
市，与已往朗逸车型面对单一消
费市场不同的是，意在为其打造
适合多种人群的)CA1FC系列。这
不仅展现了上海大众的研发实

力，也体现出对于国内汽车市场
的精准把握以及对消费需求的准
确洞悉。
据透露，随着)CA1FC家族的全

部亮相，目前上海大众的产品布
局正日趋完善，根据其全面的中
长期产品规划，未来将全面覆盖
8?、8、8L、>、H、8-&M#、>-&M#以
及<N#等市场。 罗裕

! ! .?!(年的“金九银十”，给沪
上各大经销商带来了销量上的喜
悦，随后的!!、!.两个月，车市又
将全面进入另一个销售高峰期，
也就是所谓的“铂金双月”。往年
的这两个月，为了完成全年销售
任务，所有的经销商在主机厂的
统一部署下，时刻准备背水一战，
将赤裸裸的价格战死拼到底。
但在近期对沪上经销商的走

访中，不难发现，形势在悄悄地变
化，即使是在要拿出年终成绩单
的“铂金双月”，不少经销商已经
摒弃了对销量的盲目追求，不再
一味地无底线让利，而是跳出价
格战泥淖，追求自家店的最高利
润，其中也有主机厂主动调整销
售任务，维系终端售价的平稳性。

错位竞争
新近上市的奔驰&级车受到

市场热捧，“很多人就是想尝鲜”，

在加价!?万-(?万元不等的情况
下，依然人气不减，这终于让奔驰
的经销商们扬眉吐气了一番。但
与之鲜明对比的，是O级和H级车
坚持不懈的让利，目前，沪上H级
车的最高优惠达到!?万元，O级最
高优惠则有!=万，经销商坦言，
“在驾驶体验上，奔驰H级、O级的
确没有竞争优势。”
宝马经销商清楚地认识到这

一点，没像去年那样仓促应战。宝
马(系、宝马*系的优惠幅度，已经
从+、!?月份最高的!*P，降到了
目前的:P，=&店销售人员表示，
“宝马厂方没有给我们任何销售
压力”。奥迪8"让利也不小，售价
为=?'+,万的.'?0标准车型，终端
售价降到(=':万，但在上海市场，
属于有价无车。

稳拿利润
消费者买车时，往往还会同

时购买保险、车内装潢等等，有些
经销商销售新车时，会主动再优
惠.???元，然后在保险、装潢之类
上悄悄赚回来。
但随着近两年“关门潮”的出

现，不少=&店逐渐要求财务账本
分清车款利润和边际利润，不允
许两块利润相互拆借，而是要两
块利润同时最大化，换而言之，卖
车要赚钱，卖保险卖装潢也要赚
钱。这一做法在开店时间只有两
年的=&店内尤为盛行，“开店时间
短，售后维修规模小，只能多赚一
点，尽量少亏。”有经销商透露，沪
上新开=&店亏本的很多，亏!???

万算正常。老板们都在想怎么开
源节流，即使年底，也不愿亏本走
量，以免利润全面亏损，沦落到抵
押店面的境地。这也就使得经销
商们不愿意打价格战，甚至有些
品牌的=&店在主机厂的理解和配
合下，组成了无形的价格联盟。

维系价格
节能补贴的取消，有主机厂

预估到了对销量的负面影响，因
而减少了生产，供求平衡下，=&店
的优惠幅度随之减少，例如上海
大众途安，!'=0车型已由最高的
.'*万让利，降至目前的!'"万，“途
安敢这么做，是年初任务定得合
理，!?月份全年任务就完成了。目
前主机厂在不停打探市场，如果
需求增加，生产也会相应的增加，
接下来到年底，途安让利可能会
加大，也有可能缩水，具体看市场
变动。但作为经销商，我们的压力
小多了。”

降价求成
当然，也有经销商最终顶不

住太大的销售压力而不得不以降
价来缓压。!?月初，某日系品牌主
力车型换代上市，以及对现有产
品的产品力自信满满，旗下各家
=&店纷纷收回+月份以来终端优
惠幅度，孰料消费者不买账，销量
锐减，不得已，新政维持了不到!?

天又再次举起降价大旗，力挽颓
势。事后盘点，有经销商说，“比目
标销量至少少了三成”，再加上新
车型销量不如预期，“接下来只能
降价拼销量”。 姚琼

年末应战铂金双月
盲目让利渐遭摒弃
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上海大众策动Lavida品牌家族攻势

2014款宝马3系再添创新配置

! ! 第七届BGDFC中国节能竞技大赛近日在广
东国际赛车场举行，近!*?支车队分别参加了
节能车燃油组、电动车组二个组别的角逐，上
演了一场集体验乐趣、挑战极限、突破节能极
限、传播节能环保理念于一身的“绿色竞赛”。

最终，来自同济大学的志远 (队以
.",+'".!Q/;J成绩摘得节能车燃油级别的综合
优胜冠军，并创造了大赛的历史最好纪录；电
动车组别的桂冠则被来自五羊-本田摩托（广
州）的风朗车队以=!*':?,Q/;J的成绩斩获。此
外，主办方今年还特意增设了RM20OH奖，旨
在鼓励在环境、安全、舒适等领域涌现出的
具有挑战性和现实性、给驾驶带来乐趣的新
技术。最终，来自太原理工大学的大运晋翔车
队凭借出众的燃油经济性、精巧的车身安全保
障设计以及充满乐趣的驾驶体验摘得首届
RM20OH奖项。 姚琼

! ! 日前!第二届上汽大通售后服务技能大赛暨首届上汽大通全球售后服务

技能大赛在上海打响决战"在短短两年时间内!上汽大通在国内市场赢得了

!"的占有率!成功进入国内轻客第一阵营!打开了国内轻客行业#三国演义$

的发展格局%同时!上汽大通的海外市场也已延伸到#$个国家和地区"

本次上汽大通全球售后服务技能大赛在去年的基础上进行了大力传承

和大胆创新!汇聚了上汽大通全球市场的优秀服务精英"赛事紧紧围绕&体验

式精益服务流程$这一核心理念展开%完全模拟真实服务场景!将日常服务搬

到比赛现场!比赛内容涵盖了整个精益的服务流程!并细化到包括接车预检'

维修质检'交车结算和回访关怀在内的每一个重要的服务环节" 余音

!"#$%节能竞技赛鸣锣


