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荣威550插电式混动轿车上市 B10
本田紧凑SUV概念车明年国产 B11
全新天籁公爵和进口途乐上市 B14
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! ! ! ! "*!# 年广州国际车展刚刚落
幕，作为年末的最后一场汽车盛
会，车企在纷纷亮剑、积极部署战
略的同时，也让我们看到了车市发
展的新趋势。

豪华品牌亲民化
尽管今年豪车市场的增速大

大放缓，但豪华品牌并没有收缩在
华扩张步伐。奥迪、宝马、奔驰、凯
迪拉克、布加迪、保时捷、玛莎拉蒂
等诸多高端品牌在这次广州车展
都有多款重磅车型推出，展现出植
根中国的决心。今年凯迪拉克、英
菲尼迪、讴歌、沃尔沃等豪华品牌
纷纷宣布新车国产事宜。一直不提
国产的雷克萨斯，近期也有传言称
其“在积极考虑实现国产化”。随着
竞争的不断加剧，注重研发和引入
迎合中国市场需求的产品，为中国
消费者带来符合国际一流水准的
品牌体验，成为豪华品牌不约而同
的选择。

与此同时-本届广州车展上，豪
华车品牌释放了这样一个信
号———为了争取更多市场份额，豪
华品牌不断放低姿态、压低价格门
槛，抢占中端市场。不少豪华品牌
都在车展上发布其产品序列中价
格较低的亲民化新车型。如作为凯
迪拉克旗下最小的豪华轿车，新上
市的进口 ./0，起步售价仅 #*万
元出头。奥迪也展出了即将上市的
国产 .#，意欲在 .级豪华车细分
市场大展拳脚。这些入门级的车
型，让豪华品牌车型不再遥不可

及。迎合了中国消费者的需求，预
计这种趋势在今后的研发中将会
发挥更大的影响力。

合资品牌本土化
合资品牌不仅具备国际汽车

巨头的品牌影响力，先进的设计实
力和雄厚的制造水平，还拥有国产
车较低的成本和价格优势。随着中
国汽车市场的成熟，自主品牌与进
口豪车的夹击，让合资品牌对国内
消费者的汽车消费习惯和走势越
发注重。加强产品的本土化，精准
把握中国消费者需求，成为大多合
资企业的主流策略。

本田在广州车展重磅推出了
专门为中国消费者所设计全新
1234567 8概念车，并将在广汽本
田和东风本田分别国产。此外，中
国消费者对“涡轮”的钟爱，也促使
更多合资品牌选择走上了“/台”：
长安福特除了在翼虎和翼搏上搭
载涡轮增压动力，这次又推出了配
备 !+*/引擎的新嘉年华。“讨好”国
内消费者，进一步赢得中国消费者
的“芳心”，将成为合资品牌未来的
大趋势。

自主品牌高端化
长期以来，自主品牌汽车由于

溢价能力低，价格一直上不去，比
同级别的合资品牌汽车低出一大
截。而本届广州车展发布的几款自
主品牌新车，开始突破自主品牌价
格的天花板，向以往难以企及的价
格区间发起冲击，力图摆脱人们印

象中的自主品牌低质低价形象。
此次上市的哈弗 9'是哈弗品

牌第一款进入中高端市场的越级
豪华 0:8-在平台、动力、设计以及
配置、服务等方面实现“全面越
级”，也是自主品牌中首款售价超
"*万元以上的 0:8产品。另一自
主品牌观致按照国际造车流程精
心打造的观致 # 轿车让人眼前一
亮。观致 # 系列产品最低价格
!!+((万元，最高 !)+&(万元。这一
价格区间，已经和国内畅销的许多
合资品牌轿车不相上下，并且突破
了自主品牌最低价格不高于 !*万
元的天花板。

另外- 本届车展比亚迪携旗下
新车秦、0&等众多车型及 /;<黄金
动力总成、<=!代动力系统、双向
逆变充放电、智能手表钥匙、遥控
驾驶五大技术亮相。奇瑞、吉利、长
城、长安等各大企业也展现了各自
最齐全的产品队列及最新自主研
发的核心技术或部件- 价格更是不
断上探。

混动技术普及化
在本届广州车展上，混动车型

的展出数量远远大于往年，各大车
企纷纷布局混动领域，抢食这一新
兴市场战略更是一目了然。随着今
年《关于继续开展新能源汽车推广
应用工作的通知》的发布，混动这
一细分市场的争夺战将进入一个
新的高潮，嗅觉灵敏的外资车企自
然不会放弃这一商机，而国产自主
车企的脚步显然也不落后。

大众汽车集团（中国）总裁兼
1>?海兹曼曾宣布，大众汽车未来
将在中国市场投放多款插电式混
动车型，这次大众就带来了柴油插
电式混合动力量产车型 @A!。而在
中国已经经营混动车型有着 !%年
之久，已经在常熟建立专门针对中
国车市的混动研究机构的丰田汽
车，此行带来多款环保车型，包括
一汽丰田、广汽丰田各自研发的自
主品牌 >8 电动概念车、B/C>8"
概念车、D0$外插充电式混合动力
运动型概念车、云动双擎!概念车
以及市销混合动力车型普锐斯、凯
美瑞·尊瑞等。

除了丰田在混动领域的咄咄
气势之外，本田、福特、通用等也都
相继公布了在中国投放混动车型
的计划及时间表。宝马、奥迪、奔驰
也在广州车展上纷纷展示了自己
旗下的混动车型和上市计划。国产
自主阵营方面，比亚迪旗下即将上
市的秦将是与外资混动车型一决
高下的国产精品车型，订单已经超
过了 "***辆。长安汽车也展出了
逸动轿车的混合动力版，在基础车
型上增加了 ;0E电机系统、制动能
量回收系统、动力电池系统、混合
动力控制系统。

随着国内消费者对混动车型
认识的加深，肯定会有更多的消费
者将购车目光放在混动车型上，当
然混动车型畅销最好的突破还是
在价格，只要价格合理，消费者都
能算出一笔账，客观的燃油经济性
必将吸引消费者的青睐。 雍君

从广州车展看市场新趋势

! !上海网慧信息科技发布的 !!

月轿车互联网关注度的前 !*名依
然全部被欧美系轿车占据，其中大
众品牌达到 )款，显示了目前德系
轿车，尤其是大众系在中国市场难
以撼动的地位。

!!月轿车关注度最高的依然
是长安福特福克斯，而新老福克斯
车型 !* 月份销量达到 #(&!* 辆，
作为轿车销量排名的老大，得到最
高关注度可谓众望所归，在紧凑型
家轿中，福克斯的影响力和竞争力
还是首屈一指的。

速腾的关注度排名第二，不过
销量在 !*月份轿车销量榜上刚挤
进前十，"!*** 余辆的销量和销量
榜老二的朗逸 # 万辆出头的成绩
相比还是差了不少。!*月份关注度
排在第三的朗逸，上月的关注度有
所降低，此次排名第六，而科鲁兹
和迈腾的关注度有所提升。上海大
众上个月密集推出了朗境、朗行运
动版等一些朗逸家族的变形新车，
吸引了不少眼球，虽然朗逸的关注
度排名下降，但是整个家族的市场
竞争力不减反增。帕萨特此次关注
度进入前十，没有让同为中高级车
的“兄弟”迈腾独美，在 !* 月销量
榜上帕萨特以 !(*&! 的成绩稍稍
压过迈腾的 !&$%*辆，两者分列第
!"、!#位。

雪佛兰科鲁兹的关注度此次

上升到第三，年轻和运动的定位让
不少年轻人成为其拥趸，上月
F/11中国赛事中科鲁兹赛车的出
色表现更为其关注度加分。别克凯
越的关注度依然排名第八，丰富的
配置和很高的实用性使其一直是
家庭首辆轿车的热门。!*月份关注
度第十的赛欧此次没有进入
/?G!*，不过别克英朗入列，也让上
海通用车型在关注度 /?G!* 中保
持有三款车型。

!! 月份 0:8 关注度的前 !*

名中，“神车”上海大众途观毫无悬
念地依然成为消费者最关注的
0:8，其在同级中价格虽偏高，市场
优惠幅度也不大，但德系的优秀性
能和品质还是让人对其恋恋不舍。
作为途观最大的竞争对手，长安福
特翼虎在遭遇“断轴门”事件后，关
注度有所下降，排名从 !*月的第
二落到第三，和原本排第三的哈弗
9)互换了座次，而 !*月的销量也
后退一步，以 ()*$辆排名第九。

这次 0:8关注度 /?G!*中有
哈弗 9)、比亚迪 0)和奇瑞瑞虎三
个自主品牌车型，其中前两者的关
注度始终比较高，而由于推出新款
瑞虎 %的消息，也刺激了瑞虎的关
注度上月迈入前十。自主品牌在
0:8细分市场看来能量确实不小，
哈弗 9) 在 !* 月份继续以 "!"""

辆的销量排名 0:8销量老大，而哈

弗 =$ 和比亚迪 0) 则分别以
!!%)&辆和 !*!#)辆的业绩排名第
六和第八。

本田 1HC8、逍客的关注度也
保持不错，其中逍客的关注度从前
月的第八升到第四，新款逍客的即
将推出让很多消费者期待。一汽丰
田 H.8$的关注度此次进入前十，
而在 !* 月的销量榜上，H.8$ 以
!!"%(辆的成绩名列第七。昂科拉
仍然是在小型 0:8市场最吸引人
气的车型，不过同样是小型城市
0:8，关注度不如昂科拉高的长安
福特翼搏，!* 月份还是以 )$'$ 辆
的销量压过昂科拉的 %&!*辆。&座
的广汽丰田汉兰达这次也冲进关
注度前十，超大多变空间是其优势
所在，对 &座 0:8感兴趣的大家
庭，在手头宽松的年底将目光投向
汉兰达的不在少数。

!! 月份 =G8 的关注度排名，
上海大众途安依然名列榜首，对于
城市家庭消费者，途安还是最合适
的 =G8车型选择，不过每月销量
也只 "***多辆，厂家对其销量目
标定得并不高，而今年的任务已经
完成，市场上的优惠幅度也已经大
幅收回。别克 EA' 作为公商务
=G8首选，关注度高当属正常。江
淮和悦 H0 的关注度有所下降，让
丰田逸致和本田奥德赛抢到了前
面。逸致的 !*月销量仅有 !%**多

辆，但此次关注度却能排在第三，
不知道是不是广汽丰田在电视剧
《咱们结婚吧》里的植入式营销收
到了奇效？相比之下，关注度远不
如逸致的东风本田新车杰德销量
却不低，!* 月份以 &$&( 辆的成绩
排名 =G8销量榜第五。

!!月份的美誉度和抱怨度排
名中，新爱丽舍和起亚 I#分列榜
首。东风雪铁龙有两款新车进入美
誉度 /?G!*，其“龙腾计划”对于品
牌和品质的提升看来收到不小成
效，当然雪铁龙全新的造型设计也
提高了消费者的印象分。风神 .)*

和荣威 %%* 两款自主品牌车型美
誉度也不低，尤其是荣威 %%*，刚推
出新款不久，这次广州车展又亮相
插电式新能源车型，在技术上的不
断进步有目共睹。新桑塔纳价格不
高，但是品牌响亮，配置相当齐全，
在同级车中的性价比优势很明显。

I#是起亚的主销车型，抱怨度
居高需要厂商引起重视。抱怨度
/?G!*中，有 '款是合资车型，不
乏卡罗拉、君越等一些原本口碑不
错的车型。丰田、本田、日产三大日
系品牌这次都有车型在抱怨度上
居前，希望日系车企在全力回升中
国销量的同时，应更注重倾听消费
者的反馈。

刘朝晖

#本文由上海网慧提供技术支持$
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