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城市话题 /

各出奇招 吸引眼球是关键
来到静安嘉里中心商厦顶层，挑高的透明玻璃顶下成片的大红色

金属装置就悬浮在头顶上，这些形状、大小各异的红色物块让人说不出
个所以然，抽象感十足，你想怎么看就怎么看。一位妈妈带着孩子经过
这里，才 !岁左右的孩子兴奋地看得目不转睛，指着一处说是海里的
鱼，指着另一处说是红帽子。这样一件占地面积大、体积也大的悬空装
置让人远远看到就忍不住想走近瞧瞧，很有看头。
而在淮海路上的环贸 "#$%商场里，几台看似楼层导航的电子屏幕

也是新型的艺术互动装置。利用现在年轻人爱自拍的特点，商场特别打
造了互动艺术相机装置，顾客可以选择喜爱的世界名画，以自己的方式
与其完美结合：你可以重新演绎蒙娜丽莎的微笑、或者扮一回戴珍珠的
少女、来一张自己的梵高自画像。拍完后还可以当场分享，受到很多年
轻人的喜爱。

商业艺术 如何让人肯花钱
作为商场，无论以哪种形式为自己添加艺术元素，其最终目的还

是为了吸引消费，因此如何借助艺术而不被其喧宾夺主也是必须事
前考虑的问题。一些商场会举办小型的艺术展出，有主题展也有个
人展；更常见的做法是在商场的各个角落安放一些艺术作品。不说
内容至少在商场内能免费欣赏艺术还是能让顾客感到满意的，环贸
"#$%商场入口附近的《仙人掌》雕塑总能引得顾客纷纷举起手机、相
机左拍右拍。

有时候，聪明的商家还会用艺术作品打广告，某奢侈品牌甚至在商
场内外都设置了圣诞限定的各种装置，如果不是看到品牌 &'('，其精美
的造型怎么看像是一场艺术作品展；还有商家则把脑筋动到了橱窗上，
有创意的摆设布置前卫当代，很有意思。这些潜移默化的艺术植入吸引
了观众的眼球，自然也叫人花钱花得舒服。

商业环境 是否适合艺术
说到这里问题来了，尽管商业艺术的形式能起到推动消费的作用，

但商业环境是否真的适合艺术生存？
有专家指出，艺术作品的理解需要结合其所处的语言环境而定，那

么商业环境又该如何参与艺术理解呢？或许近些年流行的艺术型商场
的出现能带来一些启示。将艺术品以何种形式展示、如何决定放置地点
都决定了展示效果的好坏，比如当一件利用回收来的废旧玩具循环再
造而成的《重生的犀牛》出现在时尚新品辈出的女装层出现，让人在观
赏的同时产生了鲜明的对比；虽然有关环保的话题本该有些沉重，但构
成犀牛的元件都是色彩鲜艳的可爱玩具，因此在时尚光鲜的橱窗面前
它也丝毫不显寒碜，反而夺人眼球。
要区分的是，仅仅给人视觉上的欣赏充其量也只能被称为艺术装

饰，如果是艺术作品最好对其作者、主题等加以说明，毕竟一般顾客与
前去美术馆参观的观众群体有所不同，感兴趣程度和专业水平有所差
距，因此更需要辅助信息来帮助理解。商家利用艺术来招揽客人，无疑
是新购物模式的一种体现，随着消费人群精神文化水平的提高，可以预
见在将来我们能更频繁地在商场邂逅艺术。

商业环境
如何用艺术揽客?
! 朱玉萍)本刊特约评论员*文
! 本报通讯员 董鸿景 摄

刚进入12月中旬，沪上各大
商家如同往年那样，早早地开始了
“圣诞季”的布置，而今年很多商家
不约而同地请艺术品入驻商场，为
其“揽客”。这不禁要让人思考，艺术
到了商场里会不会“水土不服”？商
业与艺术能否“和睦共处”？
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商场更具时尚气息#又让顾客大饱眼福
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