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东风雷诺将率先国产SUV B10
比亚迪双擎双模“秦”上市 B10
试驾一汽大众全新高尔夫 B10

! ! !"#$年 #月 ##日，豪华汽车
品牌英菲尼迪空前之作———主题为
“启释录”的 !%&$英菲尼迪万人盛
典大型品牌秀将于北京国家体育馆
华丽上演。全球流行乐坛天后
'()* +,--*、超人气偶像林志颖、亚
洲音乐顽童庾澄庆、华语乐坛时尚
先锋李宇春、百变海豚公主张靓颖
等众多当红巨星倾情加盟。无与伦
比的绝美舞台配合震撼人心的精彩
演出，将成就一场撼动灵魂、释放无
限的经典之作。

演绎豪车极致魅力
全球最炙手可热的女歌手“水

果姐”'()* +,--*将牵手英菲尼迪，
奉献其来华处女秀。届时，包括销
量创 $"" 万奇迹《./0.》在内的 1

首经典曲目将响彻国家体育馆，
'()* +,--*将以无极限的劲歌热舞
引领全场释放无限真我。凭借优秀

的音乐作品，'()* +,--* 在角逐激
烈的全美乐坛异军突起，取得如今
的歌后地位，这种
“破局者”的魄
力，与英菲尼
迪立誓打破
传统豪华车
格局的品牌
力量不谋而
合。同时，兼具
“超级奶爸”和“人
气巨星”双重身份
的林志颖也将首度
献唱专为英菲尼迪
度身制作的全新单
曲《挚爱》，这将是
久未推出音乐作品
的小志在继参加
《爸爸去哪儿》之
后，再度选择用歌
声讲述亲情可贵，

传递爱的温情。
本次盛典，英菲尼迪将以“最感
性的豪华汽车品牌”之名，再
度向世人演绎“情感”的
极致魅力。整场演出形式
极为新颖，将以情感的逐
步释放为主线，从唤醒开
始、进而激发、再而释
放，层层递进，高潮

迭起，力图让观
众们在每一个
环节都能感受
到不一样的触
动，并一步一步
地敞开心扉，领
悟真我、呼唤真
我、释放真我！
最后，英菲尼迪
全系明星车型
阵容也将齐聚
在水波环绕的

舞台中央，以傲视群雄的姿态向众
人展示英菲尼迪回归人性本初的豪
华。

体验非凡“情感”力量
!%&2 年，英菲尼迪开展了“吴

秀波中秋晚宴”、“中秋体病毒营销”
及“七星升舱 幸福续航 全新英菲
尼迪 34商务舱级豪华七座 567巡
展”等一系列饱含情感体验的营销
活动，并倾情赞助了亲子主题栏目
“爸爸去哪儿”。“爸爸去哪儿”荣登
史上收视率最高的 !!点栏目，与同
时段其他栏目收视差距拉大到 1

倍，创造了本年度的收视奇迹。而
此次盛典将是英菲尼迪在 !"&$开
年之际全面发力的又一恢弘巨作。
从明星阵容到主题制作，盛典均精
准聚焦 “年轻心态高端消费者”的
情感诉求，以独一无二的品牌情感
体验，回馈中国消费者对英菲尼迪

品牌的关注与支持。亲临现场，您将
享受一场音乐灵魂激情碰撞的完美
视听盛宴，与英菲尼迪共同领略“敢
想、敢为、敢爱”的非凡力量。

抢票活动火热进行
目前，英菲尼迪品牌盛典网友

抢票活动正在火热进行中。登录官
方抢票渠道 8))9:;;<<<=>?@>?>)>=ABC=

A?并完成注册，您将有机会亲临现
场、共享盛事。
此外，盛典还将在英菲尼迪中

国官方网站，以及知名视频网站优
酷、乐视网和腾讯视频进行在线同
步直播，从而让更多观众共同欣赏
这场与众不同的饕餮盛宴。英菲尼
迪盛典活动 099“D?@>?>)> E/F”也
将于近日上线（兼容 D/5;0?G-B>G），
为您带来精彩的活动资讯与有趣的
互动体验，让您全方位地感受英菲
尼迪品牌的独特魅力与超然风采。

最感性汽车邀你释放无限

! !转眼 !"&2年已到尾声，今年中
国车市忧喜并存。盘点这一年车市，
频繁提及的十大关键词始终伴随着
市场风云变幻。
! 转型

与过去几年的快速增长相比，
!"&2 年中国车市的发展进入一种
更加复杂的竞争局面。面对一个变
得更为理性、相对平稳的汽车市场，
各厂商都面临着库存积压、价格走
低等诸多难题，企业的增长目标更
多需在蚕食竞争对手市场份额的情
况下得到。它考验的是一个企业更
为平衡的发展策略，包括产品、渠
道、营销、组织架构、人才培养等各
个方面。中国汽车市场正处于相当
关键的转型期，进而也会带来整个
汽车竞争格局的嬗变。
! 召回

!"&2年 &月 &日H新的《缺陷汽
车产品召回管理条例》正式实施。这
部对汽车行业影响深远的法规 H对
生产厂家销售有缺陷产品的行为给
予更严厉的管控手段。对违反该条
例相关管理的汽车企业和部门增加
了相应的惩罚费用H 特别对隐瞒缺
陷情况、拒不召回缺陷汽车等违法
行为形成了威慑力。今年以来，召回
事件频频发生，连创新高。截至前三
季度末共实施汽车产品召回 IJ次，

同比增加 JI=KL；涉及车辆 !KI=$万
辆，同比增加 II=%L。随着市场的成
熟和消费观念的改变，召回让企业
自身的形象提升，也得到更多的消
费者认可。
! 三包

!%&2年 &%月 &日，消费者翘
首以盼的汽车“三包”政策终于正式
实施。至此，汽车消费纠纷无法可依
的局面终于可以画上了一个句号，
然而它的政策意义远大于实际意
义。此次颁布的汽车“三包”是针对
家用汽车产品三包责任的基本要
求，所谓家用汽车产品，是指消费者
为生活消费需要而购买和使用的乘
用车。作为其他用途的乘用车，不适
用本规定。不少消费者反映，虽然汽
车“三包”已经实施，但如果协商不
成还是要通过法律程序来解决纠
纷，消费者还会受到难以想象的耗
时耗力的困扰。
! 质量

今年“2·&1”，在媒体的争相报
道中，“汽车质量”成为最核心的关
键词，多个品牌汽车的质量问题相
继爆出：M5N变速箱爆出安全问题、
车内的沥青阻尼片污染问题、车身
锈蚀、机油存在乳化，车内空气质量
致癌等。一边是汽车业的飞速发展，
一边是汽车投诉的居高不下。如何

在竞争中回归有序，提供给消费者
满意的产品和服务，实现车市的可
持续发展，将是所有车企共同面临
的重要课题。
! 限购

!%#2年以来，堵车的城市越来
越多，有限购“意向”的城市也越来
越多。就在年末，天津成为继北京、
贵阳、上海、广州之后，我国第五个
实施机动车“限牌令”的城市。据预
测，一旦中国城市限制新车上牌，新
车的销量将下降 2%L到 1%L。有意
见认为限购政策与国家扩大消费、
稳定发展的总体目标不符，剥夺了
广大百姓购买私家车的平等消费
权，将严重影响中国品牌汽车的发
展，但大城市空气污染亟需控制和
治理的现状也让限牌变得顺理成
章，这真是一个两难的选择。
! 网购

今年“双十一”全面打响了汽车
网购“百团大战”，上线超过 #!% 个
主流汽车品牌的上千款热销车型，
万款配置。从品类上，涵盖从入门级
家轿到豪华级座驾。某网站“双 ##

疯狂购车节”共订出 #JJJK辆汽车，
订购总额达到 !K=$2亿元。惊人的
销售数字背后是庞大的市场前景，
这种模式无疑对线下实体店价格形
成了进一步挤压。网上购物对于大

多数人来说，已经不再陌生。但不可
否认的是，网络售车的风险与困境
依旧巨大，要使其真正成为一种常
规的购车渠道仍有很长的路要走。
! 国产化

从年初开始，进口豪华车在国
内销量下滑，并没有挡住各大豪华
品牌在华扩张的步伐，为了以更好
的成本与价格优势参与竞争，除奥
迪、沃尔沃、凯迪拉克等加快了投放
国产车型的步伐，英菲尼迪、讴歌、
3,,9，以及雷克萨斯、林肯等多个品
牌也传出即将加入“国产化”行列的
消息。加上奇瑞与捷豹路虎以及东
风雷诺合资项目的上马，一时间，国
内车市迅速掀起一股“进口转国产”
的热潮。
! 节能减排

今年 I月，新能源车的补贴政
策正式出台。除了继续原有的补贴
政策外，新的政策增加了更多的内
容，如利用税收调节来进一步促进
新能源汽车产业的长远研发、销售
和产业规划，建立和完善新能源汽
车推广的体系建设。与此同时，国家
对汽车环保减排屡出政策，要求汽
车产业链上的每一家企业，主动承
担环保减排的社会责任，加大环保
减排产品的研发投入。在形成新的
经济增长点的同时，推动产业升级

和发展方式转变。
! 日系复苏

!%#2年，在中国市场一度衰落
的日系车打响了反击战。以丰田、本
田、日产为代表的日系车企，通过新
车型投放、本地化战略、营销多样等
因素促进了在华销量，逐渐收复了
失地。根据全国乘联会数据报告，日
系车无论是零售还是批发量都全面
爆发，丰田、本田、日产三大日系在
华车企 ##月份单月销量分别同比
增长 $%=JL，#%#=$L与 I1=JL。#O&&

月三大日系车企累计在华销量分别
同比增长 J=IL、!!=$L与 &2=&L，标
志着日系品牌已经全面复苏。
! 区域营销

一线城市市场的逐步饱和，迫
使车企开始将销售重点放在了二三
线甚至是四五线城市的市场，越来
越多的车企开始着手进行区域营
销。当企业所面对的营销环境发
生变化之后，营销模式也势必要做
出相应的变革。如今各大车企正
实施营销结构变革，将权力下放到
各个分销中心，各中心可以根据当
地不同情况制定不同的商务政策。
区域营销的模式无疑将加快车企对
市场的反应速度，可以预见，这一模
式将成为今后各大车企工作的重中
之重。 李永钧

十大关键词萦绕2013中国车市

!"#$英菲尼迪万人盛典即将盛大启幕


