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! ! ! ! !"#"年温哥华冬奥会，中国冰
雪军团实现了$金、!银、%铜的历史
性突破。在距离!&#%年俄罗斯索契
冬奥会不到#&&天的日子里，一切
归零。

作为与中国奥委会携手近十
年的重要伙伴，伊利再一次加快了
前进步伐，聚焦在即将到来的奥林
匹克。
“这是最好的时代，也是最坏

的时代。”大型体育赛事为品牌升
级带来契机，然而媒体碎片化和受
众注意力趋短化，也让企业在投入
方面举棋不定。特别是对致力于
“与奥运共舞”的伊利而言，此次在
俄罗斯举行的冬奥会，在国人的传
统观念里相对“小众”，其认知度和
覆盖面均受到一定影响。

身为唯一一家服务奥运的中
国乳制品企业，伊利的业绩一直兼
顾整体繁荣和持续增长。根据前不

久官方发布的三季报数据显示，伊
利在!&#'前三季度实现营业收入
'($)*#亿元，平均单季营收超#!&

亿元，实现净利润!$)!$亿元，同比
增长+!)*,。
然而，成功毕竟属于过去。俄罗

斯索契，这个地处俄罗斯极寒之地
的“夏日之都”，中国伊利破冰而至。
从与中国奥委会正式签署战略

合作协议到北京一夏的华丽盛演，
从地中海沿岸的都灵到落基山畔的
温哥华，从去年伦敦之行到即将到
来的索契冬奥，以及渐近的!&-(巴
西里约……遍及世界各地的奥运火
种，总能映出伊利的身影。
毋庸置疑，每一届奥运盛会背

后，都是各路商家近乎“押宝”式的
营销大战。有成功者初次粉墨登场
就博得满堂喝彩，有失落者砸下重
金却留下一身尴尬。然而，你方唱
罢我方登场，能够真正和奥运“一

路同行”的鲜有人在，而伊利，无疑
属于坚定的“少数派”。
当然，越行越坚定的奥运梦，

也让伊利收获了属于它的“回报”：
在今年下半年荷兰银行出炉的
《!&-'年乳业全球!&强》报告中，已
经位居国内行业第一位的伊利跃
升三名排名全球第-!，业务规模直
追联合利华。

不仅如此，伊利在!&-'年在
“国际化”的道路上加速领跑：与美
国最大的牛奶公司./0达成战略
合作，斥资##)&'亿元在新西兰南
岛建立了婴儿奶粉生产基地，携手
意大利最大的乳品生产商斯嘉达
公司……在美洲、大洋洲、欧洲三
大洲连续“布局”，也让“世界伊利”
的蓝图逐渐清晰。“伊利与奥运的
牵手，不仅是伊利选择了奥运，也
是奥运选择了伊利。”时至今日，伊
利用实际行动践行了当年签约奥

运时的豪言。
这其中，伊利对奥运的“笃定”

功不可没。
曾经，对于伊利来说，“为奥运提

供#&&,安全的乳制品，作为奥运合
作伙伴的伊利为了这份承诺，使得企
业的质量上升了一个新的高度。”这
是伊利引以为豪的“奥运品质”。
今天，伊利已经从“奥运品质”

逐步演进为“品质奥运”。在伊利
看来，牵手奥运使其拥有了强大的
营销平台，然而作为品质“溯本追
源”，涉及到企业的各个层面，奥运
精神也只有在这一维度下，才能显
露出它真实的一面。
奥运是一个%年一度流转的激

情，而伊利的“品质奥运”则是每时每
刻的坚持。对伊利每一位员工来说，
都是这“品质奥运”赛场上的选手。

这是从专注产品品质到企业
经营理念的一次飞跃。

伊利正在潜移默化地改变国
人心目中关于“奥运1成功者的舞
台”这一传统认知，它将奥运精神
背后折射出的普世关怀和健康理
念，借助乳企的身份，从普通人的
视角讲普通人的故事，传递给更多
的消费者。
同样，面对即将来临的索契冬

奥会，伊利也不会只将目光锁定在
金牌运动员身上，对于世界五百强
而言，携手奥运这个赞助行为如何
上升到战略层面仍是一道难解的
课题。而当更多人习惯拿颠覆式的
营销思维去博眼球效应的时候，伊
利选择了一条“行胜于言”的道路
去诠释独属于每个中国人的奥运，
去书写关于健康品质的誓言，这种
近似于“一脉相承”的承诺，也让伊
利的奥运梦想更显可贵。
伊利的奥运大巴，正在驶向索

契…… 陈浩

下一站索契：伊利与奥运同行
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