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祖宗留下的艺术遗产不能丢

元旦过了是春节，随便到哪条街上去走走，
马的形象肯定是繁“花”渐欲迷人眼。马年快到
了，马上封侯、马到成功、金马玉堂、牛高马大，
种种吉祥的“马”词不绝于耳，讨的就是好口彩；
那些马，自然是风车云马、高头大马、跃马扬鞭、
万马奔腾了，借马扮靓街头巷尾，你去看看，生
活好了马也胖了，那景象就两个字：喜庆！
不光中国，世界都是。试想，刚刚过去的圣

诞节、新年，欧美的哪个国家的街头少了圣诞老
人、少了送礼品的马车？就连我们也将其作为
促销的好由头，“马”上就买呢。

还是来说说奥地利的萨尔斯堡吧，恐怕知
道的人就不多了；可是我说莫扎特呢，有几人不
知？!岁弹钢琴，"岁开始作曲，#岁开始演出，$
岁创作出一批奏鸣曲和协奏曲，%%岁写出一部
歌剧，可是当 &"岁的莫扎特向萨尔斯堡大主教
提出辞职时，主教的侍从踢了他一脚，一脚把他
踢到了维也纳。对莫扎特冷漠的萨尔斯堡，却
在今天借助莫扎特的名声、乐曲及凄苦的生平
名利双收，旧城中的市政厅广场竖起了莫扎特
青铜雕像（他去世 "'年后剪的彩），橱窗里摆满
了印有他少年大头像的巧克力球；糖果、糕点、
玩偶、桥梁、咖啡厅，甚至钞票纷纷都以莫扎特
命名；音乐节，每年一月的莫扎特周，每年夏季
的音乐节，无一不用莫扎特的名声。

但是，游人的眼里，“萨尔斯堡仿佛是一个
沉睡着的风景如画的‘村庄’，到处散发着和谐、
自然而恬静的美。”走在木栏杆、木板面的小桥
上，青黛的群山在远处若隐若现，起伏陂陀的土
地葱的是苗彩的是花一不小心就到了人家的田
边地头，鼻子里就被清新的空气、芬芳的泥土气
息塞满了；翠绿的、墨绿的、浅黄的、棕色的，画
毯满铺的田垄、浓荫匝地的民居比比皆是。就
是这样的一个地方，每到休息日，这里的商店和
娱乐场所全部关闭；一到莫扎特音乐节，市民就
会办一个“反音乐节庆季”，办出没有商业气息
的音乐节。而这恰恰是对莫扎特艺术境界最高
的礼敬和最纯正的继承，因为“莫扎特的伟大，
在于他对人的理解。他理解所有的人的辛酸，
对人的心灵体贴入微，他从不谴责，他歌剧中最
平凡、最愚蠢的人的音乐都美得不得了，他的音
乐是‘无艺术的艺术’”（傅聪语）。于是，有人每
年要和莫扎特铜像合影数百万次。

“人”被大写自然也在大写中

我们的时代既不是教会当家的年代，也不
是机器吃人的时代，今天，“人”被大写，自然也

正在“大写”中，所以，向自然要智慧，艺术的、商
业的智慧生长正当其时。
拉·德方斯被称为“法国的曼哈顿”，但这里

何尝不是田园？“远远地就能听到时高时低，潺
潺滑溜的交响曲，迫不及待地走近观赏，法国凡
尔赛宫式的水池上面跳跃着奏出欢快的乐曲，
仿佛四肢翩翩起舞的小天鹅；两侧高耸的塔楼
同样透露出浪漫的情调，高贵典雅的欧式拱券
门诉说着它的不凡身份；走过林荫道，银铃般的
笑声传来；穿过拱券门，喷泉广场上孩子们在玩
耍嬉闹；走出嬉闹，开阔的草坪树木郁郁葱葱，
人们躺在草坪上，聊天、看书、静静地晒太阳，孩
子在他们中间穿来跑去；临水栈道的长椅上，一
对对情侣静静欣赏远处的晚霞。”这是国人的
拉·德方斯旅游博客，生态且美着。
“生态美”是指由于环境内部生态结构健

全、生态系统平衡而表现于外部，被人感知的美
感。美国女生物学家雷希尔·卡逊在《寂静的春
天》将其描述为：“百鸟歌唱、春光明媚的春天，
清澈的河水、小溪，看鱼虾贝类游洄滑动，绿荫
碧波的池塘里栖息着各色生物，引人入胜的林
阴道路、怡神悦目的百草鲜花……”这些能在城
市商业环境中重现、复制吗？

维纳斯城堡是一个以意大利威尼斯风情为
主题的日本大型购物中心，商场里，欧风街道、天
空的颜色随着时间变化演绎着“蓝天(黄昏(夜
晚”的景色，顾客身处其中如同行走在室外，却免
了日晒雨淋之苦；另一处，东京中城的遮光百叶
窗、地下引入自然光，有效利用深夜电力，窗边照
明自动调光，大面积的绿地和公园，更加上 &'件
公共艺术作品；还有，台场的商业与自然环境共
融，都是商业、艺术和自然和谐共生的好案例。
大阪难波公园你逛过没？那里提供了各种各

样的专卖店，但这里最大的魅力是全新的空间创
造和充盈着的自然气息。在这里你不用担心被引
入封闭的购物区，不像我们的超市，只要你进去，
不管买不买东西，你一定会被迫走完全程，让人
心生厌恶；这里无论哪一层，你不想逛了，走完
“$”字形通道，就来到了户外花园，它将“购物”和
“休闲”巧妙地对接，集聚了大量人气。难波公园
的自然是费了一番心思的：公园是一条人造峡谷，
业主本来是要造一个简单的混凝土通道连接南北
地块，但设计师提出人造峡谷概念。峡谷当然是
石头的，设计师最初准备用各种暖色调的石材，
以多样化的手法展现出自然味儿十足的峡谷。实
施中，单一材料的虚假感又让他采用花岗岩、砂
岩和石灰岩等多种颜色、质感不一样的材料，并
模拟自然的淳朴粗犷、天然裂缝，让天然石材的
魅力展现得淋漓尽致。尤值一提的是，峡谷色彩
从暖黄到橘红的过渡与大阪市灰色混凝土和冰
冷的瓷砖建筑形成鲜明对比，也与公园满目葱翠

的植被交相辉映。顾客穿行在峡谷中，一会儿钻
岩洞，一会儿走河谷，一会儿看到湾湾一碧，时不
时遇上瀑布流水潺潺下，新奇不断喜悦不断。

可喜的是，上海、北京、广州等大城市商业
也开始向自然看齐，向自然要智慧了，绿色上了
墙，灯光随天光明暗，宏大的电子墙上白云飘
飘，都是心向自然的设计努力。

处处以艺术的愉悦“打底”

毫无疑问，商业是“历史的画卷”、“社会的
镜子”、“城市的缩影”，一条商业街的样子往往
就能判断出它是哪个国家的，甚至哪座城市，这
是因为文字、色彩、图画、形象、手法等展示手法
反映了属于这个国家或城市的特有气息、文化
和审美特质。《析津志》记载元大都的幌子：“剃
头者，以彩色画牙齿为记。”“蒸造者，以长杆用
木杈撑住，于当街悬挂，画馒头为记。”绘于元代
的《运筏图》，其画面展示了大都附近的一个小
镇，镇上酒家高挑酒帘，有的还挂一只酒坛或酒
篓，这是古代的气氛营造。
奥地利圣·普尔顿的 )*+,-./0百货商店里，

售鞋部大型橱窗的家庭式生活气氛浓郁：中心
圆桌上置一盆繁花，与大幅华美的壁毯相呼应，
构成控制性视觉效果；两把路易十六式椅子，与
壁挂、插花一致，形成素雅高贵的基调。“宛如中
产人家的起居室一角，生活气息浓郁，商业气味
淡化，商品却仍鲜明醒目。”业内人士如是说。迈
阿密的 1-23 4 5*+6-2时装店的橱窗由玻璃、镜
面、大理石构成华贵空间，一群身着各式白色连
衣群的少年，聚散有致、动态万千，宛如一群高
雅的女孩在某处聚会，都市气息浓极了。
何谓商业艺术？有论者说“用最短的时间传

递最大的信息量”；也有论者说，实体商业“满
足的是衣食的基本需求，但处处都以感官的愉
悦打底”，其论甚是。因为心理学早已得出结论，
人类对环境作出表层、直接的第一反应是情感
上的，不是认知层面的。人类是在情感反应的基
础上产生思维与记忆、意识与行为的。走在萨尔
斯堡的街头，“到处可见唱歌的，弹琴的，连皇家
音乐广场草坪的图案都是音符”，你当然会心愉
悦步如燕！正是因为这份独特的艺术遗产，萨尔
斯堡的房屋似乎都随着音乐而舞蹈得五颜六
色，“城区里多的是别墅式的小楼，形状结构别
样出，浓妆淡抹总相宜，非常悦人眼球。当地人
说，萨尔斯堡的房子没有一栋是一模一样的，个
性风格明亮而独特；萨尔斯堡当局规定，如果翻
新建筑，必须遵照传统风格而不是随意改建。因
而，年复一年斯尔斯堡总是鲜明透亮、秀色可
餐。”旅人说，在这样的房子里购物，那就是彻彻
底底的身心放松和享受。
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城市话题 /

不妨把商业
当艺术来做
! 本报通讯员 程国政 姜锡祥 文7摄

●新闻背景

2013年“光棍节”，某一位电商的交易额就高达
270亿，如今的电商对实体店的冲击真可谓是真真切切
大兵压境；眼瞅着春节又要到了，城市实体商业如何做？
衣食赏玩之类的商业如何才能活出属于自己的精彩？商
业街吸引顾客的招数在霓虹闪烁之外还能做些什么？

●评论

商业环境，
火候艺术？

! 文 清
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