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全新捷达的冠军舞步如何练成 B8

! ! ! ! !月 !!日，“启释录”———英菲尼
迪万人盛典在京举行，推出全新品牌
传播概念之际，英菲尼迪高层总结了
公司在 "#!$年中所取得的突出成绩，
并分享了雄心勃勃的发展蓝图，表露
出对挑战现有豪华汽车市场格局的坚
定信心。英菲尼迪全球总裁约翰·德·
尼琛表示，中国现在是英菲尼迪全球
第二大市场，“再过几年，中国将很可
能成为我们最大的市场。”
“我们已经书写了 "#!$年令人

振奋的一页。‘启释录’将开启英菲尼
迪在中国发展的崭新纪元。”英菲尼
迪中国事业部总经理戴雷表示，

“"#!%年英菲尼迪将全面出击，继续
保持 &#'以上的销量增速，并持续扩
大市场份额。我们将进一步加大对品
牌的投入，通过继续创新情感体验营
销活动、引进 (款新产品、建设新经
销商网络，为 "#!%年继续保持高速的
增长打下坚实基础。”

创意营销助推销量猛增
"#!$年，英菲尼迪全年销量达

!)!#*辆，同比增长达到 &%'，实现了
连续十个月的强劲增长，创造了自进
入中国市场以来的零售销量新纪录。
在销量业绩增长的同时，英菲尼

迪持续投入品牌建设，并将其视为当
下首要任务。在 "#!$年 *月成都车
展期间，英菲尼迪确立了“最感性的
豪华汽车品牌”方向，并展开强大的
情感与体验营销攻势。不论是以中秋
节为主题的“中秋体病毒营销”、“七
星升舱 幸福续航”创意产品展示等
活动，还是赞助湖南卫视热门电视节
目《爸爸去哪儿》并成为其唯一官方汽
车合作伙伴，均让英菲尼迪的感性品
牌魅力逐渐深入人心。

“敢爱行动”热播品牌主张
随着“启释录”———"#!%英菲尼

迪万人盛典的举行，英菲尼迪正式推
出“敢·爱”品牌传播概念，并以此作为
全年市场营销活动的主题。同时，英菲
尼迪宣布开启“敢爱行动”，未来将通
过创新产品体验和富有情感的品牌体
验来诠释“敢·爱”的精神与内涵。

英菲尼迪中国市场营销及公关
部总监刘旭全面阐述了“敢·爱”概念
的核心内涵，他说道，“‘敢’代表着勇
气、挑战、果敢、行动、前沿，体现英菲
尼迪的态度、个性与行动力，是品牌
中刚性的一面；‘爱’意味着情感、人
性、信念、梦想、真挚、大爱，代表英菲
尼迪产品和服务的感受和体验，是
品牌中柔性的一面。‘敢·爱’合二为
一，体现了中国传统文化中的‘刚柔
并济’的价值观，并以‘敢于行、爱于
心’的诠释，倡导人们勇敢地去表达
和践行心中之爱。”

启释录启新纪元 今年继续高增长

英菲尼迪推出全新品牌传播概念

乘用车市场点评
回顾 "#!$年乘用车销售走势，去除春

节长假因素，销量及其增速均呈现两头高、
中间低，!月与 !"月销售处于 !)#万辆以上
高位，增速分别达 %*+(*'和 "!+%)'；",(月
销量及其增速，高低有所起伏；)月起销量逐
月爬升，增速稳定在两位数，直至年底。

在“北上广津”等大城市限购限行时，是
强劲的刚需，推动了中国车市快速增长，成
就了我国汽车产销创历史新高，刷新全球车
市纪录。

!"!"#车型为车市主力!"#!$年 !+#,!+(

升轿车销售 *"!+"#万辆，占轿车总销量的
(*+$*'；!+# 升及其以下轿车销售 %!+&( 万
辆，占轿车总销量的 $+%('。其他几个排量轿
车年销，!+(,"+#升 ")(+%$万辆，占轿车总销
量的 "$+#"'；"+#,"+&升 &)+#"万辆，占轿车
总销量的 %+)&'；"+&升及其以上 %+)(万辆，
占轿车销售总量的 #+%#'。全年数据表明，
!+#,!+(升普通经济型轿车是我国轿车市场
的主力。

$"日系逆袭成功!!"月份国产外资品牌
销售，日系车市场独好，当月轿车销售十强
中，日系车居然占有三席。日系乘用车当月
销售 $%+-( 万辆，占乘用车销售总量的
!-+(*'，比上月增 #+&个百分点。其中日系轿
车销售 "&+$#万辆，环比小幅增长，占轿车销
售总量的 "!+&"'，比上月高 #+)!个百分点。
其他几个国产外资品牌乘用车———德、美、
韩和法系轿车销售，较上月有所下降。

"#!$年日系乘用车销售 "-$+#(万辆，增
幅 !&+"-'；其销量占乘用车销售总量的
!(+$&'，与 "#!"年的份额持平。日系轿车销
售 "!)+*#万辆，增幅 !#+**'；其销量占轿车
销售总量的 !*+!$'。几大中日合资车企年销
增长均在两位数，其中东风日产、广汽本田
和广汽丰田增长超过乘用车（总体）增速，逆
袭取得成功。

%"自主份额回落!中国自主品牌乘用车
销量增长，市场份额却继续下降。!"月份自
主品牌乘用车销售 )&+-* 万辆，环比增长
!#+(-'，同比增长 !#+$%'；其销量占乘用车
销售总量的 %"+)('，占有率环比虽增 "+"-

个百分点，同比依然下降 %+$!个百分点。其
中自主品牌轿车销售 $(+-"万辆，市场份额
仍下跌 $+!(个百分点。

"#!$ 年自主品牌乘用车销售 )""+"# 万
辆，同比增长 !!+$)'，其销量占乘用车销售
总量的 %#+"*'，占有率同比下降 !+&)个百
分点。其中自主品牌轿车销售 $$#+(!万辆，
同比增长 *+%!'，其销量占轿车销售总量的

")+&$'，占有率同比下降 #+*&个百分点。全
年轿车销售十强中，大众和通用品牌成为大
赢家，自主品牌无踪影。

&"出口受累轿车!中汽协统计的汽车整
车企业出口数据，!"月份乘用车出口 %(&"!

辆，环比下降 !)+!$'，同比下降 !"+)*'。
"#!$年乘用车出口 &-+($万辆，下降 -+*"'，
主要受累于轿车出口大滑坡，轿车出口
$-+(&万辆，下跌 !)+-&'，./0、120和微客
则有程度不一增长。

'" 车价小幅下跌! 国家统计局数据，!"
月份汽车出厂价格环比持平，同比下跌
#+%'，年均同比下滑 !+*'。!"月份居民消费
价格变动中，交通工具价格环比微增 #+!'，
同比微跌 !+!'，年均同比微降 #+%'；车辆
使用及维修费环比微涨 #+"'，同比涨
$+#'，年均微跌 #+('；车用燃料及零配件环
比涨 !+%'、同比微增 #+)'，年均同比微降
#+('。

乘用车企业销售点评
!"月份销售前十名乘用车企业中，销量

与上月比，上海通用、一汽大众、长安福特和
一丰下降，广本增幅高达 %"+!$'，其他有所
增长；销售同比，广本、东日和一丰分别增长
!#!+"!'、))+("'和 "$+#%'，长安福特、上海
通用和上汽通用五菱也有两位数增长。上汽
通用五菱等前十家企业当月销售乘用车

-)+%(万辆，占乘用车销售总量的 &%+*&'。
"#!$年前十家乘用车企业销售排名与

上年比，奇瑞出局，长城入局；北现、东日和
重庆长安排名不变，其他 (家排名均有变
化，名次之争十分激烈。销售同比，除上汽通
用五菱一位数增长外，其他都是两位数增
长，重庆长安和长安福特增速尤为显著。上
海通用等十强企业全年销售乘用车 !#(&+#!

万辆，占乘用车销售总量的 &-+%#'。连同东
日在内的前十家乘用车企业都出色地完成
了年度预期目标。

轿车销售排行点评
!"月份轿车销售排名前十家企业中，销

量与上月比，广本 $-+""'的增速最快，上海
大众、北现和吉利增速较低，其他 (家企业
有所下降；销售同比，前十名均增长，广本三
位数，多数两位数。上海通用等前十家企业
!"月份销售轿车 )$+&#万辆，占轿车销售总
量的 ("+&"'。

"#!$年轿车销售前十家企业排名与上
年比，东风悦达起亚取代奇瑞，北现与东日、
吉利与神龙互换排名，其余 &家企业排名没
有变化。前十名销售同比，上海通用、北现和
吉利增速一位数，其余都为两位数增长。上
海通用等前十家企业全年销售轿车 )*-+)-

万辆，占轿车销售总量的 (&+)('。
特约撰稿 张伯顺

! ! 在经历了前几年的高增长之
后，"#!$年我国汽车进出口全面缩
水。进口方面，!,!!月进口累计达
!#)+!万辆，同比仅增 "+"'，低于去
年同期 !$+"'及全年 -+!'的增长。
出口方面，全年总体出口低于 !##

万辆，为 -)+)$万辆，比上年下降
)+&'。展望 "#!% 年汽车进出口市
场，利空因素依旧，形势难言乐观。

由于 "#!$ 年中国进口车市场
格局已步入深度结构调整时期，
"#!%年进口车市场将进一步回归理
性增长，预测仍将延续“增速放缓、
结构调整”的格局，全年销售增长
)'左右。同时，由于行业库存压力较
大，进口量增速也将有所回落。此
外，进口车市场的供需结构、品牌结
构、车型结构、渠道结构、厂商关系
等都将面临深度调整。"#!%年，《乘
用车企业平均燃料消耗量核算办
法》将加速产品、排量结构调整；《汽
车品牌销售管理实施办法》修订及
反垄断调查，将会对“高供给”起到
一定的抑制作用。

据不完全统计，"#!%年预计有
&%款进口新车投放中国市场，纯电
动与混合动力车型的导入步伐加
快、高性能与轿跑车等个性化车型
增多、新产品排量继续下移。此外，
沃尔沃 1(#、34(#、奥迪 5$、路虎极
光等销售量级进口产品已经或将实
现国产化，供给拉动市场的力度或
有所减弱。

由于国际经济环境的变化及相
关出口国家对进口车辆政策的调整，"#!$年中
国汽车的出口量没有达到预期数量。从 "#!$年
&月份开始，中国汽车的出口量就开始一路下
滑。包括奇瑞、长城、长安、东风等在内的几乎所
有自主品牌汽车均呈现大幅下滑趋势，仅有少
量品牌逆市而上。而 "#!%年中国汽车的出口形
势依旧不乐观，主要原因是人民币升值以及几
个出口目的地局势动荡。此外，日元贬值厉害，
日系车大幅度降价也是影响因素。

"#!%年，除了全球经济不景气、人民币升
值、出口国政局不稳定及目标国贸易壁垒之风
愈演愈烈等外部原因外，中国自主品牌汽车出
口在产品结构、品牌、业务能力等方面存在的问
题并没有改变。目前中国自主品牌向海外出口
的产品主要为低端小排量汽车，但目标国目前
这一细分市场已呈现饱和，中高端市场则仍被
欧、美、日、韩品牌所掌控。数据显示，中国汽车
出口均价为 !+"万,!+$万美元，而韩国为 "+"万
美元，日本为 $+"万美元。如果照此发展，今年
大部分企业或将很难完成汽车出口目标。
再从市场层面来看，今年如原材料价格上

涨，出口优势下降，都将对汽车出口市场带来不
小的挑战，所以依靠出口拉动销售量的可能性
不大。今年全年出口难越百万辆大关，甚至将可
能出现负增长。 李永钧

强劲刚需推动车市快速增长
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