
! ! ! !本报讯 （特约通讯员 史美龙 记者 朱
全弟）长江刀鱼今天起在部分菜市场亮相，中
刀鱼和大刀鱼的价格与去年同期相比分别下
跌了 !""至 #""元。

上午，记者在宝杨菜市场一家水产铺看
到，长江刀鱼规格有条重 $#%克、&%%克、'%
克等五六个品种，依次的价格是：每 #%%克
(%%元、)%%元和 !%%元。与去年相比，条重
$#%克的大刀鱼跌得最凶，每 #%%克整整跌
去 #%%元，跌幅达 *"+以上。

长江刀鱼今年更便宜
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! ! ! !本报讯（记者 叶薇）#'年没变过口味的
“正广和”盐汽水，今年将推出咖啡和杭白菊口
味；“光明牌”冷饮推出高端冰激凌，还加入了
紫薯、椰子等新配方。在昨天益民食品集团新
品订货会上，不少经销商发出疑问：如此突
破，消费者会买账吗？

正广和盐汽水、光明冷饮是本市老字号
品牌，承载了几代上海人的记忆。然而，市场
瞬息万变，老品牌不能只靠怀旧过活。
卖了 #'年的盐汽水，为什么推出咖啡和

杭白菊两种新口味呢？正广和汽水有限公司
总经理李金泽介绍，咖啡取自公司旗下的“上

海咖啡厂”，杭白菊的原料则与正广和经典产
品“菊花晶”的如出一辙。今年，正广和对旗下
产品更新换代，从包装到配方、原料全部升
级，原味盐汽水采用天然柠檬和薄荷的萃取
物。菊花降火、咖啡提神，新配方不仅改变了
口味，也拓展了盐汽水的功能。),%毫升装的
新品盐汽水售价 !-#元，比原味贵 %-#元。
新口味能否得到市场认可？参加订货会

的经销商彭云峰认为，盐汽水过去更多被
当作企业福利发给一线工人，新口味拓展
了功能，对年轻消费群体有吸引力。尤其是
杭白菊口味，清甜可口，产品成熟，肯定会

受欢迎。咖啡口味突破较大，有待市场考
验。他认为，老字号必须要创新，“新品不仅
展现了老品牌的研发能力，还表达了老品
牌依然与年轻消费群体心贴心，我们零售
商比较看好新品的市场前景。”
光明冷饮，今年也玩起“混搭”，不仅把健

康粗粮紫薯加进了雪糕，还推出了高端新
品巧克力脆皮雪糕，不添加植物油脂，一支
售价 # 元。益民食品集团去年的新品开发
率超过 #%+。记者在订货会上看到，椰子小
金砖、紫薯雪糕、脆口黄泥螺等新产品，受
到各地经销商追捧。

老字号玩混搭挑战味蕾
盐汽水推出咖啡味 雪糕加入黄泥螺

! ! ! !本报讯（记者 张钰芸）
“优倍”首届上海梅花节明天
在上海海湾国家森林公园梅
园开幕，新民晚报社旗下的众
多官方微信将送出千余张门
票，邀请读者、粉丝畅游花海。

上海梅花节将从 ! 月 !!

日持续到 )月 !)日，主展区位
于海湾国家森林公园的梅园
内，占地 !%%%亩，春季以梅花
景观为主。园内已种植梅花
)#%%%余株，品种达到 &!,种，
可媲美全国五大梅园 !南京"

无锡"武汉"杭州"昆明梅园#。
梅花节期间，园方还将通过畅
游梅花花海、欣赏梅花文化、
参与梅花互动等一系列活动，
让游客在领略梅花风姿的同
时品味梅花文化的传统内涵。

从今天开始，新民晚报社旗下的众多官方
微信，“上海花城”“新民金融城”“新民法潭”
“新民体育”“新民演艺”“新民好吃”“新民周
刊”“侬好上海”等，将陆续送出千余张上海梅
花节的门票，价值 '%元一张。“上海花城”的粉
丝只要发送一句和梅花有关的诗词到官方微
信，就有可能获得上海梅花节的门票两张。
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! ! ! !四川北路溧阳路的
鲁迅公园邮政支局毗邻
甜爱路，近日邮局以爱
情为主题重新装修。与
传统的“绿色系”邮局不
同，装饰一新的“爱情邮
局”呈现温馨浪漫的“粉
色系”。大厅内摆满鲜花
气球；窗口一楼至二楼
的步行楼梯，被精心装
饰成“爱情长廊”；墙上
贴满了情侣甜蜜留言、
爱情明信片、爱情护照、
纪念邮票等各种“爱情
信物”。据悉，每逢情人
节前后，爱情主题邮局
都会推出纪念邮品。

本报记者 陈意俊
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