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荧屏独播剧终将取代同播剧
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喜欢观看各地卫视的观众，似乎都已习惯了三四家
卫视同播一部电视剧。昨天，2014年电视剧制播年会
在上海举行，大家就“中国电视剧进入定制时代”这一话
题议论纷纷，全国有 12家影视公司前来竞选东方卫视
今年的定制剧，荧屏定制的独播剧取代同播剧的趋势，
将让这一行业面临大洗牌……

! ! ! !离今晚《中国好歌曲》第一场“主打之争”
播出仅剩 !"小时之际，还在忙碌的导师刘欢
突然发现有两首歌的音频有点问题，于是他紧
急联系混音师，而监制、策划甚至部分串场主
持人的工作都由他自己完成。排练时，刘欢辅
导学员、调整乐手、指导走台、修改音乐，一连
#天一刻不离现场，始终拿着话筒走来走去，
甚至连续工作达 $%多个小时，大家说，欢哥对
《中国好歌曲》的奉献堪比总导演。

可谓“十月怀胎”
刘欢对“好歌曲”倾注了极大心血，从去年

&月开始筹备，到今晚他的《新九拍》专场，可
谓“十月怀胎”。节目录制时，遇上八旬老父病
重须手术，他从演播厅录完节目便直奔医院，
彻夜未眠。他的原创大碟《新九拍》录制结束
后，刘欢向导演要来现场速记稿，亲自修改被
速记打错的音乐专业名词，如涂议嘉的“多利
亚小调”、蒋瑶嘉的“前十六切分”，一些生僻的
音乐词汇，不允许有一点差错。

反复磨合细节
其实，《中国好歌曲》就是刘欢和灿星导演

组碰撞出的火花，刘欢参与了节目的策划、准
备工作，甚至在具体赛制上，刘欢也反复与节
目组磨合细节。原先导演组初定的“主打之争”
是让 "个选手进行车轮战，但刘欢提出了他的
担忧：“我的唱片中有不同的音乐风格，这种赛
制会放大两首作品相互间的比较，如果让民谣
和摇滚在音乐上比，这是说不通的，无法服众，
也不公平。”在刘欢建议下，节目组临时改变赛
制。“主打之争”也根据刘欢的建议，推翻了原
定的打分赛制，原先，乐评团分数最高者直接
晋级，分数最低者丧失竞争资格。但刘欢认为，
这样的赛制不合情理。他认为，每首歌走到“主
打之争”已是万里挑一，此时让它失去资格，是

对创作人的不尊重。
刘欢夫人卢璐说，春节期间，刘欢也几乎

天天晚上去音乐制作人捞仔家“上班”，两人一
起琢磨如何为“好歌曲”进行编曲，一忙就是一
宿。 本报记者 俞亮鑫

六天，一刻也不离场
刘欢为《中国好歌曲》倾注极大心血

!刘欢对&中国好歌曲'贡献甚大 图 !"

! ! ! !" !大丈夫" 首轮安徽(东方(北京(浙江四

家卫视播出%

" !美丽的契约"首轮浙江(深圳(北京(东

方四家卫视播出%

" !乡村爱情圆舞曲" 首轮辽宁(天津(江

苏(黑龙江四家卫视播出%

" !爱情公寓 "" 首轮安徽(黑龙江(东方(

湖北四家卫视播出%

" !一代枭雄" 首轮江苏(浙江(天津(东方

四家卫视播出%

" !我们结婚吧" 首轮央视一套和湖南卫

视联合播出%

" !老有所依" 首轮浙江(北京(天津(东方

四家卫视播出%

" !辣妈正传" 首轮安徽(东方(浙江(深

圳(山东五家卫视播出%

" !小爸爸" 首轮深圳(东方(浙江(陕西四

家卫视播出%
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吉林(河南四家卫视播出% 孙佳音 整理

去年秋天以来的同播剧
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政策出现新导向
会上透露，国家新闻出版广电

总局最近有新的政策导向。总局电
视剧管理司司长李京盛近日指出，
“一剧一星从理论上说是最合理的
播出模式，节省了资源，也减少了电
视剧高产量的出口压力，更能推动
产业发展”。而各大卫视目前纷纷推
出的定制独播剧正符合这一政策导
向。据悉，去年全国电视剧的生产量
是 '(%%%集，比上一年下降了 $%%%

集。全国 )(家卫视常常是四家卫视
同步播出一部电视剧，这一播出模
式已严重制约了这一行业的产量。
而且，许多卫视同播的还不是一部
新剧，而是三四家卫视同播二轮剧、
三轮剧，这使电视剧的生产出口变
得更窄。

制播双赢是潮流
*+, 影视剧中心主任王磊卿

说，定制剧其实代表着国际潮流，
大家耳熟能详的国际一流电视台，
如 --.、.-*、/-0、102、3/4、
5-* 都无一例外拥有属于自己特

色的定制电视剧品牌。但从目前中
国情况来看，在现有拼播模式下，
电视剧作品与播出平台的品牌粘
合度比较低，一部剧播完后往往就
和电视台不相干了，即使是非常优
秀的电视剧，观众也未必会对其播
出平台形成清晰的辨识度。定制剧
则可通过电视平台的深度介入，更
契合平台的气质与相对固定的收
视人群的价值诉求。定制剧的量体
裁衣将实现播出平台和剧作品牌
的双赢。
据悉，东方卫视的都市情感系

列《媳妇的美好时代》等、湖南卫视
的古装系列《宫》、江苏卫视的军事
系列《断刺》等定制剧都取得了不俗
的收视成绩。

竞争出现差异化
清华大学教授、影视剧传播研

究中心主任尹鸿指出，电视剧的定
制时代可以解决资源的特有性，让
不同的卫视有不同的电视剧定位，
逐步走向差异化竞争，以利形成各
自的品牌，并在版权上独有，让其价
值最大化。定制还能产生高效，能控
制成本，也使效率可控。定制剧还能
让各大卫视做到资源融合，如让选
秀演员加盟电视剧，进行品牌资源
系列化开发，如《爸爸去哪儿》，如
《杜拉拉升职记》等。尹鸿说，美国、
日本、韩国等有全国影响力的电视
平台仅二三家，而中国 )%多家卫视
的强弱竞争，最终也将会形成数家

有全国影响的一线卫视，而其他卫
视的影响力将只局限在本地区。

播出模式在变革
去年在各大卫视首播的 $##部

新剧中，独家首播剧已达 6&7部，占
六成以上。*+,尚世影业总经理苏
晓说，行业大洗牌就要到来。领先的
一线卫视独播剧倾向日益明显。除
湖南卫视坚持独播策略外，江苏、浙
江的独播剧比例已越来越高，东方、
安徽、北京、山东等卫视也有相当比
例的独播剧。流行数年的四台卫视
联合上星首播的模式已出现变革。
中广基经影视公司董事长万荣说，
由于大多数二三线卫视没有能力走
向定制时代，买不到优质剧，只能数
家拼播一部电视剧。当一线卫视接
连走向定制时代后，观众将有更多
选择，卫视的竞争也将出现强者更
强、弱者更弱的大洗牌局面。
央视索福瑞副总经理郑维东说，

优秀剧目正在进一步流向强势平台，
$86)年进入收视前 (%9的剧基本上
在央视、湖南、江苏、浙江、东方等七
个频道。 首席记者 俞亮鑫


