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! ! ! !会投资! 钱投出去兜一圈回

来!能生出更多的钱"懂消费!不

当冤大头! 花同样的钱收到最大

的效果# 对于投资与消费的心得!

民间智慧多#经验往往是$学费%堆

出来的& 请各路理财或消费达人!

无私将自己在某一专题上的投资

或消费经验门槛与大家共享&

来稿请发 !"#$%&'()!*+,-*+.&

错峰旅游好似“炒股票”
说走就走瞅准“抄底行”

!"#$ 扫货别把家扫成杂货铺
! ! ! !“时间成本”有好几种解释。在
理财或投资活动中，可以理解成投
资者为了使自己的资金达到增值目
的，与其委托的对象为达成特定协
议目标所支付的时间代价。消费者
也好，投资者也好，都要尽可能减少
时间成本的支出，降低购买成本和
获利成本。聪明消费，精明投资，行
任何事决策前，做好准备，减少贸然
行动，精确计算成本（包括时间成
本），周密安排，努力提高“少支出，
多得益”的消费、投资水平。

淘“便宜货”的得与失
不少人对于 !"#$年 %月日本

特大地震海啸后，国内出现食盐抢

购风潮还记忆犹新。当时食盐从每
&""克 $'&元左右炒到最高 (元，不
少人疯狂抢购，有的人甚至几箱一
买。可是仅仅过了一天，食盐的价格
就打回了原地。有的人聊以自慰说，
怕什么，食盐放个几年也不会坏。可
他们没有计算过时间成本，搁置在
食盐上资金原本可以使用在其他方
面。实际上食盐过后即使有再涨价
的可能性，其收益怕也抵不上利息
的损失。后来的事实说明这一点，这
种消费行为是不可取的。
反思网购“双十一”的人造节日

中，有些人消费行为何尝不是如此？
买了许多自己不可能用得上，或者
几年也用不完的，扫货把家扫成了

“杂货铺”。把有限的资金占用了不
算，有时还会丢失更多的市场机会。
比如同一商品之后又降价，或者性
能更全、质量更佳的同类商品出现，
除非违背初衷再花钱购买。再者损
失了资金的利息收入。
淘“便宜货”也要精于计算。有

些人热衷于反季节购买，但我觉得
最起码也要计算一下，当你第一次
使用该商品前的搁置不用时间段内
的成本，是否值得购买？商家是聪明
人，折价销售有其考虑，该商品来年
可能会落伍，变成“坑子”销不出去
才折价的。这时喜欢追逐时尚的人，
更要考虑该商品的款式来年是否流
行等因素后才能掏钱购买吧！

购钱币寻找最佳投入点
有一个谁都知道的寓言故事：

守株待兔。守株待兔者的时间成本
是无限大的，兔子什么时候来不知
道，来不来也不知道，他却盲目地在
守候，这种行事方式不仅仅会带来时
间本身的流失，有时也会在等待时间
内造成某种机会的丢失。所以，降低
时间成本、获得利益最大化的行事原
则就是伺机而动，择时而入。
我平时喜欢购买钱币。最有体

会的是，在流通纪念币的投资中，凡
是有系列品种发行时，大多场合首
枚品种往往是炒作的对象。但也不
是一上市就被炒作，好多时候在第

二枚发行前后才被炒作，价格扶摇
直上的。这个时段才是介入的最佳
时间，用不着早早买入“潜伏”，把时
间成本的支付降低到最少，就要伺
机而动，择时而入。回到热门的股票
的话题上，熊了好几年的股市，一旦
有了重大事件和重大改革出现，似
乎催化剂，一个新契机就会出现。

黄一心

征稿启事

少花钱，又能避
开人山人海的“潮
涌”，还能享受同等甚
至更好的服务……如
今，错峰旅游早已不
是新鲜事，而成为众
多“只恨年假少”的上
班族们最向往的旅行
方式。眼下，通常意义
上的错峰出游“便宜
季”又来到，作为一个
10年里游历 30多
个国家和地区、拥有
定制旅游“淘宝”店的
资深旅游爱好者，笔
者常常觉得，“错峰”
并非简单地“错时”，
其“技术含量”、对身
心的考验都好似“炒
股票”一样。套用股
评家们常说的“以时
间换空间”这句话，就
是投入更多时间
做好出游前的
“功课”，来换
取更大的省钱
空间。

! ! ! !最近股市“炒新”者收获颇丰，
对旅游者来说，出游预订时也不妨
多试试“新玩法”，特别是当前以携
程、同程为代表的 )*+“大战”升级
之际，更是我们“渔翁得利”之时。

单以国内游的门票预订为例，
不久前的“门票返现大战”中，携程
网宣布 &"""多景区返现，同程网则
号称 ("""多景区参与，最“惨烈”的
景点门票价在返现后达到零元，一
下子让身边许多还是习惯现场购买
纸质门票的人加入网上预订行列。
根据媒体发布的消息，马年春节里
的网上门票预订量一跃增长近 (

倍，高额的返现让过去饱受高票价
之苦的游客一下子“翻了身”。虽然
节后返现力度有所减弱，但还是建
议大家多多网上订票，占一占 )*+

贴钱赚吆喝的“便宜”。此外，为了争
夺移动客户端资源，商家往往还会
推出专门针对手机 +,, 预订的额
外优惠。
喜欢早早就定下年度出行计划

的人，还可以试试携程网独家推出
的“携程宝”礼品卡优惠套餐产品。
如果提前 $("天购买相关产品，到
期后可获赠 &-的礼品卡，相当于
每张机票都能额外再打九五折，上
个月起，优惠范围还扩大到酒店、火
车票等多个领域。个人的建议是，把
“广撒网”、多省钱的环节尽量都放
在出行前，真正“走出去”了，就不要
太“克扣”自己了，在能力范围内尽
量享受更多的美景、更多的美食和
美妙体验吧！

菜菜子

春季游欧洲价格正低谷
! ! ! !说到“抄底”，一般来说，每年春
节、“五一”、“十一”等旅游旺季过后
都是出手良机，一大波促销特惠活
动会在携程、同程、驴妈妈等 )*+

（在线旅游服务商）的页面上占据显
著位置。只要比较一下历史价格，就
知是不是实打实地“跳水”了。
二三月堪称全年中最便宜的出

游时节，特别是跟团游线路。春节期
间最热门的目的地之一———三亚，&

日团队游节后起价 !(..元左右，比
春节期间便宜 /...多元；上海出发
的贵州“黄果树0西江苗寨1荔波 2

日团队游”只需千余元……如果没
有特定的需求，挑个降幅达 &.-左
右的线路“说走就走”也不错。出境
游方面，春季正是欧洲旅游价格“低
谷”，而且气候转暖，比冬季更适合
旅游，价格普遍比春节期间降 $.-

!$&-，还会有多种组合的“特惠”线

路推出：“英国"法瑞意"新天鹅堡
$!日游”$&(..元起；“奥、捷、匈、斯
洛文尼亚"国王湖"新天鹅堡 $!日
游”$%3..元起……比起暑期“辣豁
豁”的价格，实在让人“心痒痒”，蠢
蠢欲动拼年假。
“特惠”的背后，除了淡季交通

及酒店住宿费用等硬性成本的下
降，也不乏商家为争夺客户资源而
作出的额外让利。对我们这些潜在
客户来说，计划出游前多关注各大
旅游网站、货比多家，还可以享受到

多种实惠，包括领取优惠券、多人出
行每单立减、指定信用卡专享优惠
等……笔者就曾经干过为了“信用
卡专享”优惠而特意去办张信用卡
的事，反正办起来也方便，每单立减
上千元算得上是相当高额的“跑腿
费”了。
要提醒大家的是，瞅准“抄底

游”，也要像股票“抄底”一样，早做
决定下手快，不光是因为“早订早
惠”的诱惑，而是通常数量有限，越
晚选择越少，还有可能“抄”不到。

!

背包自由行把握“K线图”"

! ! ! !年轻人无疑更爱自由行，整体
出游成本受交通及住宿价格波动
的影响最大。毕竟，除了酷爱名牌
的“血拼族”，机票和酒店的钱都会
占最“大头”。由于航班及酒店资源
的总量相对固定，高峰时期的机票
及房源就相对紧缺，报价居高不

下。选择错峰出游，一般就能在保
证同等舱位及客房标准的前提下
获得诱人折扣，部分通过旅行社预
订的自由行甚至还可以享受到团
队“折上折”的出行优惠。

如果你像笔者一样时间有富
余，且追求“没有最低只有更低”的

成就感，不妨像散户“摒伐牢”总是
盯着 4线图一样，多多关注各大旅
游网站、旅行社、航空公司等商家的
官网、微博、微信平台，一有调整就
能早知道。“段位”比较高的“驴友”
们基本上都已掌握一定规律：亚航、
春秋等航空公司，一般每个季度都
有一次大型促销，赶上飞美国、欧洲
等超低折扣票，一只名牌包包的钱

都能省出来；携程网也通常在 %月、
2月、3月和 $!月“开闸”，酒店、门
票等产品最低可至 $#%折“甩卖”。

除了这些“大路货”，再向大家
推荐几个笔者和身边朋友经常都
会去“刷”的网站：订机票可以上
567589:，订酒店可以找 ;<<=9>?、@<#
A5B或 :?<8:，对出境自由行来说，多
刷屏、多比较总没错。

出游预订时
多试新玩法
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