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/设计之都

! ! ! !应该说!"设计上海#家具博览会有两

点是新亮点$一是参观人数爆棚!二是中

外参展的设计艺术家比例 !"#% 当然是好

事!可是网上预约的瘫痪!受场地的限制

入场前的必须排队登记 &后来变成卖

票'!让这种小容量的爆棚多少有些(心

虚#)再者!想逃走的蜈蚣凳*绕灯游的鱼

儿!都是限量版的+私人定制,!一把凳子

$%万!你买吗-

窃以为! 设计虽然是跨界 &生活的艺

术*艺术地生活'的!但跨界并不是没有创

意和艺术水准的遁词% 设计的精髓是要通

过艺术创作把文化和生活* 精神世界和物

质世界连到一起! 因此设计的起点是悟透

文化*接上地气%

设计展不是东西方设计作品的杂烩

展%细检我们近几年来参观的各种展览!脑

海里可谓是纷纷扰扰!光怪陆离!虽然各种

展览的名头都很大!大有互不相让的意思!

但熟悉的面孔*作品的+转场,!前卫却不接

中国地气的洋设计* 拉到大腕就是胜利的

拼盘式展览!让我们脑子里乱哄哄*玩噱头

的印象相当+爆棚,%

大家都知道! 展览大都是有一个主题

的!比如伦敦设计周的+地标计划,!它每年

的地标作品都让人印象深刻并津津乐道%

可是! 我们有几位展览人是忠诚于展览主

题并严格筛选参展作品的!倒是+进了锅里

都是肉,的展览常见% 几年来!看着这些展

览! 脑海里不时闪现上海世博会鲜明的主

题和较为统一的展览内容! 看着现实想着

当年!还是念旧%
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思考问题
真的是“西方遇见东方”
“文化创意”产业当然是近年来国人极力

追捧的词汇，可是和有着悠久创意传统的西
方创意强国相比，我们尚处于起步追赶的阶
段。
所以，无论是什么名义的涉艺术涉创意

涉设计产业，找西方就成为坚定的思维定势，
就像这次名头响亮的“设计上海”，巨大的帽
子下，同样“逾 !"#个世界知名艺术设计品牌
齐聚上海，其中 $#!的品牌为首次登陆中
国”，所以举办方称“是中国迄今为止规模最
大的国际原创设计博览会”，是“东方遇见了
西方”。其实，说东方邀请了西方，英国公司允
而操刀似乎更为合适；再者，巨大的设计帽子
下面，其实是家具展，于是走出展馆，不免心
生被忽悠的感觉。设计视野里，家具毕竟只是
极小的一块呢。
我们邀请人家并能邀请到，当然是中国

作为新兴经济体越来越受到世界重视的必然
结果，可是当我们徜徉在气势颇为宏大的“竹
林深处”，看到被裁剪的粗粗竹竿，零碎飘荡
着的印花布，听着各种林间声音的“营造”：这
位爱尔兰艺术家分明是试图用中国的元素迎
合中国的观者，就好比西医遇见了中医，我们
的感觉就是西方艺术家碰上中国观众时表现
出的生硬且无厘头，倒不如清晨走进乡间的
竹林更来得的的真真而新鲜水灵。

还有英国老牌制造商葛福瑞（%&'(()&*
+,)-&) %,.&/）设计的中国“国粹”———麻将
桌，麻将盒旁站满了参观者。盒子分为 0层，
第一层装雪茄，第二三层放置麻将牌，最后一
层空间最大，用于摆放茶杯。一位老者观看后
感叹“真是中西合璧”，我们看了心里味道怪
怪的。

西方来到了东方之后，西方艺术家们有
先行者、有疑虑者（一楼设立的知识产权室

印 证 了
的），也有迎
合者，所以即
使东方真的遇

见了西方，我们
“打铁还需自身硬”，
你说呢？

思考问题
设计高手一定在民间
不仅是设计上海，国内各种展、节、周，都

时兴找来非黑眼睛黑头发设计师，且越多越
荣，蔚成时尚。

比如建筑，扎哈、诺曼·福克斯、格伦·马
库特等等，请他们设计鸟巢、大裤衩、秋裤、巨
蛋，凡此种种大家都已耳熟能详。但，作为艺
术与生活之桥的设计，是否一定行必请大师？
我想起了一句“高手在民间”的话，尤其是在
经济文化高度发达的大中城市，“设计智库”
里应有民间的份额。
我们的民族向来智慧幽默，且不说那些

卷筒做成墙花，衣服破了一个洞便绣只蝴蝶，
树墩子变成凤凰椅子的，这些奇思妙想的呈
现者们都是你我身边的普通人；还有，也许你
听过橘子的广告———“甜过初恋”，网吧的“网
速实在太快，请系好安全带”，还有彩票广告：
“我给大家讲个故事：从前有一位屌丝，进来
买张刮刮乐，出去就变高富帅。至于你信不
信，反正我信了。”你说哪一个不是“宣传自己
像神”一样的高手？

说说西班牙的萨拉曼卡（1,2,.,34,）的
贝壳之家（5,/, 6& 2,/ 5'347,/），这是一座
建于 !"世纪的非典型哥特式建筑，在建筑的
外立面上，密密麻麻地攀附着贝壳状的外凸
石刻，煞是惹眼；往里走，房子的大门、阳台、
扶手、灯具，极精致的花纹格局，加上镶贴着
扇贝样的贝壳，连扶手望柱上的狮子手捧的
盾牌也像扇贝，以至于参观者感叹“屋檐华丽
也算了，连个水漏也是个艺术雕刻”，“想必高
迪也来观摩过”。这栋用贝壳设计装饰的宫殿
今已声名远播，可是作者却是无名氏。

思考问题
名头响亮接地气有多少
当邀请非中文名字的设计师为创意、设

计、艺术站台、走场、顶腰成为我们谋划创意
产业的习惯时，我们可曾想到过“票房”，可曾
想到这些大师们的创意是否符合中国国情，

是否接了百姓的地气？
年前沪上的一场“西岸”双年展那惨淡的

参观场景让我们至今仍觉得：即使是政府行为，
也不该这样近乎傻地烧钱，那都是纳税人的钱
哪！我们从进去参观到离开，一个多小时里场
内所有的人（包括工作人员）不超过 8#人。这样
的艺术、这样的设计，无论专家们如何自我陶醉
自我赞许，也是失败的，因为它不接地气。所以，
联合国教科文组织“创意城市（上海）”一位负责
人所说，上海正在致力于：“搭建一个亲民互动
的平台，把设计的种子播撒到千家万户和每个
人的心中，让生活在这个城市的人们关注设计、
参与设计、享受设计。让繁复的设计‘平民化’，
易懂；让简单的设计‘专业化’，好用。”
令人欣喜的是，行业、企业率先行动起

来，海峡两岸运动鞋创意大赛已经办了数届；
中国元素创意大赛、各地官方的设计大赛近年
来也纷纷登场，最近台州的创意设计大赛内容
就涉及视觉传达设计、生活饰品、卫浴洁具等。
说近的，在“设计上海”博览现场，倒是对一家
名叫“如恩制作”的作品给我们的印象颇深，那
是一张由木材与玻璃钢制成的黑色座椅，已被
大英博物馆采用；还有瓷木结合的明式家具，
木质座椅配上陶瓷靠背，正如设计师所说：“家
具不应仅仅是工具，更应是艺术品。改良古典
家具，我们要向世界推广中国文化。”
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" 装置! 颠覆了传统概念的家具

" 米拉公寓的窗户"就像一个个企鹅

" 破鸡蛋壳造型的茶几

" 巴塞罗那米拉公寓"这栋由高迪设计的建筑"外形如水平的波浪"屋顶的烟囱像一个个守卫的武士

" 由飞鱼组成的灯罩"极富动感
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