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! ! ! !手机轻松下单，网上的酒水
最快 !分钟就能送到你家？轻点
电脑鼠标，"#分钟送上门的柴米
油盐来自隔条街的便利店？最近
两周，除阿里、腾讯、苏宁等互联
网大佬们继续发力 $"$之外，包
括京东、酒仙网、大众点评等其他
互联网企业也纷纷亮出了自己的
$"$战略，昔日零售连锁行业的
“跑马圈地”模式又上互联网。

便利店也成-.-触角
“我们要做的是基于互联网

的零售企业”，京东首席物流师侯
毅说。日前，京东宣布与快客、良
友等全国 %" 家连锁便利店达成
战略合作，覆盖京沪穗等全国 %&

个城市、超过 %万家的便利店，将
成为京东的 $"$触角。京东结盟
便利店后，用户在京东下单利用
地理定位等功能，相距最近的线
下零售店可直接从终端仓库进行
最后 %##米配送。

不同于以前天猫和可的、好
德的收货站模式，京东与便利店
的合作更多是双向打通，一方面
京东的中小件货品可从便利店里
走，另一方面便利店里商品也可
上京东卖。据悉，与便利店合作还
只是京东 $"$的开始。未来京东
会根据每一个零售业态的特点，
量身定制出针对菜场、蛋糕店、药
店、服装店甚至建材连锁的不同
的专属模式，这些个经互联网思
维改造后的 $"$终端，最快有望
于下半年集中出场。

酒水最快/分钟上门
而对于酒企而言，$"$ 则是

一个全新的商业模式。日前国内

最大的酒水电商平台酒仙网宣布
进军 $"$，意味着酒业电商也开
始从 '"(向 $"$转型。根据酒仙
网的 $"$应用 )**“酒快到”，手
机上买酒就好比用嘀嘀打车，只要
输入自己所在位置、想买的酒、送
达地点和期望送达时间，就能借助
+',地理定位，搜索出方圆 &公里
内的酒类专营店，手机下单后最
快 !分钟内酒水就能快递上门。

酒水 $"$将让酒类厂商更多
一种直销渠道。比如某门店每天通
过 $"$获取 &张订单、每张订 "瓶
酒的话，则单店每年销量能提高
-.&#瓶；如果该品牌在全国有 &##

家门店，则一年可增加 %/"0&万瓶
的销量。不过，酒类行业试水 $"$

将对传统酒类销售渠道带来冲击，
因为未来手机买酒如此方便，地段
将不再是酒水专营店赚钱的市口
优势，因为在 $"$的支撑下郊区
店、非商业中心区店甚至是社区
店，卖酒反而更有竞争力。

结婚旅游也玩-.-

已注入“企鹅血”的大众点
评，最近在 $"$方面也是动作连
连。继上个月宣布与腾讯战略合
作之后增加了微信、手机 11的入
口后，本周大众点评又宣布将在
结婚和酒店旅游这两类垂直领域
做大 $"$。据全国样本
调查："#%2 年全国婚
庆行业营业额将达

3&##4/###亿元，其中京沪等一线
城市就要近 -### 亿元；而 "#%-

年中国旅游市场保有规模为 "0.

万亿元，并以每年 %#5左右的增
速发展。大众点评 (6$张涛认为，
“对普通消费者而言，结婚和旅游
行业长期存在着信息不对称，特
别服务价格和服务内容不透明，
我们现在就是要用足过来人的大
众点评来帮你做决策”。

据悉，目前大众点评结婚业
务月营业额已达千万元量级，月
营收和月流量增长达到 %##5，全
国商户数超过 &####家；在旅游
商户方面，仅海外站就覆盖东南
亚和日韩等 -# 多个主要旅游城
市。未来大众点评的 $"$，将整合
婚纱摄影、婚纱礼服、婚庆婚宴、
婚房装修、蜜月旅游等全产业链，
消费者能买到的是基于其他用户
网络口碑基础上的“私人定制”。

"#%2 年，$"$ 概念已成各大
电商最关心的年度关键词。电商
专家黄若认为，过去十年电商的
发展模式是“*(7商品零售”，而未
来将变成“移动7本地化生活服
务”，这会让线上和线下拥抱得更
紧。对消费者来说，拉近“最后一
公里”，将是在电商 $"$大战中能
享受到的首要福利。

本报记者 胡晓晶

各大电商开打O2O“差异牌”
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! ! ! !最想补的是睡觉，最能压缩
的也是睡觉———本周一，市统计
局发布的一份“市民时间利用观
念调查”让人唏嘘。不过，对于年
纪更轻的网民而言，对睡眠的压
缩比或许更高。据 11大数据最
新发布的《网民睡眠质量报告》显
示：在过去的五年里，我国网民平
均睡眠时间减少了一个小时，只
有 30#&小时；其中京沪等一线城
市网民睡眠时间最少，仅为 .0!&

小时。

熬到零点成家常便饭
11 大数据是腾讯 11 依据

/亿月活跃用户定期推出的大数
据系列，主要聚焦于大众普遍关
心的热门话题。11大数据显示，
近五年来网民睡眠质量趋势为：
熬夜用户越来越多，熬夜用户占
比由 "#%#年 %-5，涨至 "#%- 年
"%5；而用户的睡眠时长越来越
短，由 "#%# 年 /0% 小时，降至
"#%2年 30#&小时。也就是 "#0!5

网民，在过了午夜零点后仍“黑着
眼眶熬着夜”。
从地域上来看，南方人用户

总体上比北方用户更爱熬夜。从
经济发达情况看，越发达的地区
熬夜情况越严重，一线城市平均
每日睡眠时间为 .0!&小时，二三
线城市相差不大，而四线城市则
要多睡上几分钟，达到 30%小时。
没有睡的人们，你们半夜里

在干吗？多选调查显示，220/5的
零点不睡族会原则熬夜追剧，
2-0/5的人会选择熬夜联机打游
戏，"20"5的人坚持熬夜看书充
电，%-0/5的人则在半夜里还在
煲电话粥，此外还有 !0%5的人还
在默默地仰望星空。

01男成熬夜主力军
报告显示，各个年龄阶段熬

夜用户占比，!#后以 -%0&5的占
比成为熬夜的“主力军”。从不同
性别的睡眠数据来看，男生比女
生更爱熬夜，平均少睡 %"分钟。
而单身人群比恋爱人群更爱熬
夜，平均少睡 %/分钟。一个人孤
单的夜晚更加难熬，这时会选择
在深夜用 11视频、玩游戏打发
时间。

有意思的是，在 11签名设
置“失眠求解救”状态后，用户平
均过了 %0/ 小时后才进入梦乡。
而当用户在 11空间道过“晚安”
后，也要过 %0/小时才能真正睡
觉。无论是把它定义为失眠症还
是拖延症，晚睡恐怕已成为一种
习惯。熬夜的这段时间里，最多的
人选择追剧，占 220/5，另外
2-0/5的人则选择睡前玩会儿游
戏放松心情。专家建议，到底是失
眠症还是拖延症，值得晚睡族好
好想一想；从长远健康角度看，在
睡觉这件事上，“年轻就是无极
限”还是不可取。

本报记者 胡晓晶

你是睡不够，
还是不想睡？

据QQ大数据发布的《网民
睡眠质量报告》显示：京沪等一线
城市网民睡得最少不足7小时

! ! ! !这段时间，咱大汽车圈可真
是被 89圈搞得不太平，苹果看似
有意无意地在日内瓦发布了
(:;*<:=，随后在前两天又高调递
交了一份意在重整汽车维修市场
的软件。而就在苹果在国外对汽
车展示出兴趣不久，国内也传出
小米要出手造车的事儿。虽然传
说中那款叫做“绿豆”的车实在没
那么容易上市，但假如循着互联
网思维这个道儿走，让我们来看
看小米造车到底靠谱不靠谱。

首先，用互联网思维造车没
问题，但必须达成一些基本的认
识，比如只要它还叫车，轮子就得
是圆的。然后为了应付各种路况，
悬挂的设计就变的要求非常高。
互联网思维应该是这样的：

用一套数据分析能力极强的
电脑，控制整个轮胎管理系统，精
准控制四个轮胎的工作。每次车
辆一启动，比如一家四口重量不
同，那么各个轮胎接触地面的程
度也应该不同；同时，系统配置的
传感器连接上导航系统应该对未
来的路况有预判，就像上南浦大

桥连续左向急弯，如何通过各个
轮胎的胎压控制，来实现更强的
车辆稳定性，并在对过弯的极限
车速通过仪表盘来提示车主……
这一切的基础，是车上电脑可通
过卫星地图、高敏感度传感器，实
时获取海量车内以及路面数据，
并据此对车辆的悬挂和轮胎进行
高效管理。如果有一个或者几个
轮胎出了问题，那么系统自动根
据剩余完好轮胎的情况，来重新
计算最好的轮胎参与程度。

这就是大数据式的互联网造
车思维，不过这个还是简单了一
点。互联网思维再要进一步，还得
这样：咱们在家里面通过车辆管
理软件，设置好目的地，坐进车
里，车门关好，安全带系好以后，
车辆直接就奔着目的地去了。当
然你得控制一下方向盘，这不是
说方向盘不能自动控制，是让你
有掌控的感觉。于是，脚底下那点
事儿就都免了，默认状态下脚底
下啥也没有。你可以脱掉鞋子搓
搓脚，也可以和着音乐打打拍
子。当然，如果你实在愿意开车，
一个按钮，油门踏板和刹车踏板
才会出来，当然，电动车换档这
些事儿，实在没法给你安排了。

另外还有一条，为了方便车
主，车主可以输入行程的核心需
求关键词，比如最快到达，最省
油，最佳操控等等，也可以是复合
需求，系统根据需求适配相应的
管理逻辑，以实现车主的行车诉
求。就好比我们用百度关键词搜
索。当然除了这些常规关键词，车
主还可以根据场景需求来设置，
比如送心爱的女生回家，那当然
想要多开一会儿嘛，适配最情意
绵绵的省油模式，自然合适，系统
还可以为这个模式附加内容，比
如驾驶自动化配置全部打开，防
止你开小差。

好吧，这才是大数据时代的
互联网思维造车嘛。如果只是把
一个做得强大一点的安卓啊 >$,

系统啊什么的引入汽车，说是把
汽车变成了一件玩具之类的怪
话，那不是互联网思维，那是大忽
悠思维。小米先生，如果你也想造
车，你的“绿豆”准备玩哪样呢？

小米造车，
开得来还是开不来？
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