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如果能与艺术不期而遇
———呼吁让名作主动出门“走走”

!寿达琳!本刊纽约特约评论员"

" 编者按

! ! 最近几年! 走进美术馆的时候会

发现一个有意思的现象" 除了思想新

潮的年轻人爱逛馆! 年纪大的人也越

来越频繁地出现在各大美术馆中# 很

多上了年纪的人在欣赏美术作品的时

候所表现出的好奇和专注让我都觉得

望尘莫及" 他们即便需要架着老花眼

镜! 凑得更近些去观赏!

也依旧耐心地挨个看看

作品和一旁的介绍说明!

有好些人甚至能在里头

泡上大半天! 都不愿离

去#

这不禁让我联想到

我们的艺术普及教育!当

我们不断提倡要让青少

年儿童多走进美术馆$艺

术教育搬进课堂的同时!

我们是否也应该关注到

更广泛的年龄层上% 无论

是儿童$ 中青年还是老

人!他们都有对艺术欣赏

的需求!但是却未必有机

会能时常走进美术馆逛逛!这就需要城

市规划者给大家提供更多能随时享受

艺术的机会#这其实也是对城市公共设

计规划的一种更高要求的挑战!我们可

以通过更多手段!将艺术融入到公共环

境中!城市雕塑$户外广告$公共交通等

都能成为艺术展示的平台!也许老百姓

在饭后散步的时候就能在街头欣赏艺

术呢% 要更好地普及艺术教育!不光要

搞好美术馆$博物馆!更不能忘记身边

的生活这个大平台#

! ! ! !必须承认，艺术，尤其是公共艺术，还没
能走进大部分人的生活，艺术欣赏也还未成
为城市生活必不可少的一部分。这固然与我
们传统的生活习惯和价值理念有关，但是艺
术缺乏主动性也是不能忽视的一个原因，如
果艺术能吸引人，艺术能主动接近人，那么必
定会有更多人加入到艺术欣赏中来的。
以城市雕塑为例，作为公共艺术的一大

“主力”，它需要融入所处的环境，同时又必须
足够吸引眼球，路人的随意一瞥就是它展现
自己的机会，好的作品就能在短短几秒间让
人产生兴趣，印象深刻。由于雕塑的固定性，
要让路人注意到它的魅力就更需要艺术家多
花心思，这无疑也是一种主动性的体现，曾经
在欧洲某个小镇路边，看到一个头戴钢盔的
“工人”从窨井盖探出身子，双手交织着笑眯
眯地仰视着往来的行人，相当引人注目。仔细
观察这栩栩如生的铜像就会发现，“他”和我
们并非一个时空的人，看着他古朴的打扮似
乎将路人带回了几百年前的古老小镇，这位

工人正在工作之余偷偷小歇着。仅仅一眼，我
不仅看到了艺术创作的亲民，更是感受到了
其中传承着的地方风情。
而其他手段的艺术更无须干等着人们走

进美术馆，它们同样利用起城市的公共环境大
做文章。前阵子，地铁 #号线中华艺术宫站俨
然成为了开放性的世博纪念馆，这里被布置成
了一节 #号线车厢，里头布置着珍贵的图文再
次将前往中华艺术宫参观的游客带回 $%&%年
那个热火朝天的世博现场。利用地铁展示艺
术，#号线绝非首例，$号线、&%号线等都有形
式不同的艺术展出，这些活动将艺术推向了那
些不太有时间或兴趣主动去美术馆进行参观
的人群，并且有针对性地进行了一次次艺术普
及，这无疑让传统印象里束之高阁的艺术放下
了架子，并主动和老百姓进行“交流”。
这些年，我们的艺术展出活动越来越丰

富多样，但在公共艺术中发挥出的主动性还
远远不够，要更好地普及艺术还需要更多设
计和思考。 !本版摄影 姜锡祥"

! ! ! ! #月中旬!美国的多家文博机构表示!将联合举办名
为"艺术无处不在#的公益项目!届时通过这项活动!人
们或许能在地铁站$公交车站$户外广告等最常经过的
地方看到经典的艺术作品%这场可能成为美国境内最大
规模户外艺术展的项目!摆出了艺术主动走出馆门的姿
态!也能给我们的艺术普及更多启发和思索%

何必坐着干等
要让更多百姓懂艺术
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露天的艺术展!为环境营造气氛

# 艺术进社区!多了人们的参与与互动

"老美#先行 名画将走上街头

对艺术动向向来敏感的“老美”又有了新动作：美国多家文博机构将联合
举办“艺术无处不在”的公益项目，不待民众特意踏访美术馆，而是由经典名作
走上街头，和路人来个“不期而遇”。届时，人们或许走在街上就能看见安迪·
沃霍尔的《金宝汤罐头》，或许去乘坐地铁时会看到贾斯培·琼斯的《三面旗
帜》，甚至还有可能在公交车站边等车边欣赏吉尔伯特·斯图尔特的《乔治·华
盛顿》……这场汇聚了芝加哥艺术学院、达拉斯艺术博物馆、洛杉矶县艺术博
物馆、国家美术馆和惠特尼美国艺术博物馆 '所机构的大型户外展出，将展示
'%件知名美国艺术家作品的复制品，以各种形式在全国 '万个广告空间进行
展示，预计从 #月 (日起装点街景 (周。这恐怕将会成为在美国境内举办的规
模最大的户外艺术展。

民众说了算 想看什么选什么

这两天，主办方在网上发起的为期一个月的正选投票活动刚刚结束，从 (

月 )日起，公众就可以在网站上从 '家机构提供的总共 &%%件藏品清单中选
出最想看到的 '%件作品，颇有些“选秀”节目的路数。等到 *月 $%日，得票最
高的 '%间作品名单就将出炉，看看贾斯培·琼斯、格兰特·伍德、吉尔伯特·斯
图尔特、爱德华·霍珀、玛丽·卡萨特、乔治亚·奥基夫、马克·罗斯科、安迪·沃霍
尔等人中，谁的作品最受欢迎，多有意思！这种形式无疑是在表明这场公益项
目的出发点：既然是给公众看的，就要由公众来决定，这样给予公众足够自由
的选择权也体现了十足的“老美风采”，他们深知活动再有创意，也要公众“买
账”才算得上成功，顺应民意无疑是最明智的做法。

更上一层楼 参观模式再晋级

“老美”算得上是艺术消费领头者了，即便如此，他们
依旧觉得不足。尽管是艺术消费一大巨头，但国民艺术消
费的“贫富差距”却也很大。“艺术无处不在”项目发言人、达
拉斯艺术博物馆总监马克斯韦尔·安德森说过：“我们希望
这个项目能让艺术走进每个美国人的心中。艺术将出现在
人们上学或上班的途中，成为他们日常谈话的一部分。换
句话说，如果我们不能让一个大街上的普通人走进美术
馆———只有 &(+的美国人有参观博物馆、美术馆的习惯，
那么至少我们可以让美术馆中的艺术走上街头。”
想要让没有习惯、没有时间走进美术馆的人有机会欣

赏，就必须采取“非常手段”，将艺术参观融入到公共服务
中就是这次项目的方式，这种形式不但让艺术参观更上一
层楼，更是将艺术普及教育推广到更广泛的年龄层去。美
国户外广告协会政府事务部常务副总裁肯·克莱恩表示：
“当项目结束、艺术作品撤下之后，留下来的是艺术对人们
的教育。这是项目真正想要实现的目标。”


