
! ! ! !近日，200辆荣
威 W5特警武警巡
逻车投入到青奥会
的安保任务中，再度
证明了其硬汉本色
和超群实力，不负
“跨领域专业 SUV”
的美名。在公车自主
化进程中，上汽自主
品牌的品质与实力
日益展现，备受业界
认可。

展荣威品牌实力 显四驱硬汉本色
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! ! ! ! 月 "# 日，南京奥体中心，
"$%辆白色和“特警蓝”涂装的荣威
&!整齐列队，英姿飒爽。在当天
“平安青奥、平安南京”武装巡逻誓
师大会的现场，这批经过上汽特别
定制的“跨领域专业 '()”，正式交
付南京市公安局，并将作为特警巡
逻用车承担起青奥会的安保任务。
此外，上汽还将交付江苏省公安厅、
江苏武警总队南京武警支队 *%辆
荣威 &!，作为武警巡逻车服务于
青奥会，其中有 "!辆定制的敞篷版
车型。南京青奥会期间，这 *%%辆荣
威&!将再次展现硬汉神威。

独特的硬汉气质，加上专业
'()实力，上汽荣威&!当之无愧
成为新安全形势下的警务用车首
选。这款“跨领域专业 '()”威武的
身影活跃于全国各地，凭借大气外
形、超强动力、超大空间、稳定可靠
的性能以及安全舒适配置，满足了
警务用车的苛刻要求，圆满完成了
一次次的安保任务。

专业品质值得信赖

以硬汉实力满足警务需求

用“高大威武”这四个字形容荣
威&!这位“四驱硬汉”一点也不为
过。长 +,-,..、宽 "$$$..、高
"$,!..，接近全尺寸 '()的威武
身躯，整车侧面层次分明的肌肉线
条，刚直的 /0123式锋锐腰线，使得
荣威&!极具力量感。加上警用顶
灯等装备，“变身”警车之后的荣威
&!看上去更加威武有力、正气凛

然。面对突发事件，警务人员要第一
时间抵达现场，不仅需要高效的反
应能力，还需要迅捷的行动速度。荣
威&!提供了分别匹配 !速手动、!
速 452647085/ 智能手自一体变速箱
的 "9$:发动机，动力输出畅快而平
稳，瞬间达到扭矩峰值，确保了警务
工作的及时性与灵活性。
猛虎之威不仅在于速度，更在

于力量。为应对爆炸、冲撞等紧急情
况，荣威&!创新采用 ;<=高强度
越野车体设计，在大幅度提高车体
强度和刚度的同时，更可起到应力
分布均匀的防护效果，全方位保障
警务人员安全。此外，荣威&!采用
了专业级 '()底盘，坚固且承重能
力强，即使是装载数百公斤的警用
设备也能做到举重若轻。其超大内
部空间还可以满足警务设备的加装
需求，为警务出行提供坚实的后盾。

与家庭用车、一般公务用车不
同，安保用车由于肩负着执勤、执法
等特殊使命，行驶时间长，用车强度
大，还要面临各种复杂路况，这对车
辆的可靠性、稳定性提出了更高的
要求。荣威&!配备有针对不同地
形的“>6+&? 专业级全模式四驱
系统”，且拥有同级最优的越野通过
性，最大爬坡角达 @!9-*!，最大侧翻
角达 +"9@!，以强大的驱动力轻松征
服崎岖地形，可满足各地的警务用
车需求。
除此之外，为满足新形势下不

同的社会治安需求，荣威&!还拥
有良好的改装性，包括安装车载电
台、A>'等科技装备，以及防弹钢
板、防弹玻璃、防盗门、防入侵报警
器及驾驶员急救报警系统等人性化
安全装备。更值得一提的是，为应对
警务用车高强度使用的维护、保养

和改装升级需求，上汽还贴心提供
“宅捷修”上门服务，并为警务用车
提供特别的定制服务项目。

屡担重任备受认可

大力推动公车自主化进程

作为一款素以自主品牌“硬汉”
形象享誉国内的“跨领域专业
'()”，荣威 &! 连续三年举办“丈
量”系列活动，从中越边境到帕米尔
高原，从热土腾冲到极地漠河，累计
行程数十万公里，用车辙证明了自
己的实力。
凭借专业性、可靠性和安全性

的突出优势，荣威&!获得了公众
与消费者的认可，近年来更是以过
硬的产品实力，屡次承担起各地警
务用车的重任。*%"*年6*%"@年，
上海市公安局特警总队采购了 -%

余辆荣威 &!作为特警巡逻车；湖

南省公安厅在 *%"*年采购了百余
辆荣威&!作为应急通讯保障车。

此外，荣威&!还先后成为中
宣部偏远地区采访用车、全国海关
公务专用车、中国残联流动服务车
等专业级公务用车。*%"@年，荣威
&!还曾作为“中国南北极科考专
用车”协助科考工作，成为首个登陆
南极洲大陆的中国自主品牌 '()。

除了荣威 &!的出色表现，上
汽集团背靠强大的体系竞争力，不
断进行技术创新，全面提升全系产
品品质，在推动公车自主化进程中
大展拳脚。在警务用车方面，上汽旗
下荣威 @!%、!!%、-!%等也以实力受
到各地公安部门的认可。例如，*%"%
年，百余辆荣威 !!%成为了山西省
司法厅执勤执法用车；*%"*年，"$%
辆荣威 @!%作为安保用车，助力北
京“十八大”顺利召开；*%"*6*%"@
年间，上海市公安局累计采购荣威
品牌各车型 "*%% 辆；*%"@ 6*%"+
年，河南省公安厅通过公安部警用
装备采购中心累计采购包括荣威
@!%、!!%、-!%在内的 *%%余辆车。
公车采购国产化不仅为我国自

主品牌汽车开辟了一块蕴含巨大潜
力的市场，起到示范带动作用，更在
提升民族自豪感，彰显国家汽车工业
实力等方面有着不可忽视的作用。上
汽自主品牌以实力抓机遇，在树立良
好的品牌形象，扩大产品影响力的
同时，更极具使命意识，助力警务人
员保一方平安、创建和谐社会，成为
公安战线上一道道坚固壁垒。

!""辆荣威#$警用巡逻车护航青奥会

! ! ! !近日，首批千余辆军用红旗 ;-

轿车交付部队使用，这是继广汽传
祺和一汽奔腾轿车之后，又一列入
军队公务用车的国产自主品牌轿
车，这也标志着军用公务用车订购
全面实现国产化，悬挂白色军牌的
“合资车”，将逐步退出军队公务用
车的历史舞台。这个消息让不少自
主品牌车企倍感鼓舞，将其视为公
车采购自主化的新起点。而 !月 *+

日习近平主席在上汽集团进行考察
并试乘荣威 #!%轿车，更被视为国
家领导人力挺自主品牌汽车的表
现。从政府到军队，公车优先用国
产，这是一种明确导向。

政策暖风吹热市场
早在上世纪 #%年代初期，国家

就有规定，政府干部用车应该使用
国产轿车，但执行起来效果并不理
想。在中国政府机关已购公车中，外
资品牌占据了绝大多数。对于公务
用车市场的改革，国家下了很大力
气。在 *%""年，相关部门就出台了
“双十八”政策，明示政府采购应重
视自主品牌。*%"*年 *月，工信部
发布了《*%"*年度党政机关公务用
车选用车型目录（征求意见稿）》，因
为入围的 +"*款车型均是清一色的
自主品牌，而得到社会各界强烈关
注。*%"@年年末，公车改革再次被
提上议程，而随后中央出台的《党政
机关厉行节约反对浪费条例》，为公
车改革和公车采购指明方向。今年
年初，解放军四总部明确规定：“公
务用车实行集中采购，选用国产自
主品牌汽车。”
据保守估计，每年的公车采购

额在 "%%%亿元左右，一系列的政策
暖风无疑为瞄准公车改革市场这块
大蛋糕的自主品牌汽车企业带来了
机遇。公务用车实行集中采购，选用
国产自主品牌汽车，对我国自主品
牌汽车是一大利好，一方面，自主品
牌将分享千亿市场，同时自主品牌

切入高端公务用车，有助于品牌力
提升。公务车等军队装备国产化，不
仅助推民族汽车工业的自强，同时
也是民族自信的体现。

目前一汽、上汽、北汽、广汽等
车企都推出了相应的车型为进入党
政机关公务用车的主流做好准备。
积极入围公务车采购，除直接的经
济效益驱动外，还因为政府采购对
于汽车品牌的正面影响和提升作
用。政府采购的示范效应对集团和
私人购车市场有明显的导向功能，
如果能在政府公务车市场站稳脚
跟，领导干部用车尤其是中央部委
的领导用车如果清一色采购自主品
牌，对于私人消费者而言，都具有终
极的“示范效应”。

事实上，从 *%"*年开始，已经
有上海、宁夏、湖南、新疆、广东等多
地政府的公务车逐步换成国产自主
品牌汽车，像上汽荣威 #!%这样的
车型已经打入了浙江、江苏和山东
等临近省市的政府采购市场。

自主技术提升明显
根据中国汽车工业协会统计，

*%"+ 年一季度自主品牌乘用车和
自主品牌轿车均出现负增长，市场
份额也大幅下降。随着公务用车自
主化改革的强势推进，在政策的支

持下，在市场上低迷的自主品牌能
否在公务用车市场扭转局面令人
期待。

在更多的汽车界人士看来，使
用自己国内品牌汽车是各国公务用
车市场的惯例，比如美国、德国、日
本、韩国都倾向于在公务场合使用
本国品牌汽车，有的国家甚至明文
规定必须如此。当然从汽车强国的
汽车工业发展道路来看，大多都经
历了从艰难起步到艰苦创业，从廉
价低端到不断升级的过程。

过去 *%年，公务车难以自主
化，是因自主品牌的历史欠账无法
逾越，而今天公务车自主化之所以
能真正声势渐起，也正是因为少数
车企在核心技术上基本实现了全面
突破。比亚迪董事长王传福曾指出，
中国轿车业存在历史欠账，是各级
官员“冷遇”自主品牌的关键，“但自
主品牌现在正越做做好，已经有实
力进入官车市场。”
政府采购扶持自主品牌，并不

仅仅是冲着“自主品牌”这四个字，
同样对自主品牌产品本身提出了更
为严格的高标准要求。在公车市场
的发展壮大过程中，自主品牌确实
错失了一些机会，但历经数十年求
索，自主品牌汽车与合资品牌在品
质上、技术上已经将差距缩短。无论

从安全碰撞系数、发动机、变速箱及
动力总成等关键指标还是价格上
看，针对官车采购的最新标准，现
在的自主品牌都毫不逊色于外资
或者合资品牌，具备了与之相抗衡
的实力，而价格更实惠。产品技术
的提升成为自主车企向“高端车”
挺进的主要武器，以荣威为例，目
前上海市领导已经换坐荣威 #!%。
不可否认的是，其所使用的合资车
企上海通用旗下别克君越的成熟
技术平台和上汽集团高于一般自
主品牌企业的实力是荣威 #!% 获
得肯定的主要因素。
有业内人士表示，红旗 ;-、荣

威 #!%有实力对标奥迪 =,B；荣威
-!%、北汽绅宝可以对标帕萨特；广
汽传祺 A=! 则有实力满足一般公
务车的市场需求。在中低端市场，自
主品牌已经在硬性指标上超过了
“及格线”。“现在唯一不足仍是品牌
度不够，而这正需要官车自主消费
来提振。”
随着公务车改革的推进，未来

将有更多车企打开公车采购的市场
和渠道。未来公车采购不仅会逐步
覆盖所有的党政机关和企事业单
位，也将产生更多元化的车型需求，
囊括更多的自主品牌车型。

刘朝晖

国货自强 公车自主化步伐加快
! ! ! !十八大以后，“轻车
简从”、“低调务实”正成
为公务车的关键词，而在
政策的催热下，自主品牌
汽车在政府采购市场里
的边缘化地位正在扭转，
公车自主化的步伐正在
加快。而军用红旗轿车交
付使用等消息，证明了公
车自主化政策正在得到
逐步落实。


