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! !全国乘用车市场信息联席会日
前公布的产销数据显示：!"#$年%月
的国内乘用车产量为#&$'$$万辆，同
比增长#&'()；乘用车销量为#%*'+&

万辆，环比下降*'!)，同比增长
#,'!)。虽然车市总体仍在增长，但
大部分主流车企已经出现销量下滑
或增速放缓的局面，%月的库存压力
也有增大。

一汽大众连夺三冠
在%月份乘用车各细分市场中，

-./依旧是增长最快的车型。%月售
出-./共计!0'!%万辆，较$月增长了
%)，同比增长,('!)。%月轿车销量
00'!,万辆，环比增长#'()，同比增长
#*'()。12/的销量为3!'%0万辆，虽
环比$月下降&'+)，但同比去年同
期，增幅达$('()。34%月轿车的累计
批发销量达%!*'$&万辆，同比增长
&'&)。今年前%个月，上海大众的新
朗逸仍占据轿车销量冠军位置，但%

月的同比增速放缓明显，低于#)。
一汽大众当月的批售数量为

#&*%0!辆，再度夺得乘用车市场月
度销量冠军，今年连续三个月保持
榜首位置。

上海大众%月份总计实现销售
#$%!&+辆，同比增长!$'+)。上海大
众也以累计销售+*%0(*辆，同比增
长!,'+)的成绩摘得#5%月的国内乘
用车市场销量冠军。

上海通用%月实现销售3,0%++

辆，同比增长3,'()。今年前%个月，
上海通用汽车销售超过(*万辆。同
为美系的长安福特公布其%月销量
达到&($%$辆，实现同比劲增,!)，
35%月长安福特全系产品累计同比
劲增$,)。

日系车企均有增长
日系三强%月在华销量均同比

增长，其中%月在华销量同比增幅最
高的为本田，达到3*'%)的增幅；而
日产和丰田同比增长则大幅走缓。
据数据显示，%月份日产在中国

市场的销量为3*'&3万辆，同比增长
仅,'3)。与%月份相比，今年$月日产
的同比增幅为3$'()，,月同比增长

达到!&)，同比增幅相差明显。丰田%

月在中国市场销售汽车+'33万辆，比
去年同期仅增长了!'()，该增幅明
显低于今年$月及,月3!)和30)的
同比增幅，丰田称这是销售主力车
型卡罗拉换代所致。

与日产和丰田%月在中国市场
的销售增幅大幅走低成对比的是，
本田%月份在中国市场上的汽车销
售量同比增长3*'%)，达&'*!(万辆。
广汽本田凌派车型%月单月销量为
3'&!万台，位于广本月销量榜首，而
东风本田则以675/领跑，单月销量
突破#'$$万台。去年0月上市的新车
杰德也有单月%+,$辆的表现。

在其余日资车企中，铃木销量
增长,#'*8，三菱汽车增长%$'$)，均
实现了大幅增长。

库存压力持续加大
尽管%月份车市的销售同比仍

是飘红，但是批发数的上涨，并不能

抵消市场行情不好带来的上牌数的
减少和库存量的增加。中国汽车流
通协会发布的“中国汽车经销商库
存预警指数调查”显示，%月库存预
警指数为$0',)，接近%*)的警戒线
水平，比$月上升了,'*个百分点。说
明%月份汽车市场需求相比上月有
所下降，库存压力加大，整体汽车市
场处于淡季前的市场徘徊期。

中国汽车流通协会副秘书长罗
磊认为，虽然北京车展带来降价促
销，提升了消费者的购车欲望，客流
量明显增加。但由于北京车展推出
大量新车，而这新车大部分都不在%

月启动预售或上市，导致消费者更
多的是选择持币观望，这成为%月汽
车市场表现不进反退的诱因之一。
乘联会分析人士也表示，%月份大约
有!*家整车厂多放假，但还是出现
了产量大于销量的现象。$-店前五
个月的库存增大，超过去年全年的
库存增加，这种情况说明整车企业

的销售纵向垄断之严重。自主品牌
市场份额已经连续0个月下滑，情况
危急，加上出口负增长，今年内资自
主品牌企业是最困难时期。

对于&月份销量的预测，乘联会
认为&月是市场低迷期，市场销量比
%月份要略低。由于&月环比工作日
少一天，月初还有假日，因此同前%

个月一样，仍然是月初日销量较少，
月底日销量较多的局面。乘联会秘
书长饶达表示，虽然&月是季度末，
厂家压库力度会加大，但是连续%个
月的$-店库存加大，使得压库的效
果已经大大下降，批发销量不可能
超过%月份。

对于下半年的汽车市场，经销
商也普遍持谨慎态度，在谈及目前
面临的主要问题时，经销商普遍认
为：集客量少、竞争力不足、融资成
本高及资金压力大等因素仍然成为
制约经销商经营的主要因素。

刘朝晖

! ! ! ! !*3$年&月，上汽集团旗下荣威、19品
牌果断出手，携手几大电商平台进行差异化
布局，针对不同平台的特性和用户喜好量身
打造不同的活动形式，以多车型、多平台、多
方式的在线售车活动，为广大爱车族打造今
夏最火爆的购车狂欢节。

率先到来的是&3+京东33周年店庆，上
汽荣威、19将携手车讯网，于&月3%日、3&日
在京东商城推出双重优惠拍车活动，既有一
口价的惊喜钜惠，又有每,分钟进行一轮的
降价拍车，优惠幅度让人眼前一亮。

&月3&日至&月30日，上汽乘用车将联合

苏宁易购推出荣威0%* !'$: ;< 苏宁特供
版车型特惠购车活动，原价,*'00万元的荣威
0%* !'$: ;< 苏宁特供版车型可以#+'%0$

万元的&折价格购得。随之而来的&月中旬至
(月底，上汽荣威还将在苏宁易购，推出=%

#'+>1>电商首发，并提供个性化软装饰，为
消费者带来新鲜、便捷、人性化的购车体验。

在此期间，上汽乘用车京东旗舰店和上
汽乘用车苏宁旗舰店，将先后隆重上线，并
与去年推出的上汽乘用车天猫旗舰店一起，
构成了上汽乘用车差异化、多平台的电商平
台销售矩阵。 余音

! ! &月&日，第33代卡罗拉在天津一汽丰田
泰达工厂下线。下线仪式以“超越梦想·汇聚
微笑”为主题，从科技、时尚、传承的视角，彰
显了新卡罗拉的卓越个性与魅力。

诞生于30&&年的卡罗拉，历经$+年33代
车型的传承，畅销全球3%"多个国家和地区，
累计实现销售$"""余万辆，创造了“最畅销
的汽车”等四项吉尼斯世界纪录。这一连串
荣耀的数字，成就了卡罗拉在世界汽车史上
“家轿之王”的美誉和地位。

第33代卡罗拉的下线，为天津一汽丰田
全系车型第三次换代增添了浓墨重彩的一
笔。伴随第33代卡罗拉的上市，预计天津一汽
丰田!"3$年产量将达$+万辆，与!"3,年同比
增长3,8。到!"3%年，公司的产量将达%%万
辆，同比增长3%8，届时第33代卡罗拉将达到

规划产量，即年产!%万辆。
从首次亮相到公布预售，第33代卡罗拉已然“未

卖先热”。自%月3+日接受预订以来，日订单已超,""

辆。&月30日第33代卡罗拉将正式上市。 林夏
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! ! ! &月3"日，英菲尼迪中国正式宣布，一款专为中国市场打造的
高档紧凑型-./英菲尼迪;-?将在年内登陆中国市场。
英菲尼迪;-?基于日产@.A; BC-1D车型开发，在外观、内饰、

底盘以及配置上进行了多项改进与升级。“跨界融合”是英菲尼迪
;-?设计语言的核心，倾斜式的车顶线条以及流畅的侧窗造型，完
美展现了轿跑车的运动特质；刚劲有力的轮拱和3+英寸的超大轮
毂，又赋予了;-?一种-./特有的力量感。独特的双屏设计则是英
菲尼迪;-?的另一亮点。上方屏幕为导航显示，下方屏幕是;-?极
具个性的E56DB系统操作界面，该系统集成了恒温空调控制和驾驶
模式选择两大功能。

英菲尼迪;-?搭载的3'&>涡轮增压发动机最大功率高达
3$(F=，在!$**4$+**GHI的转速区间可持续输出!%*BI的扭矩，强
劲动力堪比主流!'*>发动机。与带(档手动模式的6/>无级变速箱
相结合，让;-?拥有了出众的动力和高效的燃油经济性。还值得一
提的是，;-?还搭载了拥有扭力矢量控制的适时四驱系统。
据悉，英菲尼迪;-?还提供“致情致盛 完美体验”的尊贵服务，

以及$年J#*万公里保修、0次免费保养的贴心承诺。 罗裕

英菲尼迪!"#年内上市
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